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Medienmarke

LABO

Fit for Lab

Nutzen Sie LABO fur Ihre Marktkommunikation.

lhre Vorteile:

¢ ein glaubwiirdiges Umfeld
¢ hohe Reichweite
¢ hoher Nutzwert fiir die Zielgruppen

,LABO, die Medienmarke fur lhre
erfolgreiche B2B-Kommunikation!”

Mit LABO erreichen Sie Uber das Printmagazin, das Digital-
angebot in Form von Website, Newsletter, Matchmaker+,
Social Media sowie Events medientbergreifend und vernetzt
die Laborbranche.

Wir machen Sie Fit for Lab.

LABO, das Fachmedium fur die Laborbranche, berichtet tber Labor-
und Analysengerate, Qualitatssicherung und -kontrolle und stellt
neue Gerate, Methoden, Applikationen sowie [T-Lésungen vor. Jeden
Monat mit der Print- und E-Paper-Ausgabe, rund um die Uhr auf allen
digitalen Kanalen sowie den LABO-Anwenderforen bleiben die Leser
und User Fit for Lab.

redaktionellen Umfeld.”

.Mit LABO erreichen Sie direkt Ihre
Entscheider in einem hochwertigen

Monatliche Gesamtverbreitung 20.194 Exemplare
(Quelle IVW, Durchschnittswerte Q1-Q2/2023)

~Hohe Zielgruppenaffinitat”

Menschen, die taglich Investitionsentscheidungen in der
Laborbranche treffen, orientieren sich an LABO:

¢ Rund 60% der Empfanger sind in leitender Position
(Inhaber, Geschaftsfiihrung, Bereichs- und Abtei-
lungsleiter)
(Empfangerdateiauswertung Verlagsangabe)

,Rund um die Uhr — Mit labo.de und den
relevanten Social-Media-Kanalen!”

Rund 800.000 Seitenaufrufe im Jahr (08/2022 bis 07/2023,
IVW-Online) und rund 7.000 Follower auf XING, LinkedIn,
Twitter, Facebook und Instagram: LABO fur Ihre erfolgreiche
Online-Kommunikation in der Laborbranche.

lhre erfolgreiche Medienmarke
fiir die Laborbranche

auf einen Blick...

e Monatliche Gesamtverbreitung 20.194 Exemplare
(Quelle IVW, Durchschnittswerte Q1-Q2/2023)

® 65.283 Seitenaufrufe im Monatsdurchschnitt
(Quelle: IVW-Online 08/2022 — 7/2023)

e Zwei Newsletter pro Woche an Uber 9.500 Newsletter-
Abonnenten, (Verlagsangabe 8/2023)

e Uber 7.000 Follower auf den relevanten Social-Media-Kanalen
(Verlagsangabe 8/2023)

H,,LABO Events in Prasenz und Digital.”

Die LABO Anwendertage, Preisverleihung LABO Produkte des
Jahres, die Webinar-Thementage und die inhouse Workshops sind
Events fur Entscheider und Anwender in der Laborbranche.

,LABO Matchmaker+ — Orientierung far
lhren Laboralltag”

Generieren Sie neue Leads, gewinnen Sie neue Mitarbeiter und
prasentieren Sie lhre Produkte und Dienstleistungen, Jobangebote,
Webinare, Whitepaper, Veranstaltungstipps, Videos, Webshop, E-
Paper und vieles mehr im perfekten Umfeld.
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LABO - Fit for lab

Die LABO-Autoren und Redakteure berichten kompetent und anwenderorientiert. Sie unterstitzen die im Labor Tatigen

mit praktischen Tipps fur den Umgang mit Labor- und Analysengeraten, mit Anregungen fur die Qualitatssicherung und

-kontrolle sowie mit der Vorstellung neuer Gerate, Methoden und Applikationen sowie IT-Lésungen.

Die Fachartikel sind praxisbezogen und bertcksichtigen neue Trends. Deutschsprachige Abstracts zu englischen Original-

publikationen geben Einblick in Forschung und Methodik internationaler Arbeitsgruppen. Erganzt wird das redaktionelle

Angebot durch Branchennews, Markttbersichten, Tipps, Unternehmensportraits, Interviews, Management-Themen sowie

Messe- und Tagungsberichte. LABO wird in den Laboren der chemischen, biotechnologischen und pharmazeutischen

Industrie, in staatlichen und privaten Priflaboren sowie in Forschungseinrichtungen und Universitaten gelesen.

LABO erreicht seine Zielgruppe medientbergreifend und vernetzt. Mit dem Fachmagazin, dem Webportal www.labo.de, den

Newslettern, Social-Media-Kandlen und Events ist LABO immer mit Informationen und lésungsorientierten Entscheidungs-

hilfen seiner Zielgruppe prasent.

Chemiker, Physiker, Pharmazeuten, Biologen, Bio- und Lebensmittelchemiker in der Wirtschaft und Forschung sowie
Ingenieure, Fhrungskrafte und Investitionsentscheider.

10 Ausgaben jahrlich
DIN A4
56. Jahrgang 2024

Jahresabonnement Inland 102,00 €,
davon 72,60 € Heft, 29,40 € Versand

Jahresabonnement Ausland 112,20 €,
davon 72,60 € Heft, 39,60 € Versand

Einzelausgabe Print 10,00 € inkl. der aktu-
ellen Mwst., zzgl. 3,00 € Versand

20.194 Exemplare

IVW, IVW-Online

Pelemedia GmbH
Richard-Reitzner-Allee 2, 85540 Haar
Tel.: +49 89 25556-1900
www.labo.de, www.pelemedia.de

Pelemedia GmbH

Marco Heuberger
Mediaberater

Tel.: 089 25556-1917
mheuberger@pelemedia.de

Dr. Barbara Schick
Chefredakteurin

Tel.: 089 25556-1916
labo-redaktion@pelemedia.de

Jahresbezug digitales E-Paper (Inland/Ausland) 38,00 €,
inkl. der aktuellen MwsSt., ohne Versandkost

Einzelausgabe digitales E-Paper (Inland/Ausland) 8,99 €,
inkl. der aktuellen MwsSt., ohne Versandkosten



Auflagen / Verbreitung

Gesamtverbreitung LABO
10.942 + 9.252 = 20.194

Verbreitete Auflage Print Verbreitete Auflage Digital Verbreitete Auflage Gesamt
(extended E-Paper)

Die aktuelle E-Paper-Ausgabe wird aktiv tber den E-Paper-Newsletter und zusatzlich Gber die Webseite www.labo.de verbreitet.
(IVW, Durchschnittswerte Q1-Q2/2023)

Fachzeitschrift Auflagen- u. Verbreitungsanalyse

1. Auflagenkontrolle @ 3. Geografische Verbreitungs-Analyse

Exemplare pro Ausgabe im

2. Auflagenanalyse
9 . Durchschnitt des 1. Halbjahres 2023*

Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlicher Auflage

Druckauflage: 11.300 % Exemplare
Tatsachlich verbreitete 10.942 / davon Ausland 75 Inland 99,0 10.868
Auflage (TVA):

Verkaufte Auflage 10/ davon Ausland: 2 Ausland 1,0 75
Abonnierte Auflage 10/ davon Ausland: 2 Tatséchlich verbreitete Auflage 100,0 10.942
Sonstiger Verkauf 0

Freistlcke 10.933

Rest-, Beleg-, und Archiv- 358

exemplare

*(01.01.2022 - 30.06.2022)

3.1. Verbreitung nach Postleitzahlgebieten

Postleitbezirk 2

989 Exemplare ® Schwerin

Hamburg 1 Postleitbezirk 1
eBremen 888 Exemplare

Postleitbezirk 4
1.299 Exemplare

®Berlin
Potsdam

® Hannover
Magdeburge

Postleitbezirk O

985 Exemplare

Postleitbezirk 3
1.187 Exemplare

[ ]
Leipzig o
Postleitbezirk 5
1.170 Exemplare

Postleitbezirk 9

Postleitbezirk 6 758 Exemplare

1.223 Exemplare

goaarbricken ® Nurnberg

Postleitbezirk 7
1.320 Exemplare Postleitbezirk 8

1.049 Exemplare




Hochkaratige Zielgruppe

Branchen/Wirtschaftszweige GroBe der Wirtschaftseinheit
Anteil an tatsachlich Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage
verbreiteter Auflage
% Exemplare
% Exemplare .
1-9 Beschaftigte 7.8 853
; ) : 10-19 Beschaftigte 10,3 1.127
Chemie- und Pharmaindustrie 22,5 2.462 ;
20-49 Beschaftigte 13,4 1.466
50-99 Beschaftigte 10,9 1.193
Medizin / Labordiagnostik / Life Sciences 15,9 1.740 100-199 Beschaftigte 91 996
200-499 Beschaftigte 7,7 843
Lebensmittel 19,1 2.090 500-999 Beschaftigte 8,6 941
Mehr als 1.000 Beschaftigte 14,2 1.554
Wasser- und Energieversorgung 11,8 1.291 Mitarbeiterzahl noch nicht erhoben/
) 13,7 1.498
nicht bekannt
Institute / Universitaten / Hochschulen / 172 1882 ol 4.3 471
Verbande / Behorden o : Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 10.942
Priif- und Labordienstleistungen 8,7 952 .
g Aufgabenbereich
Verarbeitendes Gewerbe 2,0 219 Anteil an tatséachlich verbreiteter Auflage
% Exemplare
GroBhandel 1,5 164 Unternehmensfiihrung 16,9 1.849
Technischer Betrieb 8,6 941
Sonstige 1,3 142 Forschung/Entwicklung 18,4 2.013
Konstruktion 1,9 208
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 10.942 Labor 28,7 3.140
Produktion/Fertigung/Montage 1,4 153
(Quelle: Verlagsangabe) Materialwirtschaft/Einkauf/Logistik 2.9 317
Marketing 2,3 252
Organisation/Verwaltung/Personal 1,8 197
Funktion noch nicht erhoben/
nicht bekannt IEHY 23
Sonstige 4.1 449
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 10.942

Position im Betrieb

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

% Exemplare
Inhaber/Mitinhaber 6,6 722
Geschaftsfuhrung 29,0 3.173
Werks-/Betriebsleitung 2,3 252
Bereichsleitung 8,3 908
Abteilungsleitung 14,8 1.619
Gruppenleiter/Meister 5,5 602
Sachbearbeiter/Fachkraft 9,1 996
Wissenschaftlicher Mitarbeiter 11,8 1.291
E?)csr:il%rggsnc:tnlcht erhoben/ 8,5 930
Sonstige 4.1 449

Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 10.942




Themen/Termine 2024

Analytik, Labortechnik und mehr:

Labor 4.0

Automatisierung, Digitalisierung, IT im Labor,
Kennzeichnung im Labor, Kunstliche Intelligenz,
Labor- und Gebaudemanagement, LIMS, Robotik,
Smart Lab, Software, Vernetztes Labor

Weitere etablierte Themen:

Arbeitsschutz und Sicherheit, Chromatographie (HPLC/
GQ), Liquid Handling, Labordiagnostik, Laborplanung
und -einrichtung, Reinraumtechnik, Laborbau,
Management: Qualitat / Zertifizierung / Nachhaltigkeit,
Mikroskopie, Partikelanalyse, Probenvorbereitung,
Spektroskopie

Lebensmittelanalytik, Trinkwasseranalytik, Rtuckstands-/
Pestizidanalytik, Authentizitatsprtfung, Molekular-
biologische Analytik/GVO-Analytik, Probennahme u.
-vorbereitung, Lebensmittelchemie, Mikrobiologie,
Futtermittelanalytik

Syntheseverfahren und analytische Methoden,
Strukturaufklarung, Elementanalyse, Polymeranalytik,
Spurenanalytik, Nanomaterialien, Material- u.
Werkstoffprifung, Recycling

Wasseranalytik, Bodenanalytik, Luftanalytik,
Elementanalytik, mobile Analytik, Mikroplastikanalyse,
Probennahme und Probenvorbereitung

Life Sciences

Wirkstoffforschung, Arzneimittelentwicklung,
Labordiagnostik, Biochemie & Molekulargenetik,
Bioanalytik, Biotechnologie, Genomics (NGS)

/ Metabolomics/ Proteomics / Systembiologie,
Zellbiologie und Bildgebung

Sonder-Newsletter Messen & Events

zum Thema:

Print-Ausgabe Fokus auf Anbieterverzeichnis
mit

extended E-Paper

extended |
E-Paper )

E Labor 4.0: Laborsoftware / LIMS LIMS / Laborsoftware
S LIMS / Big data / Kl Mehrkanalpipetten / 28.02.23
_5 Liquid Handling Einkanalpipetten Liquid Handling
Sf ET: 14.02.24  Analytica-Vorschau 21.02.24
| 1-2 Analytica-Vorschau
- AS: 24.01.24 26.02.2024
[4°)
>
C
©
=
Analytica Ausstellerportrats zur Analytica  Analytica Analytica
Labor 4.0: Smart lab, IT im 20.03.24 09.-12.04.24
Labor, Konnektivitat, Kl IT im Labor
Falkef 10.04.24
N ET: 20.03.24 Nachhaltigkeit otiokel
(© 3 Gewinner: LABO Produkt des Nachhaltigkeit
> AS: 28.02.24  Jahres 2024 27.03.24
Labor 4.0: Laborplanung, Kuhl- und Gefrierschréanke Laborplanung
Innovative Laborausstattung, Reinstwassersysteme 29.04.24
Nachhaltigkeit :
= ET: 25.04.24 ¢ : Mikrowellen-Aufschlusssysteme ~ Frobenvorbereitung
5_ 4 T Probenvorbereitung 08.05.24
<C AS: 04.04.24 Cannabis - Analytik/Qualitats- Cannabis
kontrolle 15.05.24

Anderungen vorbehalten.
ET: Erscheinungstermin, AS: Anzeigenschluss



Themen/Termine 2024

extended ‘

E-Paper

Mai

Juni

Juli — August

September

Dezember November Oktober

Sondeheft

Print-Ausgabe
mit
extended E-Paper

Fokus auf

Anbieterverzeichnis

Sonder-Newsletter
zum Thema:

Messen & Events

Labor 4.0 - Labor der Zukunft Laborwaagen Analytica-Ruickblick LABO Anwendertag:
06.05.24
Probenmanagement/ Proben-  girmenportrats / Recruiting Labor 4.0
logistik / Kennzeichnung Al Lalisr 16.05.24
5 Arbeitswelt Labor mit Fokus Fokus Fachkrafte Future Labs Live
ET: 22.05.24 auf Fachkraftemangel 22.05.24 26.-27.06.24
AS: 02.05.24 Ruckblick Analytica Probenmanagement Achema
Vorschau Achema 27.05.24 10. - 14. 06.24
Vorschau Achema
29.05.24
Partikelanalyse PartikelgréBenanalysatoren Partikelanalyse
HPLC-Anwenderwissen Massenspektrometer 26.06.24
- HPLC
ET: 19.06.24 Chromatographie . AR
6 Massenspektrometrie El tanalviik
. ementanalyti
AS: 29.05.24 Elementanalytik 03.07.24 4
Massenspektrometrie
08.07.24
Wasseranalytik TOC-Analysatoren Wasseranalytik llImac
Mikroplastikanalytik Photometer 26.08.24 04. - 05.09.24
kel x Mikroplastik / Umweltanalytik
ET: 14.08.24 Nachhaltlg.kelt Brutschranke SiE 2
7-8 Photometrie o
AS: 24.07.24 kultivi Nachhaltigkeit
Zellkultivierung 28.08.24
Zellkultivierung
09.09.24
Labor 4.0: Pipettierroboter Labor 4.0:
Automation / Robotik Imaging-Systeme Automation / Robotik
; : 25.09.24
ET: 18.09.24 Mikroskopie Mikrotiterplatten-Reader ) i
9 Pharma: Forschung / Mikroskopie
AS: 28.08.24  Wirkstoffentwicklung 02.10.24
Wirkstoffentwicklung /
Pharmaforschung
07.10.24
Das sichere Labor Sicherheitswerkbanke Das sichere Labor Medica / Compamed
Reinraum Autoklaven 28.10.24 11.-14.11.24
ET: 16.10.24 labor4.0:Smart Infrastructure  Standzentrifugen ;T?g Iznirastructure
10 Labordiagnostik T ;
AS: 25.09.24 Labordiagnostik
06.11.24
Reinraum
30.10.24
Lebensmittelanalytik Muffelofen Lebensmittelanalytik LABO Anwendertag:
Labormanagement 20.11.24 Labormanagement
ET: 21.11.24  spektroskopie/ Labormanagement 21.11.24
11 . Chromatographie 27.11.24
As:31.10.24 Spektroskopie/
Chromatographie
25.11.24
Umweltanalytik Magnetrihrer Umweltanalytik
e 04.12.24
ET: 11.12.24 Umwelt / Nachhaltigkeit Laborschlauchpumpen o
12 Basics fiirs Labor ??SHCZS ;‘i{s Labor
AS: 21.11.24  Leserwahl: o
LABO Produkte des Jahres 2025
& LABQO;
°* Einkaufsfihpey
Einkaufsfthrer 2025 Fokus: Instrumentelle Analytik
ET: 12.12.24
12
AS: 21.11.24

Anderungen vorbehalten.

ET: Erscheinungstermin, AS: Anzeigenschluss



Anzeigenpreise

Anzeigenpreise und Formate Rabatte

Anzeigenpreisliste Nr. 56, giiltig ab 01.01.2024 Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres.
(Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige)

Preise Preise

Format MaBe in mm 1c / % 3¢ / 4c Malstaffel Mengenstaffel
i i 0, i 0,
11 Seite 180 x 252 €5.560 €6.830 bei 3 Anzeigen 5% ab 2 Seiten 5%
bei 6 Anzeigen 10% ab 4 Seiten 10 %
Juniorpage 135 x 190 € 3.890 € 4.860
bei 9 Anzeigen 15% ab 6 Seiten 15 %
1/2 Seite 88 x 252 hoch €2910 € 3.880
180 x 124 quer bei 12 Anzeigen  20% ab 9 Seiten 20 %
1/3 Seite 56 x 252 hoch € 1.850 €2.820 ab 12 Seiten 25 %

180 x 80 quer

Auf Ad Specials und Beilagen sowie technische Kosten kein Nachlass.
1/4 Seite 180 x 60 quer €1.220 € 1.880 Kombi-Rabatte bei Crossmedia-Kampagnen auf Anfrage.
88 x 124 Ecke

1/8 Seite 180 x 29 quer €730 €1.390
88 x 60 Ecke Zuschl'ége
Titelseite 180 x 180 €8.360 _ Bindende Platzierungvorschriften ab 1/3 Seite
Platzierung o

moglich, Zuschlag 10 %

Umschlagseiten: 210 x 297 €7.660

U2 + U4 je Farbe Genannte Preise gelten fir Euroskala,
Zuschlag fur Sonderfarben auf Anfrage

U3 210x 297 €7.450 Format Zuschlage fur Anschnitt und Bunddurchdruck

werden nicht erhoben

( extended
Extended E-Paper E'ia”j Rubriken

In allen E-Paper-Ausgaben unserer Print-Ausgaben konnen optional Stellenangebote 25 % Rabatt auf den Anzeigengrundpreis
multimediale Inhalte in Ihr Werbemedium eingebunden werden.

Stellengesuche 50 % Rabatt auf den Anzeigengrundpreis
Videointegration €500
GIF-Animation €500

Sonderwerbeformen
Umfrage €1.900

Preise fur Banderole, Gate Folder, Flappe, Zangenbanderole,
Bildergalerie £1500 Altarfalzanzeige (nur in Verbindung mit Titel), Cover Gate Folder,

aufgeklebte Werbemittel etc.) auf Anfrage

@E Zahlungsbedingungen

Bankeinzug mit 2% Skonto, 10 Tage netto

Bankverbindung: HypoVereinsbank, Miinchen
IBAN: DE 54 700 20 27 0001 002 1500
BIC: HYVEDEMMXXX




Anzeigenformate

GroBenangaben Breite x Hohe in mm

1/1-Seite

S: 180 x 252 mm
A:210x 297 mm

1/2 Seite quer  1/2 Seite hoch

S: 180 x 124 mm S: 88 x 252 mm
A: 210 x 147 mm A: 103 x 297 mm

1/4 Seite quer  1/4 Seite hoch

S: 180 x 60 mm S: 88 x 124 mm
A: 210 x 83 mm A: 103 x 147 mm

1/8 Seite quer  1/8 Seite

S: 180 x 29 mm S: 88 x 60 mm
A:210x 52 mm A: 103 x 83 mm

Junior Page

S:135x 190 mm
A:150x 213 mm

1/3 Seite quer  1/3 Seite hoch

S: 180 x 80 mm S: 56 x 252 mm
A:210x 103 mm A: 71 x297 mm

S:56 x 124 mm S: 88 x 80 mm
A: 71 x 147 mm A: 103 x 103 mm

1/6 Seite hoch  1/6 Seite

Heftformat 210 x 297 mm
S: Satzspiegelformat

A: Anschnittformat
ohne Beschnittzugaben

Beschnittzugabe:
3 mm an den offenen Seiten g

Print-Werbemittel

bitte per E-Mail an:

druckunterlagen@pelemedia.de




Print — Technische Daten

Technische Angaben / Abwicklung Beilagen / Einhefter / Einkleber / CDs
beschnittenes Format Minimales Format 105 mm Breite x 148 mm Hohe
) . 210 mm breit x 297 mm hoch

Zeitschriftenformat .
2291. 3 mm. Beschnitt an allen Maximales Format in Héhe und Breite jeweils 10 mm
offenen Seiten kleiner als das Tragerprodukt

Satzspieqel 180 mm breit x 252 mm hoch ) ) ) ; forti

pieg 4 Spalten & 42 mm Breite Bellagen mussen beschnitten und gefalzt als fertige Endprodukte
angeliefert werden.

Druckverfahren Umschlag: Bogenoffset Gefalzte Produkte missen zum Bund hin geschlossen und fir die
Inhalt: Rollenoffset maschinelle Verarbeitung geeignet sein.
Druckfarben (CMYK) nach ISO 12647-2 (PSO).
Sonderfarben auf dem Umschlag sind in

Farben chungen sind im Toleranzbereich des Rollen-
of‘fsetdrucks begrlundet. Schvvar.zvollton- Minimales Format 115 mm Breite x 140 mm Hohe
flachen sollten mit 40 % Raster im Cyan
unterlegt werden.

i i Maximales Format Format des Tragerproduktes

Druckfahige geschlossene PDF-Dateien.
Bitte eine PDF-Datei pro Einzelseite. Relevante Heftformat: Kopfbeschnitt 6 mm

Datenformate Grafik- und Text-Elemente missen mind. Beschnitt Vorder- und Fulgbeschnitt min. 3 mm

5 mm vom Beschnitt entfernt stehen. zus. + 3 mm Frasrand im Bund
Bildauflésung 300 dpi

Farbverbindliches Proof nach Beihefter missen unbeschnitten und gefalzt angeliefert werden.

Proof .Medienstandard Druck” (bvdm). : . . .
Digitalproofs ohne FOGRA Medienkeile maschinelle Verarbeitung geeignet sein.

gelten als nicht farbverbindlich.

Mehrblattrige Beihefter missen zum Bund hin geschlossen und fir die

In der Art und Ausflihrung mussen Beihefter so beschaffen sein, dass

eine zusatzliche Aufbereitung und Bearbeitung nicht erforderlich ist.
Umschlag: isocoated_v2_eci.icc (Fogra 39L) Erschwernisse und zusatzliche Falz- und Klebearbeiten werden geson-
Inhalt: PSO_INP_Paper_eci.icc (Fogra 48L) dert in Rechnung gestellt.

ICC-Profil
Die entsprechenden Profile werden unter

Vor Auftragsannahme und -bestétigung ist ein verbindliches Muster,

www.eci.org zum Download bereitgestellt notfalls ein Blindmuster mit GréBen- und Gewichtsangabe vorzulegen.

Datendibermittl Senden Sie die Daten (bis 10 MB) bitte an: Beihefter miissen so gestaltet werden, dass sie als Werbung erkennbar
atentbermittlun i ) ) ) . .
9 druckunterlagen@pelemedia.de sind und nicht mit dem Redaktionsteil verwechselt werden kénnen. Die

Platzierung von Beiheftern ist abhéngig von den technischen Méglich-
keiten. Beihefter, die auf einem anderen Werkstoff als Papier gedruckt
sind, kdnnen nur nach vorheriger, vom Verlag einzuholender Zustim-

Daten werden archiviert, unveranderte

. Wiederholungen sind deshalb in der Regel
Datenarchivierung L . o
maoglich. Eine Datengarantie wird jedoch mung der Post angenommen werden

nicht Gbernommen.

Fur Verzégerungen und Fehlleistungen, die
Gewahrleistung durch fehlerhafte Daten entstehen, kénnen
wir keine Haftung tbernehmen.

Edith Vollhardt
Kontakt Tel.: 089 25556-1912
evollhardt@pelemedia.de

— : :
Versandanschrift Zahlungsbedingungen
MI @ﬁ g gung

Liefervermerk:

Fur Zeitschrift LABO, Ausgabe (Nr.)
Vogel Druck, Leibnizstr. 5

97204 Hochberg

Bankeinzug mit 2% Skonto, 10 Tage netto

Bankverbindung: HypoVereinsbank, Minchen
IBAN: DE 54 700 20 27 0001 002 1500

Es gelten unsere allgemeinen Geschdéftsbedingungen BIC: HYVEDEMMXXX

(www.labo.de/AGB)




Sonderwerbeformen

www.labe.de

LABO

Fit for Lab

IM FOKUS:
M Labor 4.0 | Laborautomation

Titelseite

Format: 180 mm x 180 mm

Die inhaltliche Abstimmung zur Titelseite und Titelstory erfolgt zu-
sammen mit der Redaktion. Erzielen Sie so maximale Prasenz fur Ihre
Produkte und Lésungen.

M Mikroskopie

(((((((

sparen Sie Geld und Nervert

Automatische Partikelm‘essung
von 0,01 pm bis 20 mm:

Content-Paket Crossmedia-Paket

plus 4 Wochen Prasenz lhres
Advertorials unter der entspre-
chenden Rubrik auf der Webseite
sowie ein Social Media Posting.

1/1 Seite Advertorial

Preis: € 8.360

80 - 135 g/m?
2 Blatt = 4 Seiten €10.490
3 Blatt = 6 Seiten €13.830

Bendtigte Liefermenge: 11.500 Exemplare

Fur lhren individuellen Werbeauftritt bieten wir zahlreiche
Sonderwerbeformen — Sprechen Sie uns an.

®

Preis: € 5.380
(nicht rabattfahig)

Preis: € 4.110
(nicht rabattfahig)

hres 2023 A
M FOKUS: " -Pluduk‘:::d?msewah\ = 5
o o
penvorbere! Erget
2

ol
B menlogisti

P

Beilagen Uber 25 g/Stuick auf Anfrage

Teilbelegung nach PLZ- oder Nielsen-Gebieten

Vollauflage Preis
(bis 25g, inkl. Portoanteil

€3.164
(nicht rabattfahig)

E\I Versandanschrift Sonderwerbeformen
I Liefervermerk:
Fur Zeitschrift LABO, Ausgabe (Nr.)

Vogel Druck, Leibnizstr. 5

97204 Hochberg




Extended E-Paper mit interaktiven Elementen

Noch mehr Aufmerksamkeit und Reichweite fir Ihre Werbung

Nutzen Sie die interaktiven Méglichkeiten unserer extended E-Paper:

extended |
E-Paper

Erganzen Sie lhre in der Printausgabe gebuchten Anzeige mit interaktiven Elementen wie Videos, Bildergalerien, GIFs oder Umfragen im ex-
tended E-Paper. Machen Sie so lhre beworbenen Produkte und Loésungen erlebbar und bieten Sie den Nutzern einen erheblichen Mehrwert.

www.labe.de 55 Javgung  Enasprois 10 €

LABO

Fit for Lab

IM FOKUS:
M Labor 4.0 | Laborautomation

M Mikroskopie

Mégen die Daten mit dir sein...
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ANZEIGE @
Produktivititssteigerung m lattformen: thyssenkrupp
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und Interpretationsspielraum.”
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Extended E-Paper

In allen E-Paper-Ausgaben unserer Print-Ausgaben kdnnen optional
multimediale Inhalte in hr Werbemedium eingebunden werden.

Videointegration €500
GIF-Animation €500
extended
E-Paper
Umfrage € 1.900
Bildergalerie € 1.500

XPlanar.: Schweb:
kontaktlos, intellige

Freie 2D-Produktbewegung mit bis zu 6 Freiheits

Youlube T3

BECKHOFF




Bannerformate Webseite

ALLE

Online-Werbeformen
im Uberblick

(1) Superbanner

€ 220/ 1.000 Ad Impressions
(728 x 90 Pixel)
* Mobile: 4:1 /300 x 75 Pixel

(2) Billboard Ad

€ 380/ 1.000 Ad Impressions, (800 x 250 Pixel)
* Mobile: 4:1 /300 x 75 Pixel

(2) Billboard Video Ad

€520/ 1.000 Ad Impressions

(3) Skyscraper

€ 230 links / 1.000 Ad Impressions

€ 260 rechts sticky / 1.000 Ad Impressions
(120 x 600 Pixel oder 160 x 600 Pixel)
*Mobile: 4:1 /300 x 75 Pixel

(4) Halfpage Ad

€ 330/ 1.000 Ad Impressions
(300 x 600 Pixel)
* Mobile: 2:1 /300 x 150 Pixel

(5) Medium Rectangle
€ 260/ 1.000 Ad Impressions, (300 x 250 Pixel)

(5) Medium Rectangle Video Ad

€ 360/ 1.000 Ad Impressions

(6) Baseboard Ad

€ 360/ 1.000 Ad Impressions
(728 x 90 Pixel oder 940 x 90 Pixel)
* Mobile: 6:1 /300 x 50 Pixel

(7) Fullsize

€ 190/ 1.000 Ad Impressions
(468 x 60 Pixel)

(8) Halfsize

€ 150/ 1.000 Ad Impressions
(234 x 60 Pixel)

(9) Landscape Video Ad

€ 530/ 1.000 Ad Impressions

Skyscraper (3)

Superbanner (1)

Billboard Ad (2)
Billboard Video Ad (2)

Skyscraper (3)

orschungsdaten besser nutzen
1 Varsin Malionake Forschungadmenindastnibour (NFDI) hat das il Daterachitza

Tkt besissae 2 rustzen, D arsbe Confaranes an Fssednch Des InFasinchns” von NFDI
et am Kacbsiuhes kvsbiut i Technongle (K1) sta. mehr

hmaamaiomhung
Algen geben Aufschluss lber 800
Millionen Jahre Evolution der Pflanzen
Ein Forschungsteas hat 0 e inzabize Alge Mesolaenium
endichariasm, sn Virnaler e asgaten Wanwantier dar
Landpfanzen, sinen grofien Datensalz zur Genexpression
ersieif und daraus molekulare Netowerke emmineif. mehr...

Halfpage Ad (4)

e TER 3

Medium
Rectangle (5)

Medium Rectangle
Video Ad (5)

HTR TR UG L Soutie T WrRURg von Sparerconents Kupter ung

admium in Saksmien Sakan

e Menschiiche Wie der Seden-Status ::‘;;ﬁ:;“:;: sl
Immunzellen reguliert wird :
reagieren auf
Siikstoffe Whitepapar

Fullsize (7) Halfsize (8)

Landscape Video Ad (9)

Forschungsbudgets stagnieren

(er Verzand der Chemischen bdusirie {¥C1) legl Zanien Sr
Forschu ter Chemie.

und Ergatinsss ainer Yorbandsmigioderunsrage vor. Der
VLl i s Vsl ke b
Malinatrmen, um die Innavationakrt in Deutschiand 2u
sttekan. mahr.. Do Urribeuch sum smarters Later bt
rrécht 50 elrfach, b
ntwickhingen und
hoctichinaian den

. LABD hilfl cen

Baseboard Ad sticky (6)

Mogliche Dateiformate: GIF, JPEG, HTMLS5,
(D Datei-GroBe: max. 80 KB, Preise = Tausender-Kontakt-Preis

Datenanlieferung: 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart




Sonderformate & BannerUbersicht Mobile

Sonderformate

LABO a

dndlytk  Labormchnk  UmweR  LifScercts  Cheme  Food  Whsstnschaf s Wimsha  Servee | LABO Kampiss

(10) Wallpaper ALLE

Online-Werbeformen

im Uberblick

€ 340/ 1.000 Ad Impressions
(728 x 90 Pixel / oben,

120 x 600 Pixel / rechts, oder
160 x 600 Pixel / rechts)
*Mobile: 2:1 /300 x 150 Pixel

Wallpaper (10)

(11) Sitebar Ad (sticky)

€ 340/ 1.000 Ad Impressions
(300 x 600 Pixel)
* Mobile: 2:1 /300 x 150 Pixel

eerrettichperoxidase herstellen statt
extrahieren

LABO a

fnclysk  Laborkechnk  UmweR  LifeScences  Cheme  Food  Wissenschah+Wirschali  Service | LABO Kompass

=
v
©
g Mogliche Dateiformate: GIF, JPEG, HTML5
< Datei-GroéBe: max. 80 KB
E.nqrm. Meerrettichperoxidase herstellen statt g Preise - TaUSender-KOntakt-PreiS,
extrahieren 2
A Datenanlieferung:
Forschungsdaten besser nutzen R e 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart

Damit Ihr Banner auch auf mobilen Endgeraten ausgeliefert werden kann,

senden Sie uns bitte auch das entsprechende Bannerformat zu.

BannerUbersicht Mobile

LABO LABO LABO LABO

ssssssssssssss

Mobile Content Ad 4:1
300 x 75 Pixel
max. 50 KB

Mobile Content Ad 6:1
300 x 50 Pixel
max. 50 KB

Mobile Content Ad 6:1
300 x 50 Pixel
max. 50 KB

Mobile Content Ad 2:1
300 x 150 Pixel
max. 50 KB



Bannerformate Video Ads

NEU
Video Ads

Neues Angebot: Video Ads

e Einbindung von Video-Anzeigen auf unseren
Fachportalen

Platzierungen:

e Billboard Video Ad

e Medium Ractangle Video Ad

e Landscape Video Ad (GroBformat)

(Einzeln oder als Video-Rotation-Package buchbar.)

Features:

e Video startet automatisch ohne Ton, Audio durch
Nutzerinteraktion aktivierbar

e Full-Responsiveness: Auch auf mobil ausspielbar

¢ Video-Anzeige ist klickbar und kann mit einer Ziel-
seite verlinkt werden

e Full-Tracking: Als, Clicks, CTR

Ausspielung:
o Auf allen Home-, Rubriken- und Artikel-Sites

Daten-Anlieferung:

e Bequeme Lieferung nur einer einzigen Video-Datei
e Formate: MPEG4, 3GPP, MOV, AVI, MPEGPS, WMV
* Max-GroBe: 512 MB

3GPP / MPEG-4

Auflés Zielbitrate fiir Zielbitrate fiir
uflésun

9 Videodateien Audiodateien
320 x 240 192 kBit/s 32 kBit/s
176 x 144 56 kBit/s 24 kBit/s

MP4 / H.264 / AAC

Zielbitrate fur Zielbitrate fur

Auflésung Videodateien Audiodateien
1920 x 1080 4.000 kBit/s 128 kBit/s
1280 x 720 3.000 kBit/s 128 kBit/s
1280 x 720 2.000 kBit/s 128 kBit/s
854 x 480 1.500 kBit/s 128 kBit/s
854 x 480 1.000 kBit/s 128 kBit/s
640 x 360 400 kBit/s 96 kBit/s

White Paper  Specisls  Events  Videos

LABO

Analytik Labortechnik Limweit Life Sciences Chemie Food

Wissenschaft « Wirtschaft

HNewslotter  Shop  Media

Q

Billboard Video Ad (2)

Biotechnologie
Enzym Meerrettichperoxidase herstellen statt
extrahieren

Konferenz in Karksruhe

Forschungsdaten besser nutzen

Der Verein Mati F C
Zukunft besser zu nuizen. Die erste on Data
finded am Kartsruher Institul Tir Technologie (KIT) stall. mehr..,

(MFDI) hat das Ziel, Datenschatze in
= von NFDI

" Phlanzenforschung

' Algen geben Aufschluss tiber 600
Millionen Jahre Evolution der Pflanzen
Ein F oot bt Fir die e e Alger
endlicherianum, ein Vertreter der engsten Verwandten der

Landpfianzen, einen groden Datensatz zur Genexpression
erstellt und daraus molekulare Netzwerke ermittelt, mehr...

Landscape Video Ad (9)

Mobile R: i i
Konfokales Raman-System fiir Vor-Ort-
Analysen

Oxford Instruments WiTec stelit das mobile konfokale
Raman-System alphaCART vor. Damit kinnen Farschende

Medium Rectangle Video
Ad (5)

Des Wellbewert um die Produkle des
Jahres geht in die zweite Runde. Im
Herbst und Winter kibnnen die LABO
Leser und -Legserinnen wieder ihre
Stimme abgeben. Doch bever das Portal
zum Leservaoting ffnet. startete am 1. Juli
2023 die Bewerbungsphase, Bis zum 31
Oklober 2023 konnen Firmen ihre
Pradukle und Projekte vorslellen.
Weitere Informationen >

White Paper auf LABO.de

FIT FOR LAB?

MIEHR ANWENDERWISSEN |
]
WHITEPAFER-ARCHIV

Zur Gesamt-Ubersicht >

Meugieng geworden? In unserem Archiv
finden Sie unter anderem folgende
PREMILUM White Paper:

Einfiiheung in
wnd Automats
NGS Libirary Prap-Workflows

e Minaturisierung
van

Mogliche Dateiformate: GIF, JPEG, HTMLS5,
Datei-GroBe: max. 80 KB, Preise = Tausender-Kontakt-Preis
Datenanlieferung: 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart




LABO Matchmaker+

Anwender finden Anbieter — Das Labor-Anwenderportal

LABO Matchmaker+ bietet alles auf einen Blick: Produkte und Dienstleistungen, M t h k
Webinare, Whitepaper, Veranstaltungstipps, Videos, Marktibersichten, Labortipps a c ma er+

und vieles mehr.

i dd R e Videwn 7
E ® ! g SAee

Themenspecials Videos Marktiibersichten Veranstaltungen

Analytik Jena GmbH+Co. KG

¥ Kunvas Dot |
7745 Jera

analytikjena

|

\ Ve — —
I Der s Predubn Jutes MR 3R Fachaitibel L
- —_— Predubes urd Disasstalstusgen s Ansipti Jana GREH=Co, KG

— ‘
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o pietiomy 0
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lhre Vorteile:

e Premiumprofil: Ihre Visitenkarte
e Multimediale Inhalte

e Listing der Fachartikel

e Jobangebote

e Leads von Kunden
e Hervorhebung in der Anbietersuche

e Einblendung in redaktionellen Fachartikeln
e Keyword Advertising e

e FEinbindung im Newsletter VB
e Social Media Postings
Starter Premium Professional
¢ Individuelle Firmen-Darstellung mit Logo, Freitext, Bild und Verlinkungen zur Website v v v
e Branchen-/Produkt-Einordnung v v
e Produktprasentationen mit Bildern, Beschreibungen und Verlinkungen v v v
e Listing der Fachartikel im Firmenprofil V v v
¢ Jobangebote v v v
e Individuelle Kontaktinformationen inkl. Google-Maps-Einbindung v v v
e Top-Listung in Suchergebnissen v v v
¢ Logo-Einblendung inkl. Verlinkung in allen redaktionellen Artikelseiten v v v
¢ Multimediale Inhalte wie Videos, Interactive E-Papers, blatterbare Kataloge, etc v v
e White Papers, Broschiiren, Kataloge, sonstige Dokumente (PDFs) v N
e Logo-Einblendung inkl. Verlinkung zum Firmenprofil in Newslettern (6x bzw.12x im Jahr) v (6x/Jahr) v (12x/Jahr)
e Keyword Advertising auf LABO: 4 Keywords mit Direktlink auf das Premium-Profil v v
e Social Media Postings: auf LinkedIn, Xing, Instagram, Facebook und Twitter (6x/Jahr) v
Preis 2.990 € 4.990 € 6.190 €

12 Monate, jahrliche Abrechnung - Starttermin frei wahlbar.
Nach Ablauf von 12 Monaten, verléangert sich das Abonnement auf unbestimmte Zeit mit einer Kindigungsfrist von einem Monat. Wir kimmern uns gerne um Setup
und Pflege lhres Profils (Setup € 499 einmalig, Pflege € 99 monatlich)



Lead-Generierung

Lead-Generierung — Vermitteln Sie Ihr Know-how an die Zielgruppe ALLE

Online-Werbeformen
im Uberblick

e |hr Whitepaper wird auf labo.de publiziert und mit flankierenden
Online-Werbemitteln beworben.
e Banner zur Bewerbung in mindestens zwei LABO Newslettern
e Mindestens zwei Posts auf den Social-Media-Kanalen von LABO
e Prasentation lhres Whitepapers im Teaserbereich von labo.de fiur zwei Monate

¢ Die Verlinkung erfolgt auf eine von uns erstellte Landingpage mit Eingabefeldern zur
Download-Anforderung (DSGVO-konform).

1 e Sie generieren so eine hohe Sichtbarkeit auf unseren Kanalen und erhalten nach
Abschluss der Kampagne wertvolle Leads.

e Gerne unterbreiten wir lhnen ein individuelles Angebot und unterstttzen Sie bei der Erstellung
des Whitepapers sowie der Werbemittel.

Lead-Kampagne mit Whitepaper

Zeitraum: 2 Monate Optional auch mit einem Customized Newsletter buchbar.

Preis: € 3.600 zuziiglich € 70 je Lead Preis: € 5.200 zuziglich € 70 je Lead

Wenn Sie nach einem effizienten Tool fir Wissens-Transfer suchen, dann sind Webinare das ideale Werbeformat. Bei einem Webinar vermitteln
Sie Ihre Neuheiten und Innovationen und beziehen die Kunden aktiv und live via Chat-Fragen in das Geschehen ein. Unterstreichen Sie mit einem
Webinar den Nutzen lhrer Produkte und zugleich Ihre Themenkompetenz und Unternehmensbekanntheit.

Leistungen:

e \Joranktndigung des Webinars in mindesten drei LABO Newslettern sowie
mindestens zwei Posts auf den Social-Media-Kanalen von LABO

e Display Ad zur Bewerbung lhres Webinars auf labo.de fir einen Monat

e Ankiindigung in einer Rubrik fir insgesamt einen Monat

e Teilnehmer-Registrierung

e Einweisung lhres Referenten und technische Durchftihrung

e Eine Live-Ausstrahlung inkl. Moderation

e Im Anschluss ist das Webinar fur vier Wochen als registrierungspflichtiges
On-Demand-Webinar zum Download verfligbar

Bild: fizkes /stock.adobe.com

Preis: € 4.690 (nicht rabattfshig)
@ Optional auch mit einer ganzseitigen Ankiindigung des
Webinars in LABO buchbar. @ Magliche Dateiformate: GIF, JPEG, HTML, PNG, Iframe,
Redirect Angaben entsprechen empfohlener DateigroBe,

(Gestaltung erfolgt tber den Verlag)
Preis: € 6.890 max. 1 MB maglich




Native Advertising

Native Advertising — Ihre Information im Look & Feel der Redaktionen

Das Online-Advertorial eignet sich hervorragend, um komplexe Themen tber

einen langeren Zeitraum den Lesern zu prasentieren. Online-Advertorials sind so

gestaltet, dass sie vom User als redaktioneller Beitrag wahrgenommen werden. d

So erhalten lhre Inhalte eine hohe Glaubwiirdigkeit. Kombinieren Sie zu dieser f O ,(
nativen Kommunikationslésung das Social Media Plus Paket und steigern Sie )

gleichzeitig lhre Social-Media-Reichweite!

Highlight der Woche auch inklusive Newsletter

e Prasentieren Sie Ihr Produkt, Webinar oder Ihre
Veranstaltung eine Woche auf unserem Fachportal

e Headline: 40 Zeichen inkl. Leerzeichen, Text: 250
Zeichen inkl. Leerzeichen, Bild: 300 x 250 Pixel

e \erlinkung auf Ihre Website oder eine von uns
gestaltete Microsite mit Ihren Beitrdgen

Highlight der Woche Preis: € 620
Highlight der Woche Kombi  Preis: € 1.530
(inklusive einer Textanzeige/Native Ad im Newsletter,
Spezifikationen siehe Newsletter Seite)

Native Ad der Woche auch inklusive Newsletter und S
Social Media Plus LABO

o ks e ot oot e [

¢ Native Ad im Look & Feel unseres Fachportals

e Headline: 40 Zeichen inkl. Leerzeichen, Text: 300
Zeichen inkl. Leerzeichen, Bild: 180 x 150 Pixel Enzym Masrrstiichpero:

e Verlinkung auf Ihre Website oder eine von uns
gestaltete Microsite mit Ihren Beitragen

Tukurs
Anetam

EINREICHUNGS-
FORMULAR

Native Ad

@ Native Ad der Woche Preis: € 850
Native Ad-Kombi Preis: € 1.810
(inklusive einer Textanzeige/Native Ad im Newsletter,
Spezifikationen siehe Newsletter Seite)

kvt 083
Meistgelesene Artikel

Native Ad-Kombi Social Plus  Preis: € 2.430

(zusatzliche Veroffentlichung auf unseren Social-Media-Kanélen)

HKakashohnen Menschlichn Wi cer Seler-Status
Immiszsllen reguliert wird




Social Media Posting

Social Media Posting — Content erfolgreich Uber unsere Kanale teilen

Erganzen Sie Ihre Marktkommunikation und erzielen Sie mehr Aufmerksamkeit fur Ihre Produkte, Losungen, Videos, Webinare und
Leistungen Uber unsere Social-Media-Kanale.

Waéhlen Sie Ihren Wunschtermin und nutzen als Synergieeffekt das unabhangige Themenumfeld von LABO und die Reichweite einer
interaktiven Zielgruppe.

LABO
o
“=" @LaboOnine

Bild: Production Perig/stock.adobe.com

: &

=
Anzeige - #Whitepaper:

-1 ! Coronaviren im #Abwasser - Automatisierte
1 V4 , nasschemische Analyse von SARS-CoV/-2

e

. ier Download unter:
* us unseren LABOr Sommergesprachen: hite-paper-th..,

- o

lirus #SARSCov? #labor #laboratory

Rache nutzt sinen mebien #Shewroom, um potentialien ehen s‘le a”es was |n Ihrer Pfube ist-j
Anwendarn saine antwicks r * s
#Dlagnostlk zu Taigen... mi Zharged Aerosol Detektortechnologie und

] “ reisple!e

ationen und kostenfreie Anmeldung
wiYMet

Vom Kennzeichnen, Lagern und
i Labor
Proben verfolgen

Lissungen verwalten, die ardnuresgesan - kur- oder langfristig -
gelager werden missen. Dies erfordert erfahren s
Arbeitsablaufe, die sicherstelien,..

[ mereen @ Gelsinmir Q) Kommentieren g Teilen () Melden

lhre Vorteile

e News in Echtzeit

o Steigerung der Markenbekanntheit

e Smarter Content fur die richtige Zielgruppe
o |nteraktive Social-Media-Community

Preis: € 630
(nicht rabattfahig)

Follower: rund 7.000
(Verlagsangabe, Stand: August 2023)

inll f il MCIN X




Customized Newsletter

Customized Newsletter — Exklusiv Ihre News an die Zielgruppe

Versenden Sie Ihre individuellen Informationen exklusiv an den Newsletter-Adresspool von LABO.

Eine Meldung pro Customized Newsletter

Umfang: 1 Bild + 1 Meldung + 1 Logo

Text: max. 1.500 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Bildbreite: 630 Pixel, maximale Bildhdhe: 300 Pixel
Betreffzeile: max. 100 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Verlinkungen: max. 5

Absender: LABO und Werbetreibender

Termine auf Anfrage

Vorteile:
o Exklusiver Newsletter fur Ihre Informationen

e Hohe Aufmerksamkeit fur Ihr Unternehmen und lhr Angebot
¢ Individuelle Terminabstimmung

e Maximal 1 Customized Newsletter pro Woche je Unternehmen

Preis: € 4.300
(nicht rabattfahig)

Sonderkonfigurationen auf Anfrage

LABO —

Fit for Lab

m BB

NGS-Workflows automatisieren und.n'_liniaturisie_gen
Jetzt mehr erfahrenl - . v ‘

-

Erfolgreiche Miniaturisierung und Automatisierung
von NGS Library Prep-Workfi —-so geli

Lesen Sie in unserem Whitepaper, wis Sie m# dynamischen Low-Violume Liguid-Handling
Lisungen Ihre NGS: diel und die Kosten
reduzieren kBnnen ohne die Genauigkelt der Daten negativ zu besinflussen, Danser hinaus

wir, wie Sie glei itig eine optimale iertiefe und fix jede
Amvwandung sichenstellen kinnan.

In unserem NGS-Guide erfahren Sie mehr (ber

+ L i i d Library Prep Ansatze

* Diet bei NG:

+ Typische NGS Library Prep Workliows zur Miniaturisierung

+  Dim Voreile der NGS-Miniaturisierung

+ Etabdiene Protckolle for alne arfoigreiche Menlaturislerung

+ Autamasischa Liquid-Handing Lésungen fiir dis Miniaturisierung von NGS Workflows

Hier Whitepa
Treffen Sie uns personlich auf der Lab-Supply in Sindelfingen
Mitrwoch, 26, Oktober 2023 in der Stadthalle Sindeifingen
Haben Sie Fragen zu unseren Gerdten oder wiinschen Sie sine Demo?
Schealban Sle uns eire e-Mall an marketingif=ptiabtech. com oder basuchan Sie unssare

Webseite www splablech com.

Folgen Sie uns!
SPTLabtech auf Linkedin | SPT LabtechaufX | SPT Labtech auf Youtube

M B>

b | e

Diosec Newslatiel wunto on hheckmunnwnta-basinsssmedion de yarschickl und 1 K Sie als Boziahar

Woabnntini urd jadarst Kimdbar, shi dess e dofiie sedere als de Oharmitiungeknsten rach den
Elisistaritun anisihan e Daien sarden nichi an Dritie sedargugetan

Muster



Events

LABO ANWENDERTAGE

Auf unserem LABO Anwendertag bieten wir Expertinnen und Experten die
Maoglichkeit Ihr Fachwissen mit unseren Zuhdérern zu teilen. Die ideale
Prasentation sollte 30 bis 40 Minuten dauern und anwenderbezogene Lésungen
fur das Labor darstellen.

lhre Vorteile:
e Optimale Zielgruppenansprache

¢ Wertvolle Leadgenerierung durch Fachpublikum

e Unterstreichen Sie mit einer dynamischen und interaktiven Prasentation den
Nutzen lhrer Produkte und zugleich die Kompetenz lhres Unternehmens

e Bewerbung lhrer Vortrage: Profitieren Sie von der Reichweite von LABO Uber
Print-Ausgabe,
Newsletter, Webseite und sozialen Medien

e \ortrag auch nach dem Anwendertag noch On-Demand auf www.labo.de
abrufbar

Es sind verschiedene Angebotspakete buchbar - sprechen Sie uns an.

@ Preis: € 2.990

[t e e ek
LABD Fit for Lab

ogramm

LeE0 Amendrian 3 Ielormestion

Fit for Lab - Virtueller LABO Anwendertag

Umwelt- und Wasseranalytik am 23. November 2021

Auf dem ndchsten LABO Amwenderiag am 23, Novesber sof e um Vertahren &0r ce Unmesitanalyti und die Wasseranalytk gehen, Es
kEnnen zum Beisplel Meihoden or cie Analyee von UnweRproben und Wissem (Tinkwasses, Oberflschengewdsser, Abwasses oder auch
Meerwasser 268, n Beng fuch de a1 diesem Tag Thema semn.

Partner dieser Veranstaltung sind u.a.:

Waters' swtesas QLS

OMMNI Lite Scence

Ansprechpartnerin Reslaition Ansprechpartner Events
Dr. Barbara Schick Marco Heuberger
Chefredakteurin LABO Mediaberater
cachick @ wena buskessmedien. e mheubergenweka susinesamedien oo
Taoforc +40 G151 30961242 WP Teleton: +496151 301501
Home | Aralyik | Laborechni | Uswek | LfeSoences | Chemie | Foxr | Welschall+ Forscung | Semdoe

Serven e tione

o tieuss: W in § A B

Hertakt | AGE | Datissehifz | Imgrsssim




Bannerformate Newsletter

Premium-Platzierung

Leaderboard (1)

LABO

Fit for Lab

Algen als Rohstoffquelle?

Ein internationales Forsc entschlii

den eines A kers durch
Biokatalysatoren eines marinen Bakteriums. Damit hat das
Team die Basis geschaffen, um Algen als Rohstoffquelle fir
Fermentationen und zur Isolierung wertvoller Zucker zu
erschlieBen.

Dr. Barbara Schick
Chefredakteurin

Position 1
Unterhalb des Editorials

(2)

Position 2
Innerhalb der redaktionellen Meldungen

(2)

Position 3
Am Ende der redaktionellen Meldungen
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m Newsbeitrag liber zwei Zeilen
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Textanzeige / Native Ad
5G in Industrie & Logistik
Megatrends wie Industrie 4.0 und autonome Fahrzeuge pragen
die Gesellschaft. Diese Anwendungsfelder sind jedoch auf einen

5 ININDUSTRIE  chnelien und jederzeit verfigbaren Echtzeit-Datenaustausch
UND LOGISTIK  angewiesen. Mit 5G wird im Jahr 2020 die neueste Mobilfunk-

generation live gehen und die mobile Datenkommunikation auf

ein neues Level heben. Die maximale Datenrate wird sich von
100 Mbit/s (LTE) auf 20 Gbit/s steigern.

Jetzt mehr erfahren... MEHR p

Anzeige
Headline fiir die Anzeige

OT meets IT

(] Wer auf Dauer erfolgreich sein méchte, kann sich der digitalen
[>) ion nicht iehen. Die Digitalisierung und die
0 meets I damit einhergehende Vernetzung ziehen sich wie ein roter
Faden durch alle Branchen und Lebensbereiche. Auch in der

(<] ion st der Trend und das beei die

Industrie aber alle Ebenen der Produktionspyramide hinweg.

Jetzt mehr erfahren... MEHR p

Exklusiv-Newsletter

2-mal wochentlich verschickt LABO seinen Newsletter an tber 10.000*
Empfanger. So erhalten Ihre Kunden maBgeschneiderte News, Produkt-
berichte und Fachbeitrdge. Der LABO-Newsletter ist der ideale Werbetrager
fur Produktvorstellungen und Firmen bzw. Seminarveranstaltungen.

*Stand August 2023 (Verlagsangabe) iiber 9 500*
.

Empfanger

(1) Leaderboard

€ 1.280
(630 x 90 Pixel, max. 200 KB),

(2) Textanzeige / Native Ad / Video Ad / Billboard

€1.010

Mogliche Werbeformen
Textanzeige / Native Ad / Video Ad /
Billboard (630 x 200 Pixel, max. 200 KB)

(3) Small Rectangle

€410

(291 x 156 Pixel, max. 200 KB),

Ein vom Kunden beliebig zu lieferndes Bild (Logo oder
Logo mit textlichen Inhalten)

Termineintrag
€590

Text: 130 Zeichen inkl. Leerzeichen und Anzeigen-URL (max. 1 Link)

Textanzeige / Native Ad

Visualisierung wie Artikel

Uberschrift + Text + Bild und Ziel-URL (max. 1 Link), Bild: 225 x 127 Pixel,
max. 200 KB, Uberschrift: max. 40 Zeichen, Text: max. 300 Zeichen
jeweils inkl. Leerzeichen

Video Ad

Das Video 6ffnet sich per Klick in einem separaten Fenster.
Verlinkung zu Videos auf YouTube oder Vimeo méglich.

Exklusiv-Newsletter
€4.290

4 Insertationsformen (Leaderboard und 3 Textanzeigen/Billboard)
=+ 2 Produkt-Meldungen
=+ Erwahnung in der Betreffzeile (nicht rabattfahig)

Die labo.de-Redaktion behélt sich das Recht vor, die Beitrage nach
Absprache mit dem Kunden zu tberarbeiten.

Alle Newsletter-Werbeformen sind optimiert fur
mobile Endgerate

Dateiformat: PNG, JPEG, GIF* (*nur ohne Animation)
Datenanlieferung: 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart
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KW Datum Thema KW Datum Thema
2 Mittwoch, 10. Januar  Top 10 des Jahres 2023 27  Montag, 1. Juli Top 10 Artikel des Monats
3 Montag, 15. Januar Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte 27 Mittwoch, 3. Juli SNL: Elementanalytik
3 Mittwoch, 17. Januar  News und MU Autoklaven 28  Montag, 8. Juli SNL: Massenspektrometrie
4 Montag, 22. Januar  Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte 28 Mittwoch, 10. Juli Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
4 Mittwoch, 24. Januar  News und MEJ Laborwaagen 29 Montag, 15. Jul 'I\\lllel'\,',lvss;?i(ihtdickenmess write
5 Montag, 29. Januar News und MU Laborschiittler E
N d 29 Mittwoch, 17. Juli isas Ui
5  Mittwoch, 31. Januar e el o MU Vakuumtrockenschrianke
! MU Mikrotiterplatten-Reader : - ;
. 30 Montag, 22. Juli Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
6 Montag, 5. Februar Top 10 Artikel des Monats
Newslind 30 Mittwoch, 24. Juli s Ui
6  Mittwoch, 7. Februar s U T MU Flaschenaufsatzdispenser
! MU Bioreaktoren / Fermenter ; ; ;
31 Montag, 29. Juli Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
7  Montag, 12. Februar NETES L . . . :
9 : MU F|aschenaufsatzdispenser 31 Mittwoch, 31. Juli Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
7  Mittwoch, 14. Februar E-Paper 1-2/24 32 Montag, 5. August Top 10 Artikel des Monats
8 Montag, 19. Februar  News und MU Brutschranke 32 Mittwoch, 7. August News und MU Pipetten
8  Mittwoch, 21. Februar SNL: Liquid Handling 33 Montag, 12. August Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
9 Montag, 26. Februar ~ SNL: Analytica-Vorschau 33 Mittwoch, 14. August E-Paper 7-8/24
9  Mittwoch, 28. Februar SNL: Laborsoftware/LIMS 34 Montag, 19. August Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
10 Montag, 4. Marz Top 10 Artikel des Monats 34 Mittwoch, 21. August Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
10  Mittwoch, 6. Marz News und MU Magnetriihrer 35  Montag, 26. August SNL: Wasseranalytik
11 Montag, 11. Mérz NMei\J/VSS il::rl‘]l(: eitewerkbanke 35  Mittwoch, 28. August  SNL: Nachhaltigkeit
: = : 36 Montag, 2. September Top 10 Artikel des Monats
11 Mittwoch, 13. Marz ~ News und MU Zentrifugen T :
- 36  Mittwoch, 4. September s [0 JErLf
12 Montag, 18. Marz E-Paper 3/24 T Umweltanalytik
12 Mittwoch, 20. Marz ~ SNL: Analytica 37  Montag, 9. September SNL: Zellkultivierung
13 Montag, 25. Marz Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte 37  Mittwoch, 11. September Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
13 Mittwoch, 27. Marz SNL: Nachhaltigkeit 38 Montag, 16. September  Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
14 Mittwoch, 3. April Top 10 Artikel des Monats 38  Mittwoch, 18. September E-Paper 9/24
15 Montag, 8. April News und MU Pipettierroboter / 39 Montag, 23. September  Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
9.¢.Ap -automaten SNL: Labor 4.0
; ) . 39  Mittwoch, 25. September : -abor 2.9 - .
15 Mittwoch, 10. April SNL: IT im Labor ’ Laborautomation/Robotik
16 Montag, 15. April ﬁevas ;J‘:]d MU Mikrowellen- 40  Montag, 30. September ~ Top 10 Artikel des Monats
. - u sc usssyst‘eme 40  Mittwoch, 2. Oktober SNL: Mikroskopie
16 Mittwoch, 17. Apr|| \éVlssencha':’,':,UV\ll(n:[Is"clhaI:t,"Prcl)(dL/Jkte 41 Montag, 7. Oktober SNL: Wirkstoffentwicklung / Pharma
) ews un tihlschranke
17 Montag, 22. April G T e el 41 Mittwoch, 9. Oktober Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
17 Mittwoch, 24. April E-Paper 4/24 42 Montag, 14. Oktober Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
17  Freitag, 26. April Top 10 Artikel des Monats 42 Mittwoch, 16. Oktober  E-Paper 10/24
- 43 Montag, 21. Oktober SNL: Smart Infrastructure
18 Montag, 29. April e La_1bc_>rp|anung - J : :
und -einrichtung 43 Mittwoch, 23. Oktober Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
19 Montag, 6. Mai SNL: Analytica-Riickblick 44 Montag, 28. Oktober SNL: Das sichere Labor
19 Mittwoch, 8. Mai SNL: Probenvorbereitung 44 Mittwoch, 30. Oktober  SNL: Reinraum
20 Montag, 13. Mai News und MU Muffeléfen 45 Montag, 4. November Top 10 Artikel des Monats
20 Mittwoch, 15. Mai S.NL: Cannabis - Analytik / Quali- 45 Mittwoch, 6. November ~ SNL: Labordiagnostik
tatskontrolle
SNL: Arbeitswelt Labor / Fokus 46 Montag, 11. November  Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
21 Mittwoch, 22. Mai o ; ; :
Fachkrafte 46 Mittwoch, 13. November Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
21  Freitag, 24. Mai E-Paper 5/24 47  Montag, 18. November  E-Paper 11/24
22 Montag, 27. Mai SNL: Probenmanagement 47  Mittwoch, 20. November  SNL: Lebensmittelanalytik
22 Mittwoch, 29. Mai SNL: Achema-Vorschau 48 Montag, 25. November E:L: Sp:ktrosk:_pie/
23 Montag, 3. Juni Top 10 Artikel des Monats romatographie
News und 48  Mittwoch, 27. November SNL: Labormanagement
23 Mittwoch, 5. Juni e -
MU Reinstwassersysteme 49  Montag, 2. Dezember Top 10 Artikel des Monats
24 Montag, 10. Juni News und 49  Mittwoch, 4. Dezember ~ SNL: Umweltanalytik
! MU Laborschlauchpumpen = [ 5 e T
. . T . ontag, 9. Dezember -Paper
24 Mittwoch, 12. Juni News und MU Dispergierer gh ) P p N
. . - 50 Mittwoch, 11. Dezember SNL: Basics fiirs Labor
25 Montag, 17. Juni Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte N o Pa—
. X 51 Montag, 16. Dezember Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
25 Mittwoch, 19.Juni  E-Paper 6/24 £ : | e
X 51  Mittwoch, 18. Dezember Jahresriickblic|
26 Montag, 24. Juni SNL: HPLC Y ‘
26 Mittwoch, 26. Juni SNL: Partikelanalyse

Erlduterung

MU: Marktibersicht, SNL: Sonder-Newsletter



AGB

Allgemeine Geschaftsbedingungen fur Anzeigen und Werbung der Pelemedia GmbH

(Stand 2024)

Hier finden Sie die Allgemeinen Geschéftsbedingungen (im Folgenden , AGB") der Pelemedia GmbH, die fur die
Nutzung der Dienste von Pelemedia gilt.

Fur einen registrierungspflichtigen Dienst bei Pelemedia miissen Sie Ihr Einverstandnis zu den fur die Nutzung
dieses Dienstes jeweils anwendbaren Nutzungsbedingungen geben. Hierzu klicken Sie bitte auf das Feld , Einver-
standen,, oder setzen zur Erteilung Ihres Einverstéandnisses einen Haken im Rahmen des Opt-In-Verfahrens. Durch
das Anklicken des Feldes ,Einverstanden” bzw. das Setzen des Hakens erkléren Sie, dass Sie die AGB gelesen
haben und mit ihnen einverstanden sind. Sie konnen die AGB auch ausdrucken oder herunterladen.

1. Geltungsbereich: Die AGB gelten fiir alle auf den Seiten von Pelemedia dem Nutzer angebotenen Leistungen
insbesondere fur die kostenpflichtigen Inhalte & Services, fur die Gewinnspiele sowie den Marktplatz- und Com-
munity-Bereich. Abweichungen von diesen AGB oder speziellen Nutzungsbedingungen zu einzelnen Diensten
gelten nur dann als vereinbart, wenn sie von Pelemedia ausdriicklich schriftlich bestatigt wurden. Insbesondere
die bloBe Unterlassung eines Widerspruchs seitens Pelemedia gegen andere AGB fuihrt nicht dazu, dass die-
se damit als vereinbart gelten. Pelemedia ist berechtigt, die vorliegenden AGB jederzeit zu andern. Pelemedia
wird den Nutzer rechtzeitig tber die Anderung der fir ihn geltenden AGB unterrichten. Die Anderung gilt als
vom Nutzer genehmigt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Zugang der Anderungsankiindigung der
Anderung widerspricht oder den Vertrag kiindigt. Pelemedia ist im Falle des Widerspruchs zur fristgerechten
Kiindigung berechtigt. Pelemedia wird in der Unterrichtung Uber die Anderungen auf die Méglichkeiten des
Widerspruchs und der Kiindigung, die Frist und die Rechtsfolgen, insbesondere hinsichtlich eines unterbliebenen
Widerspruchs, besonders hinweisen.

Pelemedia ist im Rahmen der Anderung der AGB insbesondere berechtigt, im Falle der Unwirksamkeit einer
Bedingung diese mit Wirkung fir bestehende Vertrage zu erganzen oder zu ersetzen, bei Anderung einer gesetz-
lichen Vorschrift oder héchstrichterlichen Rechtsprechung, wenn durch diese Anderung eine oder mehrere Be-
dingungen des Vertragsverhaltnisses betroffen werden, die betroffenen Bedingungen so anzupassen, wie es dem
Zweck der gednderten Rechtslage entspricht, sofern der Nutzer durch die neue bzw. gednderte Bedingungen
nicht schlechter steht als nach der urspriinglichen Bedingung. Jede Anderung einschlieBlich der aktualisierten
Version der AGB wird dem Nutzer per E-Mail zugestellt. Pelemedia ist nicht verantwortlich fir die von Dritten
bereitgehaltenen Internet-Dienste, auf die Pelemedia von seinen Seiten verlinkt oder die Pelemedia vermittelt.
Fur diese Angebote gelten jeweils die Nutzungsbedingungen der jeweiligen Anbieter. Dies gilt insbesondere far
Kooperations-Partner auf Pelemedia. Die Angebote der Kooperationspartner auf Pelemedia stellen lediglich eine
Vertriebsplattform der jeweiligen Partner von Pelemedia dar. Bei Inanspruchnahme der durch Kooperationspart-
ner angebotenen Angebote entsteht zwischen dem Nutzer und dem Kooperations-Partner eine eigenstandige
Rechtsbeziehung, die unabhéngig ist von einer etwaigen Rechtsbeziehung zwischen Pelemedia und dem Nutzer.
Die Rechtsbeziehung zwischen Partner und Nutzer richtet sich ausschlieBlich nach den Geschéaftsbedingungen
und Betriebsprozessen des Kooperations-Partners. Pelemedia tibernimmt hierfur keinerlei Haftung oder Gewahr-
leistung.

2. Zugangs- und Teilnahmeberechtigung: Grundsétzlich sind alle Nutzer zugangs- und teilnahmeberechtigt.
Fur Gewinnspiele gibt es folgende Mindestangaben. Teilnahmeberechtigt sind alle Personen, die das 18. Lebens-
jahr vollendet haben oder eine Einverstandniserklarung eines Erziehungsberechtigten nachweisen kénnen. Jeder
Gewinnspiel-Teilnehmer erklért sich durch seine Teilnahme am Spiel damit einverstanden, in der Printausgabe,
auf der Webseite mit Namen und Foto veréffentlicht zu werden, sowie in weitere Nutzungsrechte zu Werbe-
und Vertriebszwecken einzuwilligen. Die Teilnahme an Gewinnspielen ist fur Mitarbeiter der Pelemedia GmbH,
sowie fur Personen, die an der Veranstaltung des Spiels beteiligt waren, ausgeschlossen. Das gilt auch fiir deren
Angehorige. Pelemedia behlt sich des Weiteren das Recht vor, jederzeit das Reglement von Gewinnspielen zu
&ndern bzw. zu korrigieren. Pelemedia schlieBt Vertrage tber kostenpflichtige Inhalte und tiber die Vermittiung
von Internetzugangen nur mit Personen tber 18 Jahre oder nach ausdriicklicher Zustimmung des gesetzlichen
Vertreters. Im Ubrigen sind die Internetseiten nicht an Personen in Landern gerichtet, die das Vorhalten bzw.
den Aufruf der darin eingestellten Inhalte untersagen. Jeder Nutzer ist selbst verantwortlich, sich tiber etwaige
Beschrankungen vor Aufruf dieser Webseiten zu informieren und diese einzuhalten.

3. Verfiigbarkeit: Die Leistungen von Pelemedia werden unter dem Vorbehalt der Verfugbarkeit dem Nutzer
angeboten. Pelemedia bemiht sich abzusichern, dass dem Nutzer die Leistungen von Pelemedia ohne Stdrungen
zur Verfligung stehen. Durch Wartungsarbeiten und/oder Weiterentwicklung und/oder andere Stérungen kén-
nen die Nutzungsmaglichkeiten eingeschrankt und/oder zeitweise unterbrochen werden. Dadurch kann es unter
Umstanden auch zu Datenverlusten kommen. Daraus entstehen keine Entschadigungsanspriiche der betroffe-
nen Nutzer. Pelemedia ist ferner berechtigt, die angebotenen Dienste und Leistungen jederzeit nach eigenem
Ermessen ohne Ankiindigung zu &ndern oder einzustellen.

4. Vertragsverhdltnis: Das Vertragsverhaltnis Gber die Nutzung kostenpflichtiger Inhalte von Pelemedia kommt
durch die Anmeldung bei dem gewiinschten und gewahlten Zahlungssystemanbieter, der Zustimmung zu den
allgemeinen Nutzungsbedingungen und der jeweiligen Annahme durch Pelemedia zustande. Die Annahme
durch Pelemedia erfolgt spatestens mit Eréffnung des Zugriffs auf den kostenpflichtigen Inhalt. Uber die Nut-
zung von Diensten Dritter, die Pelemedia auf ihren Seiten bewirbt, bzw. zu denen Pelemedia tiber ihre Seiten
den Zugang vermittelt, kommen Vertragsverhaltnisse ausschlieBlich zwischen dem Nutzer und dem anbietenden
Dritten zustande. Pelemedia tbernimmt hierfir keinerlei Haftung oder Gewéhrleistung.

5. Erdffnung eines Nutzer-Accounts: Fir bestimmte Leistungen auf den Seiten von Pelemedia muss sich der
Nutzer registrieren oder kann einen Nutzer-Account eréffnen. Der Nutzer versichert, dass die von ihm im Rah-
men einer Registrierung oder im Rahmen einer Erdffnung eines Nutzer-Accounts auf den Seiten von Pelemedia
gemachten Angaben zu seiner Person, insbesondere sein Vor-, Nachname und seine Postanschrift sowie das
Geburtsdatum und die E-Mail Adresse wahrheitsgemaB und richtig sind, und dass er, sofern sich die dort ge-
machten Angaben verdndern, die Anderung der Daten unverziiglich Pelemedia anzeigt.

6. Zahlungsvorgange: Die Entgelte fur kostenpflichtige Inhalte werden vor Erbringung der Leistung mit einem
vom Nutzer zu wéhlenden Zahlungssystemsanbieter abgerechnet. Es gelten hierbei ausschlieBlich die Nutzungs-
bedingungen des jeweils vom Nutzer ausgewahlten Zahlungssystemanbieters, auf die an gegebener Stelle hin-
gewiesen und entsprechende Hilfestellungen gegeben werden. Die Entgeltforderungen sind entsprechend den
jeweiligen Nutzungsbedingungen mit dem jeweils gewahlten Zahlungssystemanbieter zu begleichen.

Wenn der Nutzer seinen Zahlungsverpflichtungen nicht nachkommt bzw. Zahlungsaktionen nicht durchgefiihrt
oder solche riickbelastet werden, ist Pelemedia, vorbehaltlich weitergehender Anspriiche, berechtigt, den Zu-
gang des Nutzers zu sperren. Erfolgt die Sperrung wegen offen stehender Forderungen und gleicht der Nutzer
diese aus, wird der Zugang wieder entsperrt. Pelemedia behalt sich das Recht vor, Dritte mit der Durchfiihrung
des Inkassos zu beauftragen.

7. Pflichten des Nutzers: Der Nutzer verpflichtet sich, im Rahmen der Nutzung der Dienste von Pelemedia nicht
gegen geltende Rechtsvorschriften und etwaige vertragliche Bestimmungen zu verstoBen. Er verpflichtet sich ins-
besondere dazu, dass etwaige von ihm verbreiteten Inhalte keine Rechte Dritter (z. B. Urheberrechte, Patent- und
Markenrechte) verletzen, dass die geltenden Strafgesetze und Jugendschutzbestimmungen beachtet werden
und dass keine rassistischen, den Holocaust leugnenden, grob anstBigen, pornografischen oder sexuellen, ju-
gendgefahrdenden, extremistischen, Gewalt verherrlichenden oder verharmlosenden, den Krieg verherrlichen-
den, fiir eine terroristische oder extremistische politische Vereinigung werbenden, zu einer Straftat auffordern-
den, ehrverletzende AuBerung enthaltenden, beleidigenden oder fir Minderjahrige ungeeigneten oder sonstige
strafbaren Inhalte verbreitet werden. Der Nutzer verpflichtet sich weiter, zum Schutz der Daten den anerkannten
Grundsétzen der Datensicherheit Rechnung zu tragen und die Verpflichtungen der Datenschutzbestimmungen
zu beachten, ggf. an Pelemedia ausgehende E-Mails und Abfragen mit groBtmaoglicher Sorgfalt auf Viren zu
Uberpriifen, gesetzliche, behdrdliche und technische Vorschriften einzuhalten, seinen eventuellen Nutzernamen
und das Kenn- sowie das Passwort geheim zu halten, nicht weiterzugeben, keine Kenntnisnahme zu dulden oder
zu ermdglichen und die erforderlichen MaBnahmen zur Gewéhrleistung der Vertraulichkeit zu ergreifen und bei
einem Missbrauch oder Verlust dieser Angaben oder einem entsprechenden Verdacht diese Pelemedia unver-
zliglich anzuzeigen. Hinweise auf eine missbrauchliche Nutzung der Inhalte von Pelemedia oder des Zahlungssys-
tems sind Pelemedia ebenfalls unverziglich anzuzeigen. Der Nutzer stellt Pelemedia von etwaigen Anspriichen
Dritter, die diese gegen Pelemedia aufgrund von Verletzung ihrer Rechte durch diesen Nutzer geltend machen,
frei. Dazu gehdren auch die Kosten einer angemessenen Rechtsverfolgung und -verteidigung. Pelemedia behalt

sich das Recht vor, bei begriindetem Verdacht missbrauchlicher Nutzung der Leistungen von Pelemedia oder der
Zahlungssysteme diesem Nutzer den Zugang zu ihren Inhalten und den eventuell bestehenden Nutzer-Account
zu sperren, sowie die Ermittlungsbehorden einzuschalten. Gegen Anspriiche von Pelemedia kann der Nutzer nur
mit unbestrittenen oder rechtskréftigen Anspriichen aufrechnen. Zuritickbehaltungsrechte stehen dem Nutzer
nur wegen Anspriichen aus dem einzelnen, konkreten Vertragsverhéltnis zu, dessen Bestandteil diese AGB sind.
8. Haftung: Eine Haftung von Pelemedia sowie ihrer Vertreter oder Erfullungsgehilfen auf Schadensersatz, ins-
besondere wegen Verzugs, Nichterfullung, Schlechterfillung oder unerlaubter Handlung besteht nur bei Ver-
letzung wesentlicher Vertragspflichten, auf deren Erfiillung in besonderem MaBe vertraut werden durfte. Der
Haftungsausschluss gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit. Im Ubrigen ist eine Haftung von Pelemedia
ausgeschlossen, es sei denn, es bestehen zwingende gesetzliche Regelungen. Pelemedia haftet nur far vor-
hersehbare Schaden. Die Haftung fur mittelbare Schaden, insbesondere Mangelfolgeschaden, unvorhersehbare
Schaden oder untypische Schaden sowie entgangenen Gewinn ist ausgeschlossen. Gleiches gilt fur die Folgen
von Arbeitskampfen, zufélligen Schaden und hoherer Gewalt. Pelemedia stellt eigene Informationen und Daten
sowie Informationen anderer Anbieter mittels Hyperlinks (Internetverkntipfung) im Internet und auf mobilen
Endgeraten zur Verfigung. Diese Informationen und Daten dienen allein Informationszwecken, ohne dass sich
der Nutzer auf die Aktualitat, Richtigkeit oder Vollstandigkeit der Informationen berufen oder verlassen kann.
Pelemedia Ubernimmt insofern keine Gewahrleistung oder Haftung, insbesondere nicht fur direkte oder indirekte
Schéden, die durch die Nutzung der Informationen oder Daten, die auf den Pelemedia Websites zu finden sind,
entstehen. Pelemedia tbernimmt insbesondere keine Verantwortung fur Inhalte oder die Funktionsfahigkeit,
Fehlerfreiheit oder RechtméaBigkeit von Webseiten Dritter, auf die durch Verlinkung von den Pelemedia Websites
verwiesen wird. Pelemedia bietet Diskussionsforen und Chats an. Die von den Nutzern in diesen Foren aus-
getauschten Inhalte und Informationen unterliegen keiner Kontrolle durch Pelemedia. Aus diesem Grund Gber-
nimmt Pelemedia keine Haftung fur die in die Foren eingestellten Inhalte und Informationen. Die Verantwortung
fur die Inhalte, die der Nutzer auf den Seiten von Pelemedia veréffentlicht, liegt ausschlieBlich bei dem Nutzer.
Pelemedia schlieBt jegliche Haftung wegen technischer oder sonstiger Storungen aus. Pelemedia Gbernimmt
keine Haftung fur jegliche Schaden oder Verluste, insbesondere beim Versand der im Rahmen eines Gewinnspiels
zu Ubergebenden Gewinne. Die vorstehenden Haftungsbeschrankungen gelten fur samtliche vertragliche und
nichtvertragliche Ansprtiche.

9. Méangelhaftung: Werden kostenpflichtige Inhalte wegen unvollstandiger oder mangelhafter Leistungen von
Pelemedia durch den Nutzer beanstandet, so muss der Nutzer entsprechend der Nutzungsbedingungen des vom
Nutzer gewahlten Zahlungssystemanbieters die Beanstandungen entweder Pelemedia oder dem Zahlungsanbie-
ter unverziiglich nach Kenntnisnahme anzeigen. Haftet Pelemedia wegen berechtigter und rechtzeitiger Bean-
standungen, so hat Pelemedia im Fall unvollsténdiger Leistung nachzuliefern und im Fall mangelhafter Leistung
nach Ihrer Wahl nachzubessern oder Ersatz zu liefern. Der Nutzer kann Herabsetzung der Entgelte verlangen,
wenn Nachbesserungsversuche oder Ersatzlieferung von Pelemedia verweigert werden, unméglich sind oder in
sonstiger Weise fehlschlagen. Es besteht kein Rucktrittsrecht zu Gunsten des Nutzers.

10. Urheberrecht: Samtliche auf den Seiten von Pelemedia veréffentlichte Inhalte, Informationen, Bilder, Videos
und Datenbanken und Computerprogramme (z.B. Widgets) sind urheberrechtlich geschutzt. Die Nutzung ist
nur fur den privaten personlichen Gebrauch gestattet. Jede dartber hinausgehende Nutzung, insbesondere
die private und gewerbliche Vervielféltigung, Anderung, Verbreitung oder Speicherung von Informationen oder
Daten, insbesondere von Texten, Textteilen, von Bild- und Filmmaterial, bedarf der vorherigen ausdriicklichen
Zustimmung von Pelemedia. Dies gilt auch fur die Aufnahme in elektronische Datenbanken und Vervielfaltigung
auf CD-ROM, DVD etc. Nicht gestattet ist eine private und/oder gewerbliche Vervielféltigung, Anderung, Ver-
breitung oder sonstiger Missbrauch von Computerprogrammen. Der Nutzer erwirbt durch das Herunterladen
oder die Zusendung des Quellcodes eines Computerprogrammes keine Eigentumsrechte. Es werden keinerlei
Urheberrechte oder sonstige Leistungsschutzrechte tUbertragen. Wird der Dienst und/ oder die Leistungen ein-
gestellt, ist der Nutzer verpflichtet, den zur Verfugung gestellten Quellcode unverztiglich zu 16schen. Im Ubrigen
gelten die rechtlichen Grenzen, die sich aus dem Urheberrecht und den sonstigen anwendbaren gesetzlichen
Vorschriften ergeben.

11. Vom Nutzer eingesandte Inhalte: Der Nutzer, der (z. B. im Rahmen von Gewinnspielen, Leser-Aktionen,
Internetwettbewerben) eigene Inhalte (z. B. Videos, Fotos, Fotoserien, Texte etc.) an Pelemedia einsendet, erklart
sich durch die Einsendung damit einverstanden, dass die eingesandten Inhalte honorarfrei im Internet und im
Printbereich vervielfaltigt, verbreitet und 6ffentlich wiedergegeben werden. Der Nutzer erklart weiterhin, samt-
liche Urheber- sowie sonstige Rechte an den eingesandten Inhalten zu besitzen und dass auf eingesandten grafi-
schen Inhalten (z. B. Videos, Fotos, Fotoserien) abgebildete Personen, die nicht nur Beiwerk zu einer Ortlichkeit
oder Teil von abgebildeten Versammlungen, Aufziigen oder &hnlichen Vorgangen sind, mit der Veréffentlichung
einverstanden sind. Bei Personen unter 18 Jahren gilt das Einverstéandnis des Erziehungsberechtigten. Auf dem
Postweg eingesandte Beitrdge kénnen nicht an den Teilnehmer zuriickgeschickt werden. Die Nutzer verpflichten
sich, keine Inhalte mit rechtswidrigen, grob anst6Bigen, pornografischen oder sexuellen, jugendgeféhrdenden,
extremistischen, Gewalt verherrlichenden oder verharmlosenden, den Krieg verherrlichenden, fiir eine terroris-
tische oder extremistische politische Vereinigung werbenden, zu einer Straftat auffordernden, ehrverletzende
AuBerung enthaltenden, oder sonstigen strafbaren Inhalten an Pelemedia zu senden. Ebenso verpflichtet sich der
Nutzer keine Inhalte zu versenden, die Werbung oder gewerbliche Inhalte enthalten. Pelemedia behélt sich das
Recht vor, eingesandte Inhalte nicht zu veroffentlichen. Der Nutzer stellt Pelemedia von allen Anspriichen Dritter
vollumfanglich frei, die dadurch entstehen, dass der Nutzer gegen seine Pflichten nach diesen Bedingungen
verstoBt oder - entgegen dieser Erklarung — der Nutzer nicht alle Rechte an den eingesandten Inhalten besitzt
oder abgebildete Personen nicht mit der Veréffentlichung einverstanden sind. Die eingesendeten Inhalte sind
personliche AuBerungen der Nutzer und stellen nicht die Meinung von Pelemedia dar. Der Nutzer hat keinen
Rechtsanspruch auf Veroffentlichung der eingesandten Inhalte.

12. Widerrufsrecht: Der Nutzer ist berechtigt, seine auf den VertragsabschluB gerichtete Willenserklarung bin-
nen zwei Wochen zu widerrufen. Die Frist beginnt frihestens mit Erhalt dieser Belehrung. Zur Fristwahrung
genligt die rechtzeitige Absendung der Widerrufserklarung. Sie ist ohne Angabe von Griinden schriftlich abzu-
fassen und zu richten an: Pelemedia GmbH, Richard-Reitzner-Allee 2, 85540 Haar

Im Falle eines wirksamen Widerrufs sind die beiderseits empfangenen Leistungen zuriickzugewahren und gege-
benenfalls gezogene Nutzungen herauszugeben. Kann der Nutzer die empfangenen Leistungen ganz oder teil-
weise nicht oder nur in verschlechtertem Zustand zurtickgewahren, muss insoweit Wertersatz geleistet werden.
Das Widerrufsrecht entfallt jedoch, wenn Pelemedia mit der Ausfiihrung der Dienstleistung mit der ausdriick-
lichen Zustimmung des Nutzers vor Ende der Widerrufsfrist begonnen hat oder der Nutzer diese Ausfihrung
selbst veranlasst hat (z. B. durch Download etc.).

13. Kiindigung: Die Kuindigung aus wichtigem Grund bleibt jeder Partei vorbehalten. Ein wichtiger Grund liegt
insbesondere vor, wenn der Nutzer trotz Mahnung fortgesetzt gegen wesentliche Bestimmungen dieser AGB
verstoBt und/oder der Nutzer ein gegen Dritte gerichtetes Fehlverhalten begeht, indem er das Angebot von
Pelemedia zu rechtswidrigen oder fiir Dritte belastigend wirkenden Zwecken einsetzt. Samtliche Kiindigungen
nach diesen AGB haben durch eine schriftliche Mitteilung an die in Punkt 12 genannte Adresse zu erfolgen. Mit
Wirksamwerden der Kiindigung wird der Zugang zu den Leistungen von Pelemedia gesperrt.

14. Erfullungsort/Gerichtsstand: Erfullungsort ist der Sitz des Anbieters. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichem Sondervermagen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit Anspriiche des Anbieters nicht im Mahnverfahren geltend gemacht
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Es gilt deutsches Recht.
Ist der Wohnsitz oder gewshnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach VertragsschluB seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Anbieters vereinbart,
wenn der Vertrag schriftlich geschlossen wurde.

15. Schlussbestimmungen: Im Zusammenhang mit der Teilnahme an Gewinnspielen ist der Rechtsweg aus-
geschlossen. Sollten einzelne Bestimmungen dieser AGB einschlieBlich dieser Regelungen ganz oder teilweise
unwirksam sein, bleibt die Wirksamkeit der Gbrigen Bestimmungen oder Teile solcher Bestimmungen unberthrt.
Anstelle der unwirksamen oder fehlenden Bestimmungen treten die jeweiligen gesetzlichen Regelungen.
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