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Medienmarke

LABO

Fit for Lab

Setzen Sie auf ein starkes
Fachmedium fur lhre
Marktkommunikation.

lhre Vorteile auf einen Blick:

¢ Glaubwiirdiges redaktionelles Umfeld
¢ Hohe Reichweite in der Industrie
¢ Starker Nutzwert und hohe Zielgruppenaffinitat

Mit LABO erreichen Sie lhre Zielgruppe
prazise, medieniibergreifend und wirkungsvoll —
in Print, Digital und bei Events

Reichweite & Performance
— lhre Werbebotschaft auf
allen Kanalen

* Monatliche Gesamtverbreitung 18.713 Exemplare
(Quelle IVW, Durchschnittswerte Q2/2025)

¢ 45.891 Seitenaufrufe im Monatsdurchschnitt
(Quelle: IVW-Online 10/2024-9/2025)

¢ Zwei Newsletter pro Woche an tber 8.000 Newsletter-
Abonnenten, (Verlagsangabe 9/2025)

o Uber 7.000 Follower auf den relevanten
Social-Media-Kanalen (Verlagsangabe 09/2025)

Wir machen Sie Fit for Lab.

LABO, das Fachmedium fur die Laborbranche, berichtet
Uber Labor und Analysengerate, Qualitatssicherung und
-kontrolle und stellt neue Gerate, Methoden, Applikatio-
nen sowie [T-Lésungen vor. Jeden Monat mit der Print- und
E-Paper-Ausgabe, rund um die Uhr auf allen digitalen
Kanélen sowie den LABO-Anwenderforen bleiben die Leser
und User Fit for Lab.

Praxisnah. Entscheidungsrelevant. Zukunftsorientiert.

lhre Zielgruppe: Investitionsentscheider
der Laborbranche

Wer LABO liest, gestaltet aktiv die Wertschopfung:

* 90 % der Empfanger sind in leitender Funktion tatig
(Geschaftsfiihrung, Inhaber, Geschaftsfuhrer, Bereichs- oder
Abteilungsleitung; Quelle: Verlagsauswertung)

Hohe Zielgruppenaffinitat - fiir eine starke
Werbewirkung.

LABO - lhre Medienmarke fiir
erfolgreiche B2B-Kommunikation

Mit LABO kommunizieren Sie medientbergreifend und ver-
netzt in die Laborbranche — Gber:

¢ das Printmagazin

¢ die digitale E-Paper-Ausgabe

® eine reichweitenstarke Website

¢ regelmaBige Newsletter

¢ das Anbieterverzeichnis Company Connectory

e aktive Social-Media-Kanéle

¢ zielgerichtete Live- und Online-Events

¢ sowie maBgeschneiderte Content-Creation-Losungen

LABO - die Kommunikationsplattform fiir Ihre
Botschaft in der Laborbranche.

Events - live & digital

Mit Formaten wie:

e Preisverleinung Produkte des Jahres
¢ Webinar-Thementage

¢ Inhouse-Workshops

... bietet LABO zielgerichtete Kontaktpunkte zu
Entscheidern — digital wie vor Ort.

Fazit: Ihre Kommunikationsplattform fur
nachhaltigen Markterfolg
LABO ist Ihre medieniibergreifende Plattform fiir er-
folgreiche B2B-Kommunikation in der Laborbranche.
Jetzt Mediapartner werden —
und Entscheider dort erreichen,
wo sie sich informieren




LABO

Fit for Lab

1. Titel

2. Kurzcharakteristik

3. Zielgruppe

4. Erscheinungsweise
5. Heftformat

6. Jahrgang

LABO - Fit for lab

Die LABO-Autoren und Redakteure berichten kompetent und anwender-
orientiert. Sie unterstlitzen die im Labor Tatigen mit praktischen Tipps fur den
Umgang mit Labor- und Analysengeraten, mit Anregungen fiir die Qualitats-
sicherung und -kontrolle sowie mit der Vorstellung neuer Gerdte, Methoden und
Applikationen sowie IT-Losungen.

Die Fachartikel sind praxisbezogen und berticksichtigen neue Trends. Deutsch-
sprachige Abstracts zu englischen Originalpublikationen geben Einblick in
Forschung und Methodik internationaler Arbeitsgruppen. Erganzt wird das
redaktionelle Angebot durch Branchennews, Marktibersichten, Tipps, Unter-
nehmensportraits, Interviews, Management-Themen sowie Messe- und Tagungs-
berichte. LABO wird in den Laboren der chemischen, biotechnologischen und
pharmazeutischen Industrie, in staatlichen und privaten Priflaboren sowie in
Forschungseinrichtungen und Universitaten gelesen.

LABO erreicht seine Zielgruppe medientbergreifend und vernetzt. Mit dem
Fachmagazin, dem Webportal www.labo.de, den Newslettern, Social-Media-
Kanalen und Events ist LABO immer mit Informationen und I6sungsorientierten
Entscheidungshilfen seiner Zielgruppe prasent.

Chemiker, Physiker, Pharmazeuten, Biologen, Bio- und Lebensmittelchemiker in
der Wirtschaft und Forschung sowie Ingenieure, Fiihrungskrafte und Investitions-
entscheider.

5 Ausgaben jahrlich

DIN A4

58. Jahrgang 2026

7. Bezugspreis

8. Auflage

9. Mitgliedschaft/
Teilnahme

10. Verlag

11. Herausgeber

12. Anzeigen

13. Redaktion

Jahresabonnement Print Inland
60,- €

Jahresabonnement Print Ausland
70,- € inkl. Versand, inkl. der aktu-
ellen MwsSt.

Einzelheft Print 12,- €
inkl. der aktuellen MwsSt., zzgl. 3,- €
Versand

18.713 Exemplare

VW, IVW-Online

Pelemedia GmbH
Richard-Reitzner-Allee 2, 85540 Haar
Tel.: 089 2006573-00

www.labo.de, www.pelemedia.de

Pelemedia GmbH

Marco Heuberger
Account Manager

Tel.: 089 2006573-26
mheuberger@pelemedia.de

Dr. Barbara Schick
Chefredakteurin

Tel.: 089 2006573-37
labo-redaktion@pelemedia.de

Melanie Steinbeck
Online-Redakteurin

Tel.: 089 2006573-25
msteinbeck@pelemedia.de



Auflagen / Verbreitung

Fachzeitschrift Auflagen- u. Verbreitungsanalyse

1. Auflagenkontrolle &

Exemplare pro Ausgabe im Durchschnitt
des 2. Quartals 2025*

Gesamtverbreitung LABO

Verbreitete Auflage Print Verbreitete Auflage Digital (extended E-Paper) Verbreitete Auflage Gesamt

2. Auflagenanalyse

Die aktuelle Digitalausgabe wird aktiv tiber den E-Paper-Newsletter und tber die Website www.labo.de verbreitet
Druckauflage: 10.600 / davon Ausland 69 (Quelle: VW, Q2/2025)

Tatsachlich verbreitete

Auflage (TvA): 10.229 / davon Ausland 69

Verkaufte Auflage 8/ davon Ausland 1
Abonnierte Auflage 8/ davon Ausland 1
] 3.1. Verbreitung nach Postleitzahlgebieten
Sonstiger Verkauf 0
Postleitbezirk 2 :
Freistlcke 10.221/ davon Ausland 68 899 Exemplare ® Schwerin o
Hamburg 1 Postleitbezirk 1
i N B 814 Exemplare
Rest-, I|3eleg-, und Archiv- o Postleitbezirk 4 e Bremen p
exemplare
1.238 Exemplare o @Berlin
annover
- - Potsdam
zzgl. Stand-alone-ePaper 8.484 Magdeburge
*01.04.2025 - 30.06.2025 Postleitbezirk 3 3 Postleitbezirk 0

1.078 Exemplare 918 Exemplare

.
Leipzig 0

3. Geografische Verbreitungs-Analyse

Postleitbezirk 5
1.061 Exemplare

Wirtschaftsraum Anteil an tatsachlicher Auflage Postleitbezirk 9
Postleitbezirk 6 755 Exemplare
% Exemplare 1.119 Exemplare } )
’ P gSaarbriicken ® Nirnberg
Inland 99.3 10.160 Postleitbezirk 7

Postleitbezirk 8
1.005 Exemplare

1.273 Exemplare
Ausland 0,7 69

Tatsachlich verbreitete Auflage 100,0 10.229



Hochkaratige Zielgruppe

Branchen/Wirtschaftszweige GroBe der Wirtschaftseinheit Position im Betrieb

Anteil an tatsachlich Anteil an tatsachlich verbreiteter Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

verbreiteter Auflage Auflage
%
00 %
% Exemplare Inhaber/Mitinhaber 6,7
1-9 Beschaftigte 8,0 S
Chemie- und Pharmaindustri 234 10-19 Beschifti 11,7 Geschftsfiihrung 305
emie- un armaindustrie , = eschaftigte , . .
.g Werks-/Betriebsleitung 2,6
20-49 Beschaftigte 14,6 ) .
— Bereichsleitung 8,6
Medizin / Labordiagnostik / Life Sciences 15,3 50-99 Beschaftlgtfs 1.4 Abteilungsleitung 144
100-199 Beschéftigte 9,5 : ;
Gruppenleiter/Meister 5,4
) 200-499 Beschaftigte 7,8 :
Lebensmittel 19,7 Sachbearbeiter/Fachkraft 9,3
500-999 Beschaftigte 8,2 ) . . .
Wissenschaftlicher Mitarbeiter 11,8
i Mehr als 1.000 Beschaftigte 14,1 " ;
Wasser- und Energieversorgung 11,6 : ; : : Position noch nicht erhoben/ 71
Mitarbeiterzahl noch nicht erhoben/nicht 10.8 nicht bekannt :
bekannt ! Sore 55
Institute / Universitaten / Hochschulen / 16.6 Sonstige 3,9 onstige d
Verbédnde / Behérden ! 5o ;
Tatsachlich verbreitete Print-Auflage (tvA) 100,0 Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0
Prif- und Labordienstleistungen 9,2
Verarbeitendes Gewerbe 2,2 Aufgabenbereich
GroBhandel 1,5 Anteil an tatsachlich verbreiteter
Auflage
) %
Sonstige 0,5
Unternehmensfiihrung 17,2
Technischer Betrieb 9,1
Tatsachlich verbreitete Print-Auflage (tvA) 100,0 Forschung/Entwicklung 189
Konstruktion 2,2
(Quelle: Verlagsangabe)
Labor 29,3
Produktion/Fertigung/Montage 2,3
Materialwirtschaft/Einkauf/Logistik 3,8
Marketing 1,8
Organisation/Verwaltung/Personal 1,5
Funktion noch nicht erhoben/ 113
nicht bekannt !
Sonstige 2,7
Tatsachlich verbreitete Print-Auflage (tvA) 100,0



Themen/Termine 2026

Analytik, Labortechnik und mehr:

Automatisierung, Digitalisierung, IT im Labor, Wirkstoffforschung, Arzneimittelentwicklung, Lebensmittelanalytik, Trinkwasseranalytik,
Kennzeichnung im Labor, Kiinstliche Intelligenz, Labordiagnostik, Biochemie & Molekulargenetik, Riickstands-/Pestizidanalytik, Authentizitatsprifung,
Labor- und Gebdudemanagement, LIMS, Robotik, Bioanalytik, Biotechnologie, Genomics (NGS) Molekularbiologische Analytik/GVO-Analytik,

Smart Lab, Software, Vernetztes Labor / Metabolomics/ Proteomics / Systembiologie, Probennahme u. -vorbereitung, Lebensmittelchemie,

Zellbiologie und Bildgebung Mikrobiologie, Futtermittelanalytik

Wasseranalytik, Bodenanalytik, Luftanalytik, Arbeitsschutz und Sicherheit, Chromatographie Syntheseverfahren und analytische Methoden,

Elementanalytik, mobile Analytik, Mikroplastikanaly- (HPLC/GQ), Liquid Handling, Labordiagnostik, Strukturaufklarung, Elementanalyse, Polymeranalytik,

se, Probennahme und Probenvorbereitung Laborplanung und -einrichtung, Reinraumtechnik, Spurenanalytik, Nanomaterialien, Material- u.
Laborbau, Management: Qualitat / Zertifizierung / Werkstoffpriufung, Recycling

Nachhaltigkeit, Mikroskopie, Partikelanalyse, Proben-
vorbereitung, Spektroskopie

Print-Ausgabe Im Fokus: Anbieterverzeichnis / Sonderteil Messen / Events zu Fokusthemen

mit
extended E-Paper

Analytica Ausstellerportrats zur Analytica Analytica
24.-27.03.26

Labor 4.0: Laborplanung, Laboreinrichtung, Nachhaltigkeit LIMS
ET: 18.03.26 Labor 4.0: IT im Labor/ LIMS / Big data / KI / Smart LabLiquid Handling

Labordiagnostik/medizinische Analytik/Life Sciences
AS: 25.02.26

Ausgabe 1




Themen/Termine 2026

Print-Ausgabe Im Fokus: Anbieterverzeichnis / Sonderteil Messen / Events zu Fokusthemen

mit
extended E-Paper

Partikelanalyse PartikelgroBenanalysatoren LABSOLUTIONS LIVE - Troisdorf
(@ . q . 01.07.2026
© Batterieforschung und -entwicklung / Qualitatskontrolle Raman-Spektrometer
—% 2 ET: 20.05.26 Analytica Ruckblick
9 AS: 29.04.26  spektroskopie/Spektrometrie/ICP-MS/Massenspektrometrie
>S5
<C HPLC Anwenderwissen
Labor 4.0: Automation / Robotik Pipettierroboter ILMAC
m . . 23.-24.09.26
© Wasseranalytik Imaging-Systeme
e ET: 16.09.26 : , ; ; , LABSOLUTIONS LIVE - Leipzig
% 3 Mikroplastik/Umwelt/Mikroplastikanalytik 07.10.2026
g AS: 26.08.26 Mikroskopie
<
Das sichere Labor Sicherheitswerkbanke Medica / Compamed
<t . 16.-19.11.26
oy Reinraum
—% 4 ET: 14.10.26 Labor 4.0: Smart Infrastructure / Laborplanung
2 AS: 23.09.26  Labordiagnostik / biomedizinische Analytik / Life Sciences
>S5
< Pharma: Forschung / Wirkstoffentwicklung
Lebensmittelanalytik
LN .
© Probenvorbereitung
—% 5 ET: 25.11.26 Umweltanalytik
2 AS: 04.11.26  Umwelt / Nachhaltigkeit
-]
< Labormanagement/Qualitatssicherung
Einkaufsfihrer 2027 @H'B,o
— Sfahrer
L'q__, Anbieterverzeichnisse / Markttbersichten
% ET: 25.11.26
2 AS: 28.10.26
(@)
wn

Anderungen vorbehalten.
ET: Erscheinungstermin, AS: Anzeigenschluss



Anzeigenpreise

Anzeigenpreise und Formate
Anzeigenpreisliste Nr. 58, gtiltig ab 01.01.2026

Extended E-Paper Zuschlage

Format MaBe in mm

Bindende Platzierungvorschriften ab 1/3 Seite

1/1 Seite 180 x 252 £€6.010 £7.280 In allen E-Paper-Ausgaben unserer Print-Ausgaben kénnen optional Platzierung

multimediale Inhalte in Ihr Werbemedium eingebunden werden. maoglich, Zuschlag 10 %

) Genannte Preise gelten fur Euroskala
Juniorpage 135 x 190 €4.210 €5.180 Farbe . !
pag Videointegration €500 Zuschlag fur Sonderfarben auf Anfrage
1/2 Seite 88 x 252 hoch £€3.150 €4.120 Format Zuschlégg fur Anschnitt und Bunddurchdruck
180 x 124 quer werden nicht erhoben

GIF-Animation €500

1/3 Seite 56 x 252 hoch €2.000 €2.970
180 x 80 quer

Umfrage € 1.900

1/4 Seite 180 x 60 quer €1.320 € 1.980
88 x 124 Ecke Bildergalerie € 1.500
1/8 Seite 180 x 29 quer €770 €1.430 Stellenangebote 25 % Rabatt auf den Anzeigengrundpreis
88 x 60 Ecke
Stellengesuche 50 % Rabatt auf den Anzeigengrundpreis
Titelseite 180 x 180 €38.780
Rabatte

Umschlagseiten: 210 x 297 €8.280 Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres.
U2 + U4 je (Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige)
U3 210 x 297 €8.060

Malstaffel Mengenstaffel

bei 3 Anzeigen 5% ab 2 Seiten 5%

bei 6 Anzeigen 10% ab 4 Seiten 10 % )

ﬁ Zahlungsbedingungen
bei 9 Anzeigen 15% ab 6 Seiten 15 % @
) ) Bankeinzug mit 2% Skonto, 10 Tage netto

Sonderwerbeformen bei 12 Anzeigen  20% ab 9 Seiten 20 %

. Bankverbindung: HypoVereinsbank, Miinchen
e ab 12 Seiten 25 %
Preise fur Banderole, Gate Folder, Flappe, Zangenbanderole, IBAN: DE 54 700 20 27 0001 002 1500
Altarfalzanzeige (nur in Verbindung mit Titel), Cover Gate Folder, Auf Ad Specials und Beilagen sowie technische Kosten kein Nachlass. BIC: HYVEDEMMXXX
aufgeklebte Werbemittel etc.) auf Anfrage Kombi-Rabatte bei Crossmedia-Kampagnen auf Anfrage.




Anzeigenformate

GroBenangaben Breite x Hohe in mm

1/1-Seite Junior Page 1/2 Seite quer  1/2 Seite hoch 1/3 Seite quer  1/3 Seite hoch
S: 180 x 252 mm S: 135 x 190 mm S: 180 x 124 mm S: 88 x252 mm S: 180 x 80 mm S:56 x 252 mm
A: 210 x 297 mm A: 150 x213 mm A:210x 147 mm  A: 103 x 297 mm A:210x 103 mm  A:71x297 mm

Heftformat 210 x 297 mm
S: Satzspiegelformat
A: Anschnittformat ohne Beschnittzugaben

Beschnittzugabe: 3 mm an den offenen Seiten

1/4 Seite quer  1/4 Seite hoch 1/6 Seite hoch  1/6 Seite 1/8 Seite quer  1/8 Seite
S: 180 x 60 mm S: 88 x 124 mm S: 56 x 124 mm S: 88 x 80 mm S: 180 x 29 mm S: 88 x 60 mm
A:210x 83 mm A: 103 x 147 mm A: 71 x 147 mm A: 103 x 103 mm A:210x 52 mm A: 103 x 83 mm

Print-Werbemittel
bitte per E-Mail an:

druckunterlagen@pelemedia.de




Print — Technische Daten

Technische Angaben / Abwicklung

Druckverfahren Verarbeitung

beschnittenes Format
210 mm breit x 297 mm hoch
zzgl. 3 mm Beschnitt an allen

Zeitschriftenformat

offenen Seiten

A

Beilagen / Einhefter / Einkleber / CDs

Beilagen

Minimales Format 105 mm Breite x 148 mm Hohe

in Héhe und Breite jeweils 10 mm
kleiner als das Tragerprodukt

Maximales Format

Satzspiegel

180 mm breit x 252 mm hoch
4 Spalten a 42 mm Breite

Druckverfahren

Umschlag: Bogenoffset

Inhalt: Rollenoffset

Farben

Druckfarben (CMYK) nach ISO 12647-2 (PSO).

Sonderfarben auf dem Umschlag sind in Absprache méglich. Geringe Tonwertab-
weichungen sind im Toleranzbereich des Rollen-

offsetdrucks begriindet. Schwarzvolltonflachen sollten mit 40 % Raster im Cyan

unterlegt werden.

Beilagen mussen beschnitten und gefalzt als fertige Endprodukte angeliefert werden.
Gefalzte Produkte missen zum Bund hin geschlossen und fur die maschinelle Verarbeitung geeignet sein.

Beihefter
Minimales Format 115 mm Breite x 140 mm Hohe
Maximales Format Format des Tragerproduktes

Datenformate

Druckfahige geschlossene PDF-Dateien.

Bitte eine PDF-Datei pro Einzelseite. Relevante Grafik- und Text-Elemente mussen
mind. 5 mm vom Beschnitt entfernt stehen. Bildauflésung 300 dpi

Heftformat: Kopfbeschnitt 6 mm,
Beschnitt Vorder- und FuBbeschnitt min. 3 mm,
zus. + 3 mm Frasrand im Bund

Proof

Farbverbindliches Proof nach
.Medienstandard Druck” (bvdm).

Digitalproofs ohne FOGRA Medienkeile

gelten als nicht farbverbindlich.

ICC-Profil

Umschlag: isocoated_v2_eci.icc (Fogra 39L)
Inhalt: PSO_INP_Paper_eci.icc (Fogra 48L)

Die entsprechenden Profile werden unter www.eci.org zum Download bereitgestellt.

Datentbermittlung

Senden Sie die Daten (bis 10 MB) bitte an:

druckunterlagen@pelemedia.de

Beihefter missen unbeschnitten und gefalzt angeliefert werden.

Mehrblattrige Beihefter mussen zum Bund hin geschlossen und fiir die maschinelle Verarbeitung geeignet sein.
In der Art und Ausfihrung mussen Beihefter so beschaffen sein, dass eine zusatzliche Aufbereitung und
Bearbeitung nicht erforderlich ist. Erschwernisse und zusatzliche Falz- und Klebearbeiten werden gesondert
in Rechnung gestellt.

Vor Auftragsannahme und -bestétigung ist ein verbindliches Muster, notfalls ein Blindmuster mit GroBen-
und Gewichtsangabe vorzulegen.

Beihefter missen so gestaltet werden, dass sie als Werbung erkennbar sind und nicht mit dem Redaktions-
teil verwechselt werden kénnen. Die Platzierung von Beiheftern ist abhdngig von den technischen Moglich-
keiten. Beihefter, die auf einem anderen Werkstoff als Papier gedruckt sind, kénnen nur nach vorheriger,
vom Verlag einzuholender Zustimmung der Post angenommen werden.

Datenarchivierung

Daten werden archiviert, unverdnderte Wiederholungen sind deshalb in der Regel
maoglich. Eine Datengarantie wird jedoch nicht Gbernommen.

Gewadhrleistung

Fur Verzogerungen und Fehlleistungen, die durch fehlerhafte Daten entstehen,

kénnen wir keine Haftung Gbernehmen.

Kontakt

Edith Vollhardt

Tel.: 089 2006573-13
evollhardt@pelemedia.de

== \/ersandanschrift

nl I Liefervermerk:
Fur Zeitschrift LABO, Ausgabe (Nr.)
Vogel Druck, Leibnizstr. 5
97204 Hochberg

@E Zahlungsbedingungen

Bankeinzug mit 2% Skonto, 10 Tage netto

Bankverbindung: HypoVereinsbank, Minchen

IBAN: DE 54 700 20 27 0001 002 1500

Es gelten unsere allgemeinen Geschaftsbedingungen BIC: HYVEDEMMXXX
(www.industrial-production.de/AGB)




Sonderwerbeformen

Format: 180 mm x 180 mm
Die inhaltliche Abstimmung zur Titelseite

Content-Paket:
1/1 Seite Advertorial

MI;AB/O und Titglstory ferfolgt.zusamm?n mit der
Fit for Lab Redaktion. Erzielen Sie so maximale Prasenz

fir Ihre Produkte und Losungen.

s S Godund Nenvr!
» che Partikelmessung

tomatis
AU 0,01 pm bis 20 mm!

Preis: € 4.450
(nicht rabattfahig)

Crossmedia-Paket:

1/1 Seite Advertorial plus 4 Wochen Prasenz
Ihres Advertorials unter der entsprechenden
) Rubrik auf der Webseite sowie ein Social
Media Posting.

Preis: € 8.780

" Humancide Roboter - dieletzte Stufe def
! Roboterevolution?

S:
MFOKY W Motaritforschung 1 Mikioskopie

Preis: € 5.850
(nicht rabattfahig)

Titelseiten-Paket Content-Paket Crossmedia-Paket

80 - 135 g/m? Beilagen Uber 25 g/Sttick auf Anfrage

2 Blatt = 4 Seiten €11.270 ’
Vollauflage Preis €3.400

(bis 259, inkl. Portoanteil (nicht rabattfahig)

3 Blatt = 6 Seiten €14.990

Bendtigte Liefermenge: 10.500 Exemplare

@ Fur Ihren individuellen Werbeauftritt bieten wir zahlreiche
Sonderwerbeformen — Sprechen Sie uns an.

ET Versandanschrift Sonderwerbeformen

Liefervermerk: Fur Zeitschrift LABO, Ausgabe (Nr.),
Vogel Druck, Leibnizstr. 5, 97204 Hochberg




Extended E-Paper mit interaktiven Elementen

Extended E-Paper — Mehr Aufmerksamkeit. Mehr Interaktion. Mehr Wirkung.

Zusatzlich zu lhrer in der Printausgabe gebuchten Anzeige:
Nutzen Sie die interaktiven Méglichkeiten unserer extended E-Paper

Steigern Sie die Reichweite und Wirkung lhrer Printanzeige durch die interaktiven Méglichkeiten unseres extended E-Papers.

Erganzen Sie |hre gebuchte Anzeige um multimediale Inhalte — z. B.:

¢ Videos

e Bildergalerien
o GIFs

¢ Umfragen

So machen Sie lhre Produkte und Lésungen erlebbar, schaffen ein

intensiveres Nutzungserlebnis und bieten lhrer Zielgruppe einen
echten Mehrwert.

Extended E-Paper

In allen E-Paper-Ausgaben unserer Print-Ausgaben kénnen optional
multimediale Inhalte in Ihr Werbemittel eingebunden werden.
(Die genannten Preise verstehen sich zuztglich der Printanzeigen-Preise)

Videointegration €500
GIF-Animation €500
Umfrage €1.900

Bildergalerie €1.500

3 e i

ANZEIGE @)

ing mit lloT-Plattformen: thyssenkrupp

~Wir miissen weg von Bauchgefihl
und Interpretationsspielraum.”

XPlanar.: Schweb
kontaktlos, intellige

Freie 2D-Produktbewegung mit bis zu 6 Freiheitsgra

=2 Youlube T3

BECKHOFF




Bannerformate Webseite

ALLE

Online-Werbeformen
im Uberblick

(1) Superbanner

€ 230/ 1.000 Ad Impressions
(728 x 90 Pixel)
* Mobile: 4:1 /300 x 75 Pixel

(5) Medium Rectangle

€ 270/ 1.000 Ad Impressions, (300 x 250 Pixel)

(5) Medium Rectangle Video Ad

€ 380/ 1.000 Ad Impressions, (300 x 250 Pixel)

L

LABO ;

A Uik Ut UnScmce  Chee Feod | Wheruhals Wit S

(6) Baseboard Ad

€ 380/ 1.000 Ad Impressions
(728 x 90 Pixel oder 940 x 90 Pixel)
* Mobile: 6:1 /300 x 50 Pixel

(2) Billboard Ad

€400/ 1.000 Ad Impressions, (800 x 250 Pixel oder 970 x 250 Pixel)
* Mobile: 4:1 /300 x 75 Pixel

(2) Billboard Video Ad

€ 550/ 1.000 Ad Impressions
(800 x 250 Pixel oder 970 x 250 Pixel)

(7) Fullsize

€ 200/ 1.000 Ad Impressions
(468 x 60 Pixel)

(8) Halfsize

€ 160/ 1.000 Ad Impressions
(234 x 60 Pixel)

(3) Skyscraper

€ 240 links / 1.000 Ad Impressions

€ 270 rechts sticky / 1.000 Ad Impressions
(120 x 600 Pixel oder 160 x 600 Pixel)
*Mobile: 4:1 /300 x 75 Pixel

(9) Landscape Video Ad

€ 560/ 1.000 Ad Impressions

(4) Halfpage Ad

€ 350/ 1.000 Ad Impressions
(300 x 600 Pixel)
* Mobile: 2:1 /300 x 150 Pixel

Mégliche Dateiformate: GIF, JPEG, HTMLS5,
Datei-GroBe: max. 80 KB,

Preise = Tausender-Kontakt-Preis
Datenanlieferung: 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart
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Superbanner (1)

Billboard Ad (2)
Billboard Video Ad (2)

Sioshamie
Neuer Qualititskontrolimechanismus in
Hefeperoxisomen entdeckt

Fur Latsarausermation wna| oo
Lineare Verfahrachsen fiir Reinriume

mmmmmmmmmm rotam it spanaton
Antibiotikaresistenzen schnell
BB cricnnen
-3 Ein Fraushofer. Forsthungsleam arorscht en
ikrofLicseres SchnaiRests e, das battiate

bt 0P 3

Meistgelesene Artikel

Halfpage Ad (4)

- LABO
% Medium
Rectangle (5)
Medium
e Rcctangle Video

;“;1 m:’ R::;;m..mlmme Ad (5)
n

nung Multipler Skierose.
entwickelt

Fullsize (7) Halfsize (8)

Landscape Video Ad (9)

Baseboard Ad sticky (6)

Skyscraper (3)




Sonderformate & BannerUbersicht Mobile

Sonderformate
LABO a
Ak Lbotecwk Ut UsScens  Chemis  Food  WesemscafeWiichan  Sence

Wallpaper (10)
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Neuer Qualititskontrolimechanismus in
Hefeperoxisomen entdeckt

Potenzial fir die
Darmkrebsfriiherkennung

Alzheimer mit dem
Immunsystem bekimpfen?

(10) Wallpaper

€ 360/ 1.000 Ad Impressions
(728 x 90 Pixel / oben,

120 x 600 Pixel / rechts, oder
160 x 600 Pixel / rechts)
*Mobile: 2:1 /300 x 150 Pixel

(11) Sitebar Ad (sticky)

€ 360/ 1.000 Ad Impressions
(300 x 600 Pixel)
* Mobile: 2:1 /300 x 150 Pixel

(12) Fireplace

€ 540/ 1.000 Ad Impressions
1.000 x 90 Pixel oben / rechts
und links jeweils 120 x 600 Pixel
oder 160 x 600 Pixel

ALLE

Online-Werbeformen
im Uberblick

LABO "

A Lokt Un UeScmrces  Chee Food  Whiemschi Wisah S

Methode
Potenzial fir die
Darmkrebsfriiherkennung

Neuer Qualitdtskontrolimechanismus in

Alzheimer mit dem
Hefeperoxisomen entdeckt

Immunsystem bekampfen?

Sitebar Ad sticky (11)

Fur Laborautomation und Fartigung

‘“l Lineare Verfahrachsen fiir Reinrdume l m
= ‘--.'" it der Robot Transfer Unit (RTL sl Rasis des "Cisan MEL

Preise = Tausender-Kontakt-Preis, Datenanlieferung: 5 Arbeitstage
vor Kampagnenstart

(D Mégliche Dateiformate: GIF, JPEG, HTML5 Datei-GroBe: max. 80 KB

Damit Ihr Banner auch auf mobilen Endgeraten ausgeliefert werden kann, senden Sie uns bitte auch das entsprechende Bannerformat zu.

BannerUbersicht Mobile

LABO

LABO

LABO

- Mobile Content

Ad 4:1
300 x 75 Pixel
max. 50 KB

Mobile Content
Ad 6:1

300 x 50 Pixel
max. 50 KB

Mobile Content
Ad 6:1

300 x 50 Pixel
max. 50 KB

Mobile Content
Ad 2:1

300 x 150 Pixel
max. 50 KB



Bannerformate Webseite Video Ads

wonts Videos. 0y ol
LABO B

Analytk  Labortechnik  Umwelt  LifleSciences  Chemie  Food  Wissenschaft+Winschan  Service

Billboard Video Ad (2)

3GPP / MPEG-4

. Zielbitrate fur Zielbitrate fur
Auflésung . . . .
Videodateien Audiodateien
e Einbindung von Video-Anzeigen auf unseren Fachportalen 320 x 240 192 kBit/s 32 kBit/s
. 176 x 144 56 kBit/s 24 kBit/s A . S Ny
Platzierungen: e et = Bt
mmunsystem bekampien?
e Billboard Video Ad
* Medium Ractangle Video Ad ""E\ E?:;;zt:;::;;::;;o;:n fiir Reinrdume
e Landscape Video Ad (GroBformat) MP4 / H.264 / AAC R . 5‘\ Mit der Rabot Transfer Unit(RTU) auf Basis des “Cloan
A Room System ONE” bietel Rollon eine platzsparende
(Einzeln oder als Video-Rotation-Package buchbar.) . . . i i N ‘-ﬂ ’ Teohnm«:q-emrdle exakle F’osll\omerur\: m';:ne. Dynamik _
Auflésun Zielbitrate fur Zielbitrate fur \ i Rt A Medium Rectangle
uflosu .
9 Videodateien Audiodateien Video Ad (5)
Features:
e \Video startet automatisch ohne Ton, Audio durch 1920 x 1080 4.000 kBit/s 128 kBit/s Antiblotikaresistenzen schnell
Nutzerinteraktion aktivierbar . ) Sxliepe)
1280 x 720 3.000 kBit/s 128 kBit/s Ein Fraunhofer-Forschungsteam erforschi ein

e Full-Responsiveness: Auch auf mobil ausspielbar
¢ Video-Anzeige ist klickbar und kann mit einer Zielseite 1280 x 720 2.000 kBit/s 128 kBit/s
verlinkt werden

mikrofiuidisches Schnelltestsystem, das bakterielie
Resistenzen In Minulen nachwelsen soll. mehr.

854 x 480 1.500 kBit/s 128 kBit/s
e Full-Tracking: Als, Clicks, CTR

854 x 480 1.000 kBit/s 128 kBit/s
Ausspielung: 640 x 360 400 kBit/s 96 kBit/s

e Auf allen Home-, Rubriken- und Artikel-Sites

Highlight der Woche

Landscape Video Ad (9)

Daten-Anlieferung:

® Bequeme Lieferung nur einer einzigen Video-Datei

Mogliche Dateiformate: GIF, JPEG, HTMLS5,
® Formate: MPEG4, 3GPP, MOV, AVI, MPEGPS, WMV (D Datei-GréBe: max. 80 KB
* Max-GroBe: 512 MB

Preise = Tausender-Kontakt-Preis
Datenanlieferung: 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart

Die neue Polstergeneration fiir
anspruchsvolle Arbeltsumgebungen

In sensiblen Arbsitsbereichen gelten
kompromissiose Standards. Hygiene.
Sicherheit. Ergonomie und

Labordiagnostik




Company Connectory

x Company
Company Connectory — Das Netzwerk fur Unternehmen COnneCtory

Company Connectory bietet alles auf einen Blick: Produkte und Dienstleistungen, Webinare, Whitepaper, Veranstaltungstipps, Videos,
Webshop, E-Paper und vieles mehr.

lhre Vorteile:

a

e Hervorhebung in der Anbietersuche LABO
e Premiumprofil: Ihre Visitenkarte e Einblendung in redaktionellen P T Al = o=
¢ Multimediale Inhalte Fachartikeln e —
e Listing der Fachartikel e Keyword Advertising Analytik Jena GmbH+Co. K&
e Jobangebote  Einbindung im Newsletter 9 arszans @ analytikjena

07745 3ana =

e Leads von Kunden e Social Media Postings [etarm

.
18 49 3641 TTSRTS

Oberuns Produite. Jobs. Markiabersichten Fachartivel Kentakt

Starter Premium Professional

Produkts und Dienstiststungsn der Anaiytik Jona GImbH+Go. KG

Individuelle Firmen-Darstellung mit Logo, Freitext, Bild und Verlinkungen zur Website v

<_
<_
i

Branchen-/Produkt-Einordnung

Prasmatuant #100 Serie

Produktprasentationen mit Bildern, Beschreibungen und Verlinkungen

e Listing der Fachartikel im Firmenprofil

i
Rabusthet u haer Bestimmung von TXTOX-
Gen

¢ Jobangebote

organischan MaTi0as,

mehe ..
e

¢ Individuelle Kontaktinformationen inkl. Google-Maps-Einbindung

e Top-Listung in Suchergebnissen

LS S R NS

e Logo-Einblendung inkl. Verlinkung in allen redaktionellen Artikelseiten

< ||
< ||

¢ Multimediale Inhalte wie Videos, Interactive E-Papers, blatterbare Kataloge, etc

e White Papers, Broschiiren, Kataloge, sonstige Dokumente (PDFs) v v

e Logo-Einblendung inkl. Verlinkung zum Firmenprofil in Newslettern (6x bzw.12x im Jahr) v (6x/Jahr) v (12x/Jahr) e

e Social Media Postings: auf LinkedIn, Xing, Instagram, Facebook und Twitter (6x/Jahr) v
Preis 2.990 € 4.990 € 6.190 €

12 Monate, jahrliche Abrechnung - Starttermin frei wahlbar. %
Nach Ablauf von 12 Monaten, verlangert sich das Abonnement auf unbestimmte Zeit mit einer Kiindigungsfrist von einem Monat. Wir kimmern uns gerne um Setup und Pflege \“f
Ihres Profils (Setup € 499 einmalig, Pflege € 99 monatlich) = Lo =] =

Muster



Lead-Generierung

Whitepaper
ALLE

Online-Werbeformen
im Uberblick

e |hr Whitepaper wird auf labo.de publiziert und mit flankierenden
Online-Werbemitteln beworben.
e Banner zur Bewerbung in mindestens zwei LABO Newslettern
e Mindestens zwei Posts auf den Social-Media-Kanalen von LABO
e Prasentation lhres Whitepapers im Teaserbereich von labo.de fur zwei Monate

e Die Verlinkung erfolgt auf eine von uns erstellte Landingpage mit Eingabefeldern zur Download-Anforderung
(DSGVO-konform).

lwrfupl.p-!‘i:!i\-nlunn'fndwm Lead'Kampagne mit
. * Sie generieren so eine hohe Sichtbarkeit auf unseren Kanalen und erhalten nach Whitepaper
i Abschluss der Kampagne wertvolle Leads. Zeitraum: 2 Monate

Preis: € 4.080 zuziglich € 70 je Lead

Optional auch mit einem Customized
Newsletter buchbar.

Preis: € 5.890 zuziiglich € 70 je Lead

¢ Gerne unterbreiten wir Ihnen ein individuelles Angebot und unterstitzen Sie bei der Erstellung

B _ .
P e des Whitepapers sowie der Werbemittel.

@ o

Preis: € 5.320 (nicht rabattfahig)

Optional auch mit einer ganzseitigen
Ankindigung des
Webinars in LABO buchbar.

Wenn Sie nach einem effizienten Tool fiir Wissens-Transfer suchen, dann sind Webinare das ideale Werbeformat. Bei einem Webinar vermitteln
Sie Ihre Neuheiten und Innovationen und beziehen die Kunden aktiv und live via Chat-Fragen in das Geschehen ein. Unterstreichen Sie mit einem
Webinar den Nutzen Ihrer Produkte und zugleich Ihre Themenkompetenz und Unternehmensbekanntheit.

Leistungen:

¢ Voranktndigung des Webinars in mindesten drei LABO Newslettern sowie
mindestens zwei Posts auf den Social-Media-Kanalen von LABO

e Display Ad zur Bewerbung Ihres Webinars auf labo.de ftr einen Monat

e AnkUndigung in einer Rubrik fur insgesamt einen Monat

e Teilnehmer-Registrierung

e Einweisung lhres Referenten und technische Durchfiihrung

e Eine Live-Ausstrahlung inkl. Moderation

¢ Im Anschluss ist das Webinar fir vier Wochen als registrierungspflichtiges
On-Demand-Webinar zum Download verflgbar

(Gestaltung erfolgt Uber den Verlag)
Preis: € 7.810

Mégliche Dateiformate: GIF, JPEG,
HTML, PNG, Iframe, Redirect An-

gaben entsprechen empfohlener

Bild: fizkes /stock.adobe.com

DateigroBe, max. 1 MB méglich




Native Advertising

. . . . . . e »
Native Advertising — Ihre Inhalte im Look & Feel der redaktionellen Beitrage . @) )(
Das Online-Advertorial ist die ideale Losung, um komplexe Themen langfristig und zielgruppengerecht zu Native Kommunikation mit nachhaltiger Wirkung.
prasentieren. Tipp: Kombinieren Sie das Online-Advertorial mit unserem Social Media Plus Paket, um Ihre Inhalte zusatzlich Gber
Gestaltet im Stil eines redaktionellen Beitrags, wird das Advertorial von Nutzer als hochwertiger Fachinhalt unsere reichweitenstarken Kanale zu verbreiten — und Ihre Sichtbarkeit in den sozialen Medien gezielt zu steigern.

wahrgenommen — und erzielt dadurch eine besonders hohe Glaubwirdigkeit und Relevanz.

Highlight der Woche auch inklusive Newsletter Native Ad der Woche auch inklusive Newsletter und Social Media Plus

« Prasentieren Sie Ihr Produkt, Webinar oder Ihre LABO . * Native Ad im Look & Feel unseres Fachportals

T O DU S .. ]

Veranstaltung eine Woche auf unserem Fachportal

o Headline: 40 Zeichen inkl. Leerzeichen, Text: 300

Headline: 40 Zeichen inkl. L ichen, ) ) : . )
¢ rieadiine eichen inkt. Leerzeichen Zeichen inkl. Leerzeichen, Bild: 180 x 150 Pixel

Text: 250 Zeichen inkl. Leerzeichen,

Bild: 300 x 250 Pixel
o Verlinkung auf Ihre Website oder eine von uns inir Gk kascmackmectaniaris

s
« Verlinkung auf lhre Website oder eine von gestaltete Microsite mit Ihren Beitragen

uns gestaltete Microsite mit lhren Beitragen

Native Ad

Highlight
der
Woche

Native Ad der Woche Preis: € 930
@ Native Ad-Kombi Preis: € 1.980
Highlight der Woche Preis: € 680 (inklusive einer Textanzeige/Native Ad im Newsletter,
@ Spezifikationen siehe Newsletter Seite)
Highlight der Woche Kombi  Preis: € 1.670
(inklusive einer Textanzeige/Native Ad im Newsletter, Native Ad-Kombi Social Plus  Preis: € 2.660
Spezifikationen siehe Newsletter Seite) (zusatzliche Veréffentlichung auf unseren Social-Media-Kanalen)




Social Media Posting

Social Media Posting — Ihren Content erfolgreich tber unsere Kanale teilen

Erganzen Sie Ihre Marktkommunikation gezielt mit einem Social Media Posting Uber die reichweitenstarken Kanéle von PolyFormNEXT.
Ob Produktneuheit, Lésung, Video, Webinar oder Dienstleistung — erzielen Sie Aufmerksamkeit dort, wo Ihre Zielgruppe aktiv ist.

Mehr Sichtbarkeit. Mehr Aufmerksamkeit. Mehr Wirkung.

LAaBO LABO
=== @LaboOniine

..|Corona

LABO - Fit for Lab H "
LaBO ¢ lowerinnen .us unseren LABOr Sommergesprachen:

Roche nutzt einen mobilen #Showroom, um potentiellen  ohany Sje alles, was in lhrer Probe ist?
Anwendern seine entwickelten Systeme fur die ’ =
Charged Aerosol Detektortechnologie und

#Diagnostik zu zeigen .. mehr anzeigen
3 .reismsle

mationen und kostenfreie Anmeldung
| /swjYMet

: _l:ratory

Roche-Truck tourt mit Diagnostiksystemen durch
Deutschiand

labo,de - Lesedauer: 1 Min

o1

Ll

Gefdltmir  Kommentar Teilen

Senden

Flas

" Anzeige - #Whitepaper:

viren im #Abwasser - Automatisierte
emische Analyse von SARS-CoV-2

reier Download unter:
white-paper-th...

laVirus #SARSCov2 #Labor #laboratory

o\

Vom Kennzeichnen, Lagern und
K ieren: Lab und
Proben verfolgen

Labore miissen ine Vielzahl von Proben, Reagenzien und
£en verwalten, die ordnungsgemaft - kurz- oder langfristis -

werden mussen. Dies erfordert Verfahren und
Arbeitsablaufe, die sicherstellen,

abo.de

[ Merken g9 Golalltmis Q) Kommentioren 2 Teilen () Melden

lhre Vorteile

e Platzierung im unabhéngigen Themenumfeld von LABO
o Individuell wahlbarer Veroffentlichungstermin
® Zugang zu einer interaktiven, branchenspezifischen Community

Preis: € 750
(nicht rabattfahig)

Follower: Giber 7.000
(Verlagsangabe, Stand August 2025)

inll f JON X




Customized Newsletter

Customized Newsletter — Exklusiver Newsletter direkt in das Postfach Ihrer Zielgruppe

LABO S—

Fit for Lab
Versenden Sie Ihre individuelle Botschaft exklusiv an den qualifizierten Newsletter-Verteiler von LABO.
Ihre Inhalte erreichen eine Zielgruppe direkt — ideal fur Produktneuheiten, Eventeinladungen oder Unternehmensnews.

"‘ amchro prasentiert AccuStandard:
" NEUE Referenzstandards
Maximale Sichtbarkeit - punktgenau, exklusiv, wirkungsvoll.

Eine Meldung pro Customized Newsletter

Umfang: 1 Bild + 1 Meldung + 1 Logo

Text: max. 1.500 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Bildbreite: 630 Pixel, maximale Bildhohe: 300 Pixel
Betreffzeile: max. 100 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Verlinkungen: max. 5

Absender: LABO und Werbetreibender

Termine auf Anfrage

Vorteile:
o Exklusiver Newsletter fur Ihre Informationen

¢ Hohe Aufmerksamkeit fir Ihr Unternehmen und Ihr Angebot
¢ Individuelle Terminabstimmung

e Maximal 1 Customized Newsletter pro Woche je Unternehmen

Preis: € 4.300
(nicht rabattfahig)

Sonderkonfigurationen auf Anfrage

CRMs fiir Textilien und Leder

PEAS und Methoden fiir EN und ISO

AccuStandsard hat neue CRIs fir Texiil d Lader e Prifung auf
Chemikalien wie Azofarbstoffe, Chlorbenzole, Chioaluole, PFAS und Schwermetalle zu
ergichtem. Diese werden Textilien und Lederwaren zugesetzt, um die Haltbarkeit und
Farbeigenschatten der Produkle zu verbessern

FAS i b
AOAC-Methode 2023.003
AccuStandards neusr ACAC-PFAS-SET ist fur alle 40 in AOAC SMPR 2023.003 aufgefunrten
Komponenten konzipiert. Diese Methoda prirft auf PFAS in Matrices wie Obst und Gemiise,
Kaffee . Dieser Set umfasst alle 30 der Me 10
wektere in der Methode aufgefUhrte Analyten.

Kalifornische Cannabis-Pestizi 1de

AccuStandard hat ihr Produktsomtiment um CP-CA-05 California Residual Pesticides Mix 5
erweitert, um 13 Pastizide 7u testen, die kirzl e i g des Staates
Kalifornien wurden. Weitere Cannabis-

Pestizidrickstiande und -LBsungsmittel finden Sie in: CA, CO, FL, ME, MD, MA, MI, NY, OK,
OR, PA, WA

amchros Homepage Ihre Anfrage zu Preisen eMail-Adresse fir ihre Fragen

amchro GmbH | 6575 Hatersheim | infogamehvo.com | Tel: 0800-26 24 768

yomufufo e

Rowsiatinr:
Abmeices | Ummaiden

Dinsor Newslatinr wurde an hhackmannigpalamndia. 4o varschickt und ist for Sie. sis Bazioher kostarfrel und
Jadarzat Kuncbar, chne dass ihnen dnfls ancere als cia bsrmitungekostan nach den Basisiarisn entstensn.
Ihre Daten werdan nicht an Drifte weteregeben.

Impriesiry | Dutenschiots | AGE

©3024 Peiemadia GmbH

Muster




Events

LABO ANWENDERTAGE

Auf unserem LABO Anwendertag bieten wir Expertinnen und Experten die Moglichkeit Ihr Fachwissen mit unseren
Zuhorern zu teilen. Die ideale Prasentation sollte 30 bis 40 Minuten dauern und anwenderbezogene Losungen
fur das Labor darstellen.

lhre Vorteile:
e Optimale Zielgruppenansprache

¢ \Wertvolle Leadgenerierung durch Fachpublikum

e Unterstreichen Sie mit einer dynamischen und interaktiven Prasentation den Nutzen lhrer Produkte und zugleich
die Kompetenz lhres Unternehmens

¢ Bewerbung lhrer Vortrage: Profitieren Sie von der Reichweite von LABO Uber Print-Ausgabe, Newsletter, Webseite

und sozialen Medien

e Vortrag auch nach dem Anwendertag noch On-Demand auf www.labo.de abrufbar

Es sind verschiedene Angebotspakete buchbar - sprechen Sie uns an.

@ Preis: ab € 2.990

[

LABO Fit for Lab

Programe Riekblick Mai 2021 Partaor werden

LADD Arvedertay > kemmation

Fit for Lab - Virtueller LABO Anwendertag

Umwelt- und Wasseranalytik am 23. November 2021

Al gem nachsten LABO. November soll &5 um gehen. Ex
KEnnen zum Beispiel Melhoden fr die Analyse vun Uniweltgroben und Wassem (Trinkwasser, Cberflachengewdsser, Abwasser oder auch
Meerwasser 2B, in Bezug aul Mivopiastk), Auch die Probenverbereiiung kann an diesem Tog Thema sein

Partner dieser Veranstaltung sind u.a.:

Waters® s INTEGIS 9LS°

NI Life Science

Partner werden

Ansprechpartnerin Redaktion Ansprechpartner Events

Dr. Barbara Schick Marco Heuberger
Chefredakteurin LABO Mediaberater
bachickgBweka-businessmedien de mheubergerdweka-businessmedien de

Teloton: +49 6151 3096-1242 Teloton: =49 6151 J096-1601

Home | Anabylk | Leboriechnik | Umwell | LieScences | Chemie | Food | Winischall+ Forschung | Serviee

Moo Service Wesers Angesote Uer uns Daas

FelgenSwuns. W in f N &

Korlak! | AGE | Datenschulz | Impressum Copyright (C) 2021 WENA BUSINESS MEDIEN Gt Al Rechs vesbenater.




Bannerformate Newsletter

Premium-Platzierung
Leaderboard (1)

Zweimal pro Woche versendet LABO seinen Newsletter an einen qualifizierten Empfangerkreis.
Die Newsletter-Abonnenten erhalten darin aktuelle Nachrichten, Produktberichte und Fachbeitrdge — kompakt, relevant und
direkt ins Postfach.

iber 8.000*

Empfanger

LABO

Fit for Lab

Der LABO -Newsletter ist der ideale Werbetrager fiir:
e Produktvorstellungen

e:
fir Fermentationen un
2u erschlieBen.

Dr. Barbara Schick
Chefredakteurin

Position 1
Unterhalb des Editorials
(2)

Position 2
Innerhalb der redaktionellen
Meldungen (2)

Position 3

Am Ende der redaktionellen
Meldungen (2)

Anzeige
Textanzeige / Native Ad

56 in Industrie & Logistik

die Gesellschaft. Diese Anwendungsfelder sind jedoch auf einen
sch n Echtzeit Datenaustausch

5 IN INDUSTRIE
UND LOGISTIK

Anzeige
Headline fiir die Anzeige

ot:it

OT meets 1T

Jetzt mehr erfahren. MEHR )

Position 4

Am Ende de(s )Newsletters
2

Exklusiv-Newsletter

¢ Unternehmensmeldungen
e Seminar- und Veranstaltungsanktndigungen

Nutzen Sie dieses Umfeld fiir Ihre gezielte B2B-Kommunikation!

*Stand September 2025 (Verlagsangabe)

(1) Leaderboard

€ 1.380
(630 x 90 Pixel, max. 200 KB),

(2) Textanzeige / Native Ad / Video Ad/ Billboard

€1.090

Mogliche Werbeformen
Textanzeige / Native Ad / Video Ad /
Billboard (630 x 200 Pixel, max. 200 KB)

Spezifikationen Textanzeige / Native Ad

Visualisierung wie Artikel

Uberschrift + Text + Bild und Ziel-URL (max. 1 Link), Bild: 225 x 127 Pixel,
max. 200 KB, Uberschrift: max. 40 Zeichen, Text: max. 300 Zeichen
jeweils inkl. Leerzeichen

Video Ad

Das Video 6ffnet sich per Klick in einem separaten Fenster.
Verlinkung zu Videos auf YouTube oder Vimeo maglich.

Exklusiv-Newsletter
€4.630

4 Insertationsformen (Leaderboard und 3 Textanzeigen/Billboard)
+ 2 Produkt-Meldungen
+ Erwdhnung in der Betreffzeile (nicht rabattfahig)

Die labo.de-Redaktion behdlt sich das Recht vor, die Beitrage nach Absprache mit dem Kunden
zu Uberarbeiten.

Alle Newsletter-Werbeformen sind optimiert flr
mobile Endgerate

Dateiformat: PNG, JPEG, GIF* (*nur ohne Animation)
Datenanlieferung: 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart




Themenplan Newsletter

KW Datum

Mittwoch, 7. Januar

Thema

Top 10 des Jahres 2025

3 Montag, 12. Januar Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
3 Mittwoch, 14. Januar Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
4 Montag, 19. Januar SNL: Umwelt | Umweltanalytik

4 Mittwoch, 21. Januar Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
5 Montag, 26. Januar SNL: Nachhaltigkeit

5  Mittwoch, 28. Januar Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
6 Montag, 2. Februar Top 10 Artikel des Monats

6  Mittwoch, 4. Februar Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
7  Montag, 9. Februar Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
7  Mittwoch, 11. Februar Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
8  Mittwoch, 18. Februar Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
9 Montag, 23. Februar SNL: Analytica Vorschau

9  Mittwoch, 25. Februar SNL: Laborsoftware/LIMS

10 Montag, 2. Marz Top 10 Artikel des Monats

10  Mittwoch, 4. Marz SNL: Liquid Handling

11 Montag, 9. Marz Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
11 Mittwoch, 11. Marz SNL: Analytica

12 Montag, 16. Marz Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
12 Mittwoch, 18. Marz E-Paper 1/26

13 Montag, 23. Marz Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte
13 Mittwoch, 25. Marz SNL: Probenvorbereitung

14 Montag, 30. Marz Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

KW Datum Thema

14 Mittwoch, 1. April Top 10 Artikel des Monats

15 Mittwoch, 8. April SNL: Basics fiirs Labor - Laborzubeh6r/Consumables
16 Montag, 13. April Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

16 Mittwoch, 15. April SNL: Laborplanung / Laboreinrichtung

17 Montag, 20. April Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

17 Mittwoch, 22. April Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

18 Montag, 27. April Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

18  Mittwoch, 29. April Top 10 Artikel des Monats

19 Montag, 4. Mai SNL: Analytica Riickschau

19  Mittwoch, 6. Mai SNL: IT im Labor / Kiinstliche Intelligenz

20 Montag, 11. Mai Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

20 Mittwoch, 13. Mai SNL: Labordiagnostik / biomedizinische Analytik
21 Montag, 18. Mai Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

21 Mittwoch, 20. Mai E-Paper 2/26

22 Mittwoch, 27. Mai SNL: Probenmanagement/Probenlogistik

23 Montag, 1. Juni Top 10 Artikel des Monats

23 Mittwoch, 3. Juni SNL: Arbeitswelt Labor / Fokus Fachkrafte

24 Montag, 8. Juni SNL: HPLC-Anwenderwissen / LC/MS

24 Mittwoch, 10. Juni SNL: Batterieforschung und -entwicklung

25 Montag, 15. Juni Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

25  Mittwoch, 17. Juni SNL: Qualitatskontrolle in Produktion und Entwicklung
26 Montag, 22. Juni Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

26 Mittwoch, 24. Juni Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

27 Montag, 29. Juni Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte




Themenplan Newsletter

KW Datum Thema KW Datum Thema

27  Mittwoch, 1. Juli Top 10 Artikel des Monats 41 Montag, 5. Oktober Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

28 Montag, 6. Juli Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte 41 Mittwoch, 7. Oktober SNL: Mikroskopie

28 Mittwoch, 8. Juli SNL: Partikelanalyse 42 Montag, 12. Oktober SNL: Materialforschung und -entwicklung

29 Montag, 13. Juli Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte 42 Mittwoch, 14. Oktober E-Paper 4/26

29 Mittwoch, 15. Juli Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte 43 Montag, 19. Oktober Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

30 Montag, 20. Juli SNL: Mikrobielle Biotechnologie 43 Mittwoch, 21. Oktober SNL: Das sichere Labor - Sicherheit und Arbeitsschutz
30 Mittwoch, 22. Juli Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte 44 Montag, 26. Oktober Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

31 Montag, 27. Juli Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte 44  Mittwoch, 28. Oktober  SNL: Labordiagnostik / biomedizinische Analytik
31 Mittwoch, 29. Juli SNL: Elementanalytik / Spektroskopie/Massenspektrometrie 45 Montag, 2. November Top 10 Artikel des Monats

32 Montag, 3. August Top 10 Artikel des Monats 45  Mittwoch, 4. November ~ SNL: Reinraum

32 Mittwoch, 5. August Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte 46 Montag, 9. November Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

33 Montag, 10. August Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte 46  Mittwoch, 11. November SNL: Laborplanung Labor 4.0 / Smart Infrastructure
33  Mittwoch, 12. August Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte 47 Montag, 16. November  Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

34 Montag, 17. August Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte 47 Mittwoch, 18. November Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

34  Mittwoch, 19. August SNL: Wasseranalytik 48 Montag, 23. November  Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

35 Montag, 24. August Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte 48 Mittwoch, 25. November E-Paper 5/26

35 Mittwoch, 26. August SNL: Mikroplastik / Umweltanalytik 49 Montag, 30. November  Top 10 Artikel des Monats

36 Montag, 31. August Top 10 Artikel des Monats 49 Mittwoch, 2. Dezember ~ SNL: Lebensmittelanalytik

36 Mittwoch, 2. September  Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte 50 Montag, 7. Dezember Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

37 Montag, 7. September Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte 50 Mittwoch, 9. Dezember  Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

37 Mittwoch, 9. September  SNL: Nachhaltigkeit 51 Montag, 14. Dezember  SNL: Labormanagement/Qualitatssicherung

38 Montag, 14. September  Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte 51 Mittwoch, 16. Dezember Jahresriickblick 2026/Ausblick 2027

38 Mittwoch, 16. September E-Paper 3/26 SNL=Sondernewsletter
39 Montag, 21. September  Wissenschaft, Wirtschaft, Produkte

39 Mittwoch, 23. September SNL: Labor 4.0: Automation / Robotik

40 Montag, 28. September ~ SNL: Zellkultivierung

40 Mittwoch, 30. September Top 10 Artikel des Monats




Allgemeine Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und Werbung der Pelemedia GmbH (stand 2025)

Hier finden Sie die Allgemeinen Geschéftsbedingungen (im Folgenden ,, AGB”) der Pelemedia GmbH, die fur die
Nutzung der Dienste von Pelemedia gilt.

Fur einen registrierungspflichtigen Dienst bei Pelemedia mussen Sie Ihr Einversténdnis zu den fir die Nutzung
dieses Dienstes jeweils anwendbaren Nutzungsbedingungen geben. Hierzu klicken Sie bitte auf das Feld , Einver-
standen,, oder setzen zur Erteilung lhres Einverstandnisses einen Haken im Rahmen des Opt-In-Verfahrens. Durch
das Anklicken des Feldes , Einverstanden” bzw. das Setzen des Hakens erklaren Sie, dass Sie die AGB gelesen
haben und mit ihnen einverstanden sind. Sie konnen die AGB auch ausdrucken oder herunterladen.

1. Geltungsbereich: Die AGB gelten fiir alle auf den Seiten von Pelemedia dem Nutzer angebotenen Leistungen
insbesondere fir die kostenpflichtigen Inhalte & Services, fir die Gewinnspiele sowie den Marktplatz- und Com-
munity-Bereich. Abweichungen von diesen AGB oder speziellen Nutzungsbedingungen zu einzelnen Diensten
gelten nur dann als vereinbart, wenn sie von Pelemedia ausdriicklich schriftlich bestétigt wurden. Insbesondere
die bloBe Unterlassung eines Widerspruchs seitens Pelemedia gegen andere AGB fihrt nicht dazu, dass diese
damit als vereinbart gelten. Pelemedia ist berechtigt, die vorliegenden AGB jederzeit zu andern. Pelemedia wird
den Nutzer rechtzeitig Uber die Anderung der fiir ihn geltenden AGB unterrichten. Die Anderung gilt als vom Nut-
zer genehmigt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Zugang der Anderungsankiindigung der Anderung
widerspricht oder den Vertrag kiindigt. Pelemedia ist im Falle des Widerspruchs zur fristgerechten Kundigung
berechtigt. Pelemedia wird in der Unterrichtung tber die Anderungen auf die Méglichkeiten des Widerspruchs
und der Ktindigung, die Frist und die Rechtsfolgen, insbesondere hinsichtlich eines unterbliebenen Widerspruchs,
besonders hinweisen.

Pelemedia ist im Rahmen der Anderung der AGB insbesondere berechtigt, im Falle der Unwirksamkeit einer
Bedingung diese mit Wirkung fiir bestehende Vertrage zu erganzen oder zu ersetzen, bei Anderung einer ge-
setzlichen Vorschrift oder héchstrichterlichen Rechtsprechung, wenn durch diese Anderung eine oder mehrere
Bedingungen des Vertragsverhaltnisses betroffen werden, die betroffenen Bedingungen so anzupassen, wie es
dem Zweck der geanderten Rechtslage entspricht, sofern der Nutzer durch die neue bzw. geanderte Bedingun-
gen nicht schlechter steht als nach der urspriinglichen Bedingung. Jede Anderung einschlieBlich der aktualisierten
Version der AGB wird dem Nutzer per E-Mail zugestellt. Pelemedia ist nicht verantwortlich fur die von Dritten
bereitgehaltenen Internet-Dienste, auf die Pelemedia von seinen Seiten verlinkt oder die Pelemedia vermittelt.
Fur diese Angebote gelten jeweils die Nutzungsbedingungen der jeweiligen Anbieter. Dies gilt insbesondere fir
Kooperations-Partner auf Pelemedia. Die Angebote der Kooperationspartner auf Pelemedia stellen lediglich eine
Vertriebsplattform der jeweiligen Partner von Pelemedia dar. Bei Inanspruchnahme der durch Kooperationspart-
ner angebotenen Angebote entsteht zwischen dem Nutzer und dem Kooperations-Partner eine eigenstandige
Rechtsbeziehung, die unabhangig ist von einer etwaigen Rechtsbeziehung zwischen Pelemedia und dem Nutzer.
Die Rechtsbeziehung zwischen Partner und Nutzer richtet sich ausschlieBlich nach den Geschaftsbedingungen
und Betriebsprozessen des Kooperations-Partners. Pelemedia tibernimmt hierfur keinerlei Haftung oder Gewahr-
leistung.

2. Zugangs- und Teilnahmeberechtigung: Grundsatzlich sind alle Nutzer zugangs- und teilnahmeberechtigt.
Fur Gewinnspiele gibt es folgende Mindestangaben. Teilnahmeberechtigt sind alle Personen, die das 18. Lebens-
jahr vollendet haben oder eine Einverstandniserklarung eines Erziehungsberechtigten nachweisen kénnen. Jeder
Gewinnspiel-Teilnehmer erklart sich durch seine Teilnahme am Spiel damit einverstanden, in der Printausgabe,
auf der Webseite mit Namen und Foto veréffentlicht zu werden, sowie in weitere Nutzungsrechte zu Werbe- und
Vertriebszwecken einzuwilligen. Die Teilnahme an Gewinnspielen ist fiir Mitarbeiter der Pelemedia GmbH, sowie
fur Personen, die an der Veranstaltung des Spiels beteiligt waren, ausgeschlossen. Das gilt auch fur deren Ange-
horige. Pelemedia behalt sich des Weiteren das Recht vor, jederzeit das Reglement von Gewinnspielen zu &ndern
bzw. zu korrigieren. Pelemedia schlieBt Vertrage tber kostenpflichtige Inhalte und tber die Vermittlung von Inter-
netzugangen nur mit Personen tiber 18 Jahre oder nach ausdriicklicher Zustimmung des gesetzlichen Vertreters.
Im Ubrigen sind die Internetseiten nicht an Personen in Léndern gerichtet, die das Vorhalten bzw. den Aufruf der
darin eingestellten Inhalte untersagen. Jeder Nutzer ist selbst verantwortlich, sich tber etwaige Beschrankungen
vor Aufruf dieser Webseiten zu informieren und diese einzuhalten.

3. Verfiigbarkeit: Die Leistungen von Pelemedia werden unter dem Vorbehalt der Verfigbarkeit dem Nutzer
angeboten. Pelemedia bemiiht sich abzusichern, dass dem Nutzer die Leistungen von Pelemedia ohne Stérungen
zur Verflgung stehen. Durch Wartungsarbeiten und/oder Weiterentwicklung und/oder andere Stérungen kén-
nen die Nutzungsmaglichkeiten eingeschrankt und/oder zeitweise unterbrochen werden. Dadurch kann es unter
Umstanden auch zu Datenverlusten kommen. Daraus entstehen keine Entschadigungsanspriiche der betroffe-
nen Nutzer. Pelemedia ist ferner berechtigt, die angebotenen Dienste und Leistungen jederzeit nach eigenem
Ermessen ohne Ankiindigung zu &ndern oder einzustellen.

4. Vertragsverhdltnis: Das Vertragsverhéltnis Gber die Nutzung kostenpflichtiger Inhalte von Pelemedia kommt
durch die Anmeldung bei dem gewtinschten und gewahlten Zahlungssystemanbieter, der Zustimmung zu den
allgemeinen Nutzungsbedingungen und der jeweiligen Annahme durch Pelemedia zustande. Die Annahme
durch Pelemedia erfolgt spatestens mit Eréffnung des Zugriffs auf den kostenpflichtigen Inhalt. Uber die Nutzung
von Diensten Dritter, die Pelemedia auf ihren Seiten bewirbt, bzw. zu denen Pelemedia tber ihre Seiten den Zu-
gang vermittelt, kommen Vertragsverhaltnisse ausschlieBlich zwischen dem Nutzer und dem anbietenden Dritten
zustande. Pelemedia Gbernimmt hierfirr keinerlei Haftung oder Gewahrleistung.

5. Er6ffnung eines Nutzer-Accounts: Fir bestimmte Leistungen auf den Seiten von Pelemedia muss sich der
Nutzer registrieren oder kann einen Nutzer-Account erffnen. Der Nutzer versichert, dass die von ihm im Rahmen

einer Registrierung oder im Rahmen einer Eréffnung eines Nutzer-Accounts auf den Seiten von Pelemedia ge-
machten Angaben zu seiner Person, insbesondere sein Vor-, Nachname und seine Postanschrift sowie das Ge-
burtsdatum und die E-Mail Adresse wahrheitsgemaB und richtig sind, und dass er, sofern sich die dort gemachten
Angaben veréndern, die Anderung der Daten unverziiglich Pelemedia anzeigt.

6. Zahlungsvorgange: Die Entgelte fur kostenpflichtige Inhalte werden vor Erbringung der Leistung mit einem
vom Nutzer zu wahlenden Zahlungssystemsanbieter abgerechnet. Es gelten hierbei ausschlieBlich die Nutzungs-
bedingungen des jeweils vom Nutzer ausgewahlten Zahlungssystemanbieters, auf die an gegebener Stelle hin-
gewiesen und entsprechende Hilfestellungen gegeben werden. Die Entgeltforderungen sind entsprechend den
jeweiligen Nutzungsbedingungen mit dem jeweils gewahlten Zahlungssystemanbieter zu begleichen.

Wenn der Nutzer seinen Zahlungsverpflichtungen nicht nachkommt bzw. Zahlungsaktionen nicht durchgefuhrt
oder solche riickbelastet werden, ist Pelemedia, vorbehaltlich weitergehender Anspriiche, berechtigt, den Zu-
gang des Nutzers zu sperren. Erfolgt die Sperrung wegen offen stehender Forderungen und gleicht der Nutzer
diese aus, wird der Zugang wieder entsperrt. Pelemedia behalt sich das Recht vor, Dritte mit der Durchfiihrung
des Inkassos zu beauftragen.

7. Pflichten des Nutzers: Der Nutzer verpflichtet sich, im Rahmen der Nutzung der Dienste von Pelemedia nicht
gegen geltende Rechtsvorschriften und etwaige vertragliche Bestimmungen zu verstoBen. Er verpflichtet sich ins-
besondere dazu, dass etwaige von ihm verbreiteten Inhalte keine Rechte Dritter (z. B. Urheberrechte, Patent- und
Markenrechte) verletzen, dass die geltenden Strafgesetze und Jugendschutzbestimmungen beachtet werden
und dass keine rassistischen, den Holocaust leugnenden, grob anstéBigen, pornografischen oder sexuellen, ju-
gendgefahrdenden, extremistischen, Gewalt verherrlichenden oder verharmlosenden, den Krieg verherrlichen-
den, fir eine terroristische oder extremistische politische Vereinigung werbenden, zu einer Straftat auffordern-
den, ehrverletzende AuBerung enthaltenden, beleidigenden oder fiir Minderjéhrige ungeeigneten oder sonstige
strafbaren Inhalte verbreitet werden. Der Nutzer verpflichtet sich weiter, zum Schutz der Daten den anerkannten
Grundsatzen der Datensicherheit Rechnung zu tragen und die Verpflichtungen der Datenschutzbestimmungen
zu beachten, ggf. an Pelemedia ausgehende E-Mails und Abfragen mit groBtmaéglicher Sorgfalt auf Viren zu
Uberprifen, gesetzliche, behérdliche und technische Vorschriften einzuhalten, seinen eventuellen Nutzernamen
und das Kenn- sowie das Passwort geheim zu halten, nicht weiterzugeben, keine Kenntnisnahme zu dulden oder
zu ermdglichen und die erforderlichen MaBnahmen zur Gewahrleistung der Vertraulichkeit zu ergreifen und bei
einem Missbrauch oder Verlust dieser Angaben oder einem entsprechenden Verdacht diese Pelemedia unverzig-
lich anzuzeigen. Hinweise auf eine missbrauchliche Nutzung der Inhalte von Pelemedia oder des Zahlungssystems
sind Pelemedia ebenfalls unverziiglich anzuzeigen. Der Nutzer stellt Pelemedia von etwaigen Anspriichen Dritter,
die diese gegen Pelemedia aufgrund von Verletzung ihrer Rechte durch diesen Nutzer geltend machen, frei.
Dazu gehoren auch die Kosten einer angemessenen Rechtsverfolgung und -verteidigung. Pelemedia behalt sich
das Recht vor, bei begriindetem Verdacht missbrauchlicher Nutzung der Leistungen von Pelemedia oder der
Zahlungssysteme diesem Nutzer den Zugang zu ihren Inhalten und den eventuell bestehenden Nutzer-Account
zu sperren, sowie die Ermittlungsbehdrden einzuschalten. Gegen Anspriiche von Pelemedia kann der Nutzer nur
mit unbestrittenen oder rechtskraftigen Ansprichen aufrechnen. Zuriickbehaltungsrechte stehen dem Nutzer
nur wegen Anspriichen aus dem einzelnen, konkreten Vertragsverhéltnis zu, dessen Bestandteil diese AGB sind.
8. Haftung: Eine Haftung von Pelemedia sowie ihrer Vertreter oder Erfiillungsgehilfen auf Schadensersatz, ins-
besondere wegen Verzugs, Nichterfullung, Schlechterfillung oder unerlaubter Handlung besteht nur bei Ver-
letzung wesentlicher Vertragspflichten, auf deren Erfiillung in besonderem MaBe vertraut werden durfte. Der
Haftungsausschluss gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrlssigkeit. Im Ubrigen ist eine Haftung von Pelemedia
ausgeschlossen, es sei denn, es bestehen zwingende gesetzliche Regelungen. Pelemedia haftet nur fur vorher-
sehbare Schaden. Die Haftung fur mittelbare Schaden, insbesondere Mangelfolgeschaden, unvorhersehbare
Schéaden oder untypische Schaden sowie entgangenen Gewinn ist ausgeschlossen. Gleiches gilt fur die Folgen
von Arbeitskampfen, zufélligen Schaden und hoherer Gewalt. Pelemedia stellt eigene Informationen und Daten
sowie Informationen anderer Anbieter mittels Hyperlinks (Internetverkntipfung) im Internet und auf mobilen
Endgeréten zur Verfiigung. Diese Informationen und Daten dienen allein Informationszwecken, ohne dass sich
der Nutzer auf die Aktualitat, Richtigkeit oder Vollstandigkeit der Informationen berufen oder verlassen kann.
Pelemedia tibernimmt insofern keine Gewahrleistung oder Haftung, insbesondere nicht fiir direkte oder indirekte
Schaden, die durch die Nutzung der Informationen oder Daten, die auf den Pelemedia Websites zu finden sind,
entstehen. Pelemedia Gbernimmt insbesondere keine Verantwortung fir Inhalte oder die Funktionsfahigkeit,
Fehlerfreiheit oder RechtmaBigkeit von Webseiten Dritter, auf die durch Verlinkung von den Pelemedia Websites
verwiesen wird. Pelemedia bietet Diskussionsforen und Chats an. Die von den Nutzern in diesen Foren aus-
getauschten Inhalte und Informationen unterliegen keiner Kontrolle durch Pelemedia. Aus diesem Grund ber-
nimmt Pelemedia keine Haftung fur die in die Foren eingestellten Inhalte und Informationen. Die Verantwortung
fur die Inhalte, die der Nutzer auf den Seiten von Pelemedia veréffentlicht, liegt ausschlieBlich bei dem Nutzer.
Pelemedia schlieBt jegliche Haftung wegen technischer oder sonstiger Storungen aus. Pelemedia Ubernimmt
keine Haftung fir jegliche Schaden oder Verluste, insbesondere beim Versand der im Rahmen eines Gewinnspiels
zu Ubergebenden Gewinne. Die vorstehenden Haftungsbeschrénkungen gelten fur sémtliche vertragliche und
nichtvertragliche Anspriiche.

9. Mangelhaftung: Werden kostenpflichtige Inhalte wegen unvollsténdiger oder mangelhafter Leistungen von
Pelemedia durch den Nutzer beanstandet, so muss der Nutzer entsprechend der Nutzungsbedingungen des
vom Nutzer gewahlten Zahlungssystemanbieters die Beanstandungen entweder Pelemedia oder dem Zahlungs-
anbieter unverziiglich nach Kenntnisnahme anzeigen. Haftet Pelemedia wegen berechtigter und rechtzeitiger Be-

anstandungen, so hat Pelemedia im Fall unvollstandiger Leistung nachzuliefern und im Fall mangelhafter Leistung
nach lhrer Wahl nachzubessern oder Ersatz zu liefern. Der Nutzer kann Herabsetzung der Entgelte verlangen,
wenn Nachbesserungsversuche oder Ersatzlieferung von Pelemedia verweigert werden, unmaglich sind oder in
sonstiger Weise fehlschlagen. Es besteht kein Riicktrittsrecht zu Gunsten des Nutzers.

10. Urheberrecht: Samtliche auf den Seiten von Pelemedia veroffentlichte Inhalte, Informationen, Bilder, Vi-
deos und Datenbanken und Computerprogramme (z.B. Widgets) sind urheberrechtlich geschtitzt. Die Nutzung
ist nur fir den privaten persénlichen Gebrauch gestattet. Jede dariiber hinausgehende Nutzung, insbesondere
die private und gewerbliche Vervielféltigung, Anderung, Verbreitung oder Speicherung von Informationen oder
Daten, insbesondere von Texten, Textteilen, von Bild- und Filmmaterial, bedarf der vorherigen ausdriicklichen
Zustimmung von Pelemedia. Dies gilt auch fur die Aufnahme in elektronische Datenbanken und Vervielféltigung
auf CD-ROM, DVD etc. Nicht gestattet ist eine private und/oder gewerbliche Vervielfaltigung, Anderung, Ver-
breitung oder sonstiger Missbrauch von Computerprogrammen. Der Nutzer erwirbt durch das Herunterladen
oder die Zusendung des Quellcodes eines Computerprogrammes keine Eigentumsrechte. Es werden keinerlei
Urheberrechte oder sonstige Leistungsschutzrechte tbertragen. Wird der Dienst und/ oder die Leistungen ein-
gestellt, ist der Nutzer verpflichtet, den zur Verfiigung gestellten Quellcode unverziiglich zu léschen. Im Ubrigen
gelten die rechtlichen Grenzen, die sich aus dem Urheberrecht und den sonstigen anwendbaren gesetzlichen
Vorschriften ergeben.

11. Vom Nutzer eingesandte Inhalte: Der Nutzer, der (z. B. im Rahmen von Gewinnspielen, Leser-Aktionen,
Internetwettbewerben) eigene Inhalte (z. B. Videos, Fotos, Fotoserien, Texte etc.) an Pelemedia einsendet, erklart
sich durch die Einsendung damit einverstanden, dass die eingesandten Inhalte honorarfrei im Internet und im
Printbereich vervielféltigt, verbreitet und 6ffentlich wiedergegeben werden. Der Nutzer erklért weiterhin, samt-
liche Urheber- sowie sonstige Rechte an den eingesandten Inhalten zu besitzen und dass auf eingesandten grafi-
schen Inhalten (z. B. Videos, Fotos, Fotoserien) abgebildete Personen, die nicht nur Beiwerk zu einer Ortlichkeit
oder Teil von abgebildeten Versammlungen, Aufziigen oder &hnlichen Vorgangen sind, mit der Versffentlichung
einverstanden sind. Bei Personen unter 18 Jahren gilt das Einverstandnis des Erziehungsberechtigten. Auf dem
Postweg eingesandte Beitrage kdnnen nicht an den Teilnehmer zurtickgeschickt werden. Die Nutzer verpflichten
sich, keine Inhalte mit rechtswidrigen, grob anstoBigen, pornografischen oder sexuellen, jugendgefahrdenden,
extremistischen, Gewalt verherrlichenden oder verharmlosenden, den Krieg verherrlichenden, fur eine terroris-
tische oder extremistische politische Vereinigung werbenden, zu einer Straftat auffordernden, ehrverletzende
AuBerung enthaltenden, oder sonstigen strafbaren Inhalten an Pelemedia zu senden. Ebenso verpflichtet sich der
Nutzer keine Inhalte zu versenden, die Werbung oder gewerbliche Inhalte enthalten. Pelemedia behdlt sich das
Recht vor, eingesandte Inhalte nicht zu veréffentlichen. Der Nutzer stellt Pelemedia von allen Anspriichen Dritter
vollumfénglich frei, die dadurch entstehen, dass der Nutzer gegen seine Pflichten nach diesen Bedingungen
verstoBt oder - entgegen dieser Erklarung — der Nutzer nicht alle Rechte an den eingesandten Inhalten besitzt
oder abgebildete Personen nicht mit der Verdffentlichung einverstanden sind. Die eingesendeten Inhalte sind
personliche AuBerungen der Nutzer und stellen nicht die Meinung von Pelemedia dar. Der Nutzer hat keinen
Rechtsanspruch auf Veréffentlichung der eingesandten Inhalte.

12. Widerrufsrecht: Der Nutzer ist berechtigt, seine auf den VertragsabschluB gerichtete Willenserklérung bin-
nen zwei Wochen zu widerrufen. Die Frist beginnt frilhestens mit Erhalt dieser Belehrung. Zur Fristwahrung
genugt die rechtzeitige Absendung der Widerrufserklérung. Sie ist ohne Angabe von Griinden schriftlich abzu-
fassen und zu richten an: Pelemedia GmbH, Richard-Reitzner-Allee 2, 85540 Haar

Im Falle eines wirksamen Widerrufs sind die beiderseits empfangenen Leistungen zuriickzugewéahren und gege-
benenfalls gezogene Nutzungen herauszugeben. Kann der Nutzer die empfangenen Leistungen ganz oder teil-
weise nicht oder nur in verschlechtertem Zustand zurtickgewahren, muss insoweit Wertersatz geleistet werden.
Das Widerrufsrecht entfallt jedoch, wenn Pelemedia mit der Ausfiihrung der Dienstleistung mit der ausdriick-
lichen Zustimmung des Nutzers vor Ende der Widerrufsfrist begonnen hat oder der Nutzer diese Ausfiihrung
selbst veranlasst hat (z. B. durch Download etc.).

13. Kiindigung: Die Kiindigung aus wichtigem Grund bleibt jeder Partei vorbehalten. Ein wichtiger Grund liegt
insbesondere vor, wenn der Nutzer trotz Mahnung fortgesetzt gegen wesentliche Bestimmungen dieser AGB
verstoBt und/oder der Nutzer ein gegen Dritte gerichtetes Fehlverhalten begeht, indem er das Angebot von
Pelemedia zu rechtswidrigen oder furr Dritte beldstigend wirkenden Zwecken einsetzt. Sémtliche Kindigungen
nach diesen AGB haben durch eine schriftliche Mitteilung an die in Punkt 12 genannte Adresse zu erfolgen. Mit
Wirksamwerden der Kiindigung wird der Zugang zu den Leistungen von Pelemedia gesperrt.

14. Erfillungsort/Gerichtsstand: Erfillungsort ist der Sitz des Anbieters. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichem Sondervermdgen ist bei Klagen Ge-
richtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit Anspriiche des Anbieters nicht im Mahnverfahren geltend gemacht
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Es gilt deutsches Recht.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach VertragsschluB seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Anbieters vereinbart,
wenn der Vertrag schriftlich geschlossen wurde.

15. Schlussbestimmungen: Im Zusammenhang mit der Teilnahme an Gewinnspielen ist der Rechtsweg aus-
geschlossen. Sollten einzelne Bestimmungen dieser AGB einschlieBlich dieser Regelungen ganz oder teilweise
unwirksam sein, bleibt die Wirksamkeit der tbrigen Bestimmungen oder Teile solcher Bestimmungen unberihrt.
Anstelle der unwirksamen oder fehlenden Bestimmungen treten die jeweiligen gesetzlichen Regelungen.



lhre Ansprechpartner

Mediaberatung Redaktion

Marco Heuberger
Account Manager

Tel.: 089 2006573-26
mheuberger@pelemedia.de

Edith Vollhardt
Disposition Print/Online
Tel.: 089 2006573-13
evollhardt@pelemedia.de

Online / Marktforschung

Christoph Diick
Leitung Online

Tel.: 089 2006573-14
cdueck@pelemedia.de

Mara Hofacker
Lektorin

Tel.: 089 2006573-10
mhofacker@pelemedia.de

Melanie Steinbeck
Online-Redakteurin

Tel.: 089 2006573-25
msteinbeck@pelemedia.de

Dr. Barbara Schick
Chefredakteurin

Tel.: 089 2006573-37
bschick@pelemedia.de

Karin Hartnagel
Assistenz

Tel.: 089 2006573-00
khartnagel@pelemedia.de

Events / Data | Distribution | Production

Marc Schneider
Head of Data | Distribution |
Production | Prokurist
Tel.: 089 2006573-05
mschneider@pelemedia.de

Nike Menrath
Leitung Service /
Disposition | Events

Tel.: 089 2006573-11
nmenrath@pelemedia.de

Christian Dressler
Stellvertretende Leitung Online
Tel.: 089 2006573-15
cdressler@pelemedia.de

Heike Heckmann
Verlagsleiterin | Prokuristin
Tel.: 089 2006573-02

hheckmann@pelemedia.de

Peter Eberhard
Geschaftsfuhrer

Tel.: 089 2006573-01
peberhard@pelemedia.de
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