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Medienmarke

Fachmedium der Baubranche

Nutzen Sie Baugewerbe fir lhre
Marktkommunikation.
lhre Vorteile:

¢ ein glaubwiirdiges Umfeld
¢ hohe Reichweite
¢ hoher Nutzwert fiir die Zielgruppen

~Hohe Zielgruppenaffinitat”

Menschen, die tdglich Investitionsentscheidungen in der
Baubranche treffen, orientieren sich an Baugewerbe:

¢ 87% der Empféanger sind in leitender Position
(Inhaber, Geschaftsfiihrung, Fiihrungskraft am Bau/
Bauleiter, technischer oder kaufméannsicher Leiter)
(Empfangerdateiauswertung, Verlagsangabe)

Mit der Medienmarke Baugewerbe ist
die Baubranche stets gut informiert.

Baugewerbe ist die Medienmarke fur den erfolgreichen Bauunter-
nehmer. Baugewerbe fokussiert sich auf die vier Kernthemen

Bau, Baumaschinen, Nutzfahrzeuge und Management und gibt

so monatlich als Print- und E-Paper-Magazin und tagesaktuell auf
allen digitalen Medienkanalen einen kompakten Uberblick Gber
aktuelle Trends und Produktneuheiten. Baugewerbe greift auf, was
die Branche bewegt.

lhre erfolgreiche
Medienmarke fiir die
Baubranche auf einen Blick

Monatliche Gesamtverbreitung 14.748 Exemplare
(Quelle: IVW, Durchschnittswerte Q1-Q2/2024)

48.314 scitenaufrufe im Monatsdurchschnitt
(Quelle: IVW-Online 8/2023 — 7/2024)

Zwei Newsletter pro Woche an Uber

3.500 Newsletter-Abonnenten
(Verlagsangabe 8/2024)

Rund 13.000 Follower auf den
relevanten Social-Media-Kanalen
(Verlagsangabe 8/2024)

. Mit Baugewerbe erreichen Sie direkt
die Entscheider der Baubranche in einem
hochwertigen redaktionellen Umfeld.”

Monatliche Gesamtverbreitung 14.748 Exemplare  (Quelle VW)

.Baugewerbe, die Medienmarke fir Ihre
erfolgreiche B2B-Kommunikation!”

,Rund um die Uhr -
Mit baugewerbe-magazin.de und den
relevanten Social-Media-Kanalen!”

579.773 Seitenaufrufe im Jahr (Quelle: IVW Online 08/2023

— 7/2024) auf baugewerbe-magazin.de und rund 13.000
Follower auf XING, LinkedIn, Twitter, Instagram und Facebook:
Baugewerbe fur Ihre erfolgreiche Online-Kommunikation in
der Baubranche.

Mit Baugewerbe erreichen Sie Uber das Printmagazin, das
Digitalangebot in Form von Website, Newsletter, Matchmaker+
Social Media sowie Events medientbergreifend und vernetzt die
Baubranche.

,Baugewerbe Events in Prasenz und Digital.”

Die Preisverleihung zu den Baugewerbe Produkte des Jahres,
Webinar-Tage sowie die inhouse Workshops sind Events fur
Bauunternehmer, Fihrungskrafte und Entscheider in der
Baubranche.
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Fachmedium der Baubranche

1. Titel

2. Kurzcharakteristik

3. Zielgruppe

4. Erscheinungsweise

5. Heftformat

6. Jahrgang

Baugewerbe - Fachmedium der Baubranche

Der Traditionstitel Baugewerbe bietet Bauunternehmern und Entscheider in der
Baubranche in den vier Kernrubriken Bau, Baumaschinen, Nutzfahrzeuge und
Management einen kompakten Uberblick Gber Trends und Innovationen und
greift auf, was die Branche bewegt. Der Mix aus Berichten aus der Praxis, Pro-
duktneuheiten und exklusiven Interviews mit Top-Managern bietet Orientierung.
Das Redaktionsteam beleuchtet aktuelle Bauprojekte und zeigt auf, wie der
Einsatz von neuen Technologien und intelligenten Baumaschinen Unternehmen
dabei hilft, wirtschaftlicher zu arbeiten und sich im Wettbewerb einen Vorsprung
zu verschaffen.

Baugewerbe erreicht seine Zielgruppe medientbergreifend und vernetzt. Mit
dem Fachmagazin, dem Webportal www.baugewerbe-magazin.de, den Newslet-
tern, Social-Media-Kanéalen und Events ist Baugewerbe immer mit Informationen
und I6sungsorientierten Entscheidungshilfen seiner Zielgruppe prasent.

Leser sind die Fihrungskrafte und Investitionsentscheider aus der
Baubranche.

12 Ausgaben jahrlich

DIN A4

106. Jahrgang 2025

7. Bezugspreis

8. Auflage

9. Mitgliedschaft/
Teilnahme

10. Verlag

11. Herausgeber

12. Anzeigen

13. Redaktion

Jahresabonnement Print Inland 223,- €
Jahresabonnement Print Ausland 243.- €
inkl. Versand, inkl. der aktuellen MwsSt.

Einzelausgabe Print 25,- €
inkl. der aktuellen MwsSt., zzgl. 3,00 € Versand

Jahresbezug digitales E-Paper (Inland/Ausland) 95,- €
Einzelausgabe E-Paper 18,- €
inkl. der aktuellen MwsSt.

Einzelausgabe digitales E-Paper (Inland/Ausland) 16,99 €,
inkl. der aktuellen MwSt., ohne Versandkosten

14.748 Exemplare

VW, IVW-Online

Pelemedia GmbH
Richard-Reitzner-Allee 2, 85540 Haar, Telefon.: +49 89 25556-1900,
www.baugewerbe-magazin.de, www.pelemedia.de

Pelemedia GmbH

Gisela Nerke
Mediaberaterin

Tel.: 089 9595-3928
mediaservice@nerke.de

Kai Ingmar Link

Chefredakteur

Tel.: 089 25556-1180
redaktion@baugewerbe-magazin.de
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Auflagen / Verbreitung

Fachzeitschrift Auflagen- u. Verbreitungsanalyse

1. Auflagenkontrolle &

Exemplare pro Ausgabe im Durchschnitt
des 2. Quartal 2024*

2. Auflagenanalyse

Druckauflage: 10.300 / davon Ausland 415

Tatsachlich verbreitete

Auflage (TvA): 10.073 / davon Ausland 415

»_) Inhaltsverzeichnis

Gesamtverbreitung Baugewerbe

10.073

Verbreitete Auflage Print

14.748

Verbreitete Auflage Gesamt

Verbreitete Auflage Digital
extended E-Paper

Die aktuelle E-Paper-Ausgabe wird aktiv tber den E-Paper-Newsletter und zusétzlich Gber die Website www.baugewerbe-magazin.de
verbreitet (Quelle: IVW, Q2/2024)

Verkaufte Auflage 247 / davon Ausland 3
Abonnierte Auflage 217 / davon Ausland 3
Sonstiger Verkauf 30

Freistlicke 9.626 / davon Ausland 412

Rest-, Beleg-, und Archiv-

227
exemplare

zzgl. Stand-alone-ePaper 4.675

*(01.01.2024 - 30.06.2024)

3. Geografische Verbreitungs-Analyse

Wirtschaftsraum

Anteil an tatsachlicher Auflage

3.1. Verbreitung nach Postleitzahlgebieten

Postleitbezirk 2

870 Exemplare o Schwerin

@
Hamburg 1 Postleitbezirk 1
eBremen 782 Exemplare

Postleitbezirk 4
1.024 Exemplare

@ Berlin
)

® Hannover Bl sk

Magdeburg e
Postleitbezirk O
886 Exemplare

Postleitbezirk 3
1.045 Exemplare

Postleitbezirk 5
1.027 Exemplare

Postleitbezirk 9

Postleitbezirk 6 724 Exemplare

1.087 Exemplare

®Nirnberg

oaarbriicken

Postleitbezirk 7

1.241 Exemplare 8 Postleitbezirk 8

% Exemplare
Inland 95,8 9.658
Ausland 4,2 415

Tatsachlich verbreitete Auflage 100,0 10.073

972 Exemplare

... 1
Munchen




Hochkaratige Zielgruppe

Branchen/Wirtschaftszweige

Ab- Empféngergruppen (It. Klassifikation Anteil an tatsachlich
teilung/ der Wirtschaftszweige) verbreiteter Auflage
Gruppe/
Klasse %
Hoch- und Tiefbau, Hochbau ohne
Fertigteilbau, Bautrager und Fertig- 211
teilbau
Garten- und Landschaftsbau 12,2
Tief- und Tunnelbau, StraBenbau,
- 14,5
Briicken
Abbruch- und Recycling, Entsorgung, 121
Gewinnung '
Betonbau (Transportbeton, Betonstein 207
und Fertigteilwerke), Geruiste '
Baumaschinenhandel,Vermietung, 191
Hersteller, Nutzfahrzeuge ’
Weitere 0,3
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0

Position im Betrieb

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

GroBe der Wirtschaftseinheit

Anteil an tatsachlich verbreiteter Auflage

%
Inhaber/Geschaftsfuhrung 37.3
Fuhrungskraft am Bau/Bauleiter 27,2
Technischer Leiter 12,9
Kaufméannischer Leiter 10,3
Fachkraft/Meister 10,1
Sonstige 2,2
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0

(Quelle: Verlagsangabe)

%
1-9 Beschaftigte 8,1
20-99 Beschaftigte 30,2
100-499 Beschéftigte 35,4
500-999 Beschéftigte 11,8
Mehr als 1.000 Beschaftigte 7.9
Schulen/Universitaten 2,7
Mitarbeiterzahl noch nicht erhoben/ 16
nicht bekannt ‘
Sonstige 2,3
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0




Themenmatrix

Rubrik

Produkte und Themen

Ausgabe (Nummer) Newsletter (KW)

Bau -
Abbruch & Recycling

Bau - Baustoffe

Bau - Baustelle

Bau - Betonbau

Bau - GalLaBau

Bau - Mauerwerksbau

Bau - StraBenbau

Anbaugerate, Backenbrecher, Brechanlagen, Entsorgungsunternehmen, Frasen, Kegelbrecher, Pulverisierer, Scheren,
Schredder, Siebanlagen, Werkzeuge und Zerkleinerer, Gewinnung

Herstellung, Nachhaltigkeit & Klimawandel, Baustoffhandel, Baustellenerfassung, Baustoffe der Zukunft

Abgasreinigung, Absperrung, Akkugerate, Arbeitssicherheit, Arbeitskleidung, Ausristung, Baulogistik,
Baustelleneinrichtung, Container und Raumsysteme, Diebstahlsicherung, Gerlstschutz/Fangnetze, Kleingeréate, Leitern,
Licht-/Signaltechnik, Mess- und Steuertechnik, Steuer-Regelanlagen und Werkzeuge, Baustelle der Zukunft,
Baustellenerfassung, Bauwagen, Exoskelette & Hilfssysteme

Abdichtung, Arbeitsgeriste, Betonfertigteile, Betonpumpen, Betonstein, Estrich, GerUste, Leitern, Schalung und
Schalungszubehdr, Sonderleitern und Transportbeton, Nachhaltigkeit

Abwasserreinigung, Baustoffe, Dozer, Entsorgung, Entwasserungssysteme, Lader, Mini- und Kompaktbagger, Pflastersteine,
Pflegemaschinen, Platten, Platz- und Wegebau, Raupen, Stampfer, Umweltschutz, Vibrationsplatten und Walzen

Abdichtung, Dammstoffe, Kalksandstein, Mauersteine/Wandsysteme, Mauerwerkssanierung, Mischer, Mortel,
Mortelpumpen, Putz, Ruhrwerke, Ruttelplatten, Warmeddmmung, Zement und Ziegel, Befestigungen

Asphaltfertiger, Frasen, Entwasserung, Instandhaltung, Kehrmaschinen, Kleingerate, Pflasterverlegemaschinen,
Pflastersteine, Pumpen, Stampfer, StraBenreinigung, StraBensanierung, Verdichter, Vibrationsplatten und Walzen,
Kommunaltechnik, StraBenbau der Zukunft

3,7-8,10, 11,
12

1-2,9

1-2,4,6,10, 12

1-2,4,6,9, 11

7-8,9

3,5, 7-8

1-2,5,6, 11

7, 8,40, 41,
42,52

9,17, 35, 43, 52

15, 16, 45, 52

2,4,5,12, 16,
21, 26, 32, 45,
49, 52

16, 21, 30, 43,
13,52

1,2,8,16, 21,
27,38, 45, 47,
52

16, 21, 22,23,
24,34, 42,52



Themenmatrix

Rubrik

Produkte und Themen

Ausgabe (Nummer) Newsletter (KW)

Bau - Tief- & Tunnelbau

Baumaschinen

Baumaschinen -
Krane & Hebebiihnen

Nutzfahrzeuge

Digitalisierung
Management

Abwasserentsorgung, Aushubgerate, Bohrgerate, Geothermie, Grabfrasen, Kameras/Laser, Kanalbau, Pumpen,
Ramm- und Ziehgerate, Rohrleitungsbau, Schachte/Schachtzubehdr, Spezialmaschinen, Tunnelschalung und Verbausysteme

Hydraulikbagger, Kompaktbagger, Radlader, 3D-Steuerung, Anbaugerate, Antriebstechnik, Bagger, Baumaschinenhandel,
Dozer, Dumper, Grader, Raupen, Reifen, Schnellwechselsysteme, Schirf- und Planiergerate, Wartung und Zubehér,
Maschinensteuerung, Baumaschine der Zukunft

Antriebstechnik, Bau-Aufzlge, Kréne, Kranzubehor, Mauerbthnen,Teleskopkrane und Spezialkrane, Mess-Priiftechnik

Achsen, Anhanger, Antriebstechnik, Autonomes Fahren, Bau-Lkw, Elektromobilitat, Fuhrparkmanagement, Getriebe,
Kipper, Kréne, Lkw, Lkw-Anbaugerate, Muldenfahrzeuge, Motoren, Ole/Kraft- und Schmierstoffe, Reifen und Zubehdr,
Schwerlasttransport, Sicherheit, Spezialtransport, Tieflader, Telematik, Transport, Transporter, Umweltschutz, Wartung,
Flottenmanagement

Apps, BIM, IT am Bau, Online-Plattformen, Software, Onlineshops, Steuerung, Augmented Reality, Automatisierung,
Aftermarket, Fordermittel, Dienstleistungen, Finanzen, Flottenmanagement, Kommunikation, Leasing, Marketing, Miete,
Recht, Risikomanagement, Seminare & Veranstaltungen, Telematik, Unternehmensfihrung und Versicherungen und
Vermietungen, Baustellenerfassung, Beschaffung, Finanzmanagement, Baumanagement

3,7-8
1-2,3,4,5,6,
7-8,9, 10, 11,
12

1-2,5,9, 11
1-2,3,4,5, 6,
7-8,9, 10, 11,
12
1-2,3,4,5,6,
7-8,9, 10, 11,
12

16, 21, 22, 39,
37,42, 52

3,10, 11,13,
14, 16, 21, 23,
24, 25, 31, 34,
48, 50, 52

10, 18, 23, 24,
44, 46, 52

20, 23, 24,32
28, 33,52

4,6, 26, 29, 35,
44, 48, 52



Themen/Termine 2025

Print-Ausgabe Baumaschinen Nutzfahrzeuge Digitalisierung Messen und

mit und Management Veranstaltung
extended E-Paper

Interaktives E-Paperin ~ IMIESSEAUSGABE BAU 2025 . . 15 it BAU
i emeinsames E-Paper mi
. Kooperation BAU 2025 BAU 2025: Techniken, Materialien, Anwendungsmaéglichkeiten — Hallenplane, Aussteller, Veranstaltungen, Anreise Dachbaumagazin ur:ld Mikado . i
> ET: 07.01.25  Holzbau: Holztafelbau, Massivholzbauweise, Ingenieurholzbau — Konstruktionen, Projekte, Umsetzungen Bau 2025 in Miinchen
% AS: 12.12.24  pachbau: Steildach, Flachdach, Griindach, PV-Décher dachba_u m/éad 18- 8"01 -%925 :
- DU: 16.12.24  Baugewerbe: Baustoffe, Geriiste & Schalungen; Ausrlistung, Werkzeuge, Sicherheit; Krane & Hebebihnen; magazin 0 ﬁiunsts(;tf re[jrr?daene Uit
Nutzfahrzeuge & Anhanger; BIM & IT am Bau 9
Sonderthema: Baugewerbe Produkte des Jahres 2026: Die Kandidaten
—
g Betonbau
—
8 ET- 04.02.25 Geriiste und Schalungen Baumaschinen und Anbaugerate BAU 13.-17.01.2025
T 12 As:1a0125 Sohelungs-Zubehor (Frdbeweguno) Bau-Lkw oM GroBseminar VDBUM
. T Baustoffe BTéufmaSC;?e” Ulld Anbaugerdte  Telematik IT am Bau 11.-14.02.2025
g DU: 21.01.25  strapenbau Wip U g unlr;eb"a:) Anhanger, Aufbauten, Sonderauf- Aftermarket b
% StraBen und Verkehrswege Krane und Hebebuhnen bauten, Kipper Dienstleistungen auma
- Baustelle: Ausriistung, Werkzeuge, Ausblick bauma 2025
Sicherheit
Sonderthema: Hydraulik
N ET: 04.03.25 -
= 3 AS: 120205 Tiet-&Tunnelbau Baumaschinen und Anbaugerate Anhanger,l Aufbauten, Sonderauf- Online-Plattformen Abbruchtagung 14.03.2025
S Cene (StraBenbau) bauten, Kipper bauma 28.-30.04.2025
. GalaBau . Fachkrafte
DU: 19.02.25 Baumaschinen und Anbaugerite Leichte Nutzfahrzeuge/Transporter boumo
Mauerwerksbau (Abbruch, Recycling, Gewinnung) Messeausgabe
Sonderthema: Innovationen auf dem Bau
ET: 01.04.25 Betonbau: Geruste und Schalungen
= Schalungs-Zubehor Baumaschinen und Anbaugerate bauma 07.-13.04.2025
o 4 AS: 12.03.25 ) IT am Bau diaitalBAU 28.-30.04.2025
< Baustelle: Ausriistung, Werkzeuge, (Erdbewegung) Spezial- und Schwerlasttransporte ) igita -30.04.
DU: 19.03.25 §; i f : Marketing
< 19.05. Sicherheit Vermietung, Handel und Leasing Flottenmanagement boumo
Kii lits Radlad Recht und Risikomanagement
imaneutralitat adlader Messeausgabe

Abbruch und Recycling

Anderungen vorbehalten.
ET: Erscheinungstermin, AS: Anzeigenschluss, RS: Redaktionsschluss



Themen/Termine 2025

Print-Ausgabe Baumaschinen Nutzfahrzeuge Digitalisierung Messen und
mit und Management Veranstaltung
extended E-Paper

Sonderthema: Alternative Antri
ET: 06.05.25 StraBen- und Verkehrswegebau Baumaschinen und Anbaugerate Bau-Lkw BIM
— T (Tief- und Tunnelbau) .
© Mauerwerksbau Telematik Bau-Software
5 AS:16.04.25 : .
= Baumaschinen und Anbaugerdte _— .
DU: 23.04.25 (GaLaBau) Kinstliche Intelligenz
Krane und Hebebthnen Alfienmarket
Fordermittel
Sonderthema: Bagger von morgen und Baugewerbe Produkte des Jahres 2025: Die Preistrager
ET: 18.06.25 Betonbau: Gerlste und Schalungen  Baumaschinen und Anbaugerate Anhénger, Aufbauten und Sonder-  IT am Bau Demopark 22.-24.06.2025
= StraBenb. fbauten, Ki
% 6 AS: 29.05.25 Schalungszubehér (StraBenbau) autbauten, ipper Apps
- Kompaktbagger Leichte Nutzfahrzeuge/Transporter : . .
DU: 05.06.25 StraBen und Verkehrswegebau Finanzierung, Leasing
Baustelle: Ausristung, Werkzeuge, Versicherungen und Vermietung
Sicherheit
Sonderthema: Geriiste und Schalungen der Zukunft
%)
CDD ET: 28.07.25 Tief- und Tunnelbau Baumaschinen und Anbaugerdte Spezial- und Schwerlasttransporte Kinstliche Intelligenz Nordbau September 2025
-} (Abbruch, Recycling, Gewinnung)
I 7-8  AS:08.07.25 GalaBau Flottenmanagement Bau-Software
I Vermietung, Handel und Leasing
L DU: 15.07.25 Mauerwerksbau Baustellenmanagement
=) : Radlader
= Abbruch und Recycling Aftermarket

Mining Challenges



Themen/Termine 2025

Print-Ausgabe Baumaschinen Nutzfahrzeuge Digitalisierung Messen und
mit und Management Veranstaltung

extended E-Paper

Sonderthema: Hydraulik

—
<% 5 Betonbau: Geruste und Schalungen ~ Baumaschinen und Anbaugerate Anhanger, Aufbaugen und Sonder-  BIM Tiefbau-Live 09.-11.10.2025
o) ET: 03.09.25 .
c . (Erdbewegung) aufbauten, Kipper
9 AS: 14.08.25 Schalungszubehor IT am Bau
g Container: Service und Handel Leichte Nutzfahrzeuge/Transporter .
o i Baustoffe Marketing
v DU: 21.08.25 Krane und Hebeblhnen .
e GalaBau Recht und Risikomanagement
Alternative Antriebe
Sonderthema: GaLaBau von morgen
3 ET: 02.10.25 Abbruch und Recycling Baumaschinen und Anbaugerate Bau-Lkw Bau-Software A+A —Messe und Kongress flr
o) (StraBenbau) Arbeitsschutz und Arbeitssicherheit
9 10  As:12.09.25 Baustelle: Ausriistung, Werkzeuge, Telematik Marketing 04.-07.11.2025
Nz Sicherheit Baumaschinen und Anbaugerate
(@) DU: 19.09.25 (GalaBau) Vernetztes Bauen
Kompaktbagger
Sonderthema: BIM
o Betonbau: Geruste und Schalungen ~ Baumaschinen und Anbaugerdte Spezial- und Schwerlasttransporte IT am Bau
Re! ET: 11.11.25 (Tief-und Tunnelbau) )
c Schalungszubehor Flottenmanagement Online-Plattformen
4 11 As:221025 Klimaneutrales Bauen Baumaschinen und Anbaugerate Finanzierung, Leasing
> i i o
[©) DU: 29.10.25 (Risliuen, (Reaelig, G und Versicherung
= StraBen- und Verkehrswegebau Mining Challenges
Fachkrafte
Krane und Hebebthnen
Sonderthema: Bagger
—
8 ET: 11.12.25 Abbruch und Recycling Baumaschinen und Anbaugerdte Anhanger, Aufbauten und Sonder- BIM Ruckblick 2025
= AS: 21.11.25 Baustelle: Ausristung, Werkzeuge, (Belsgung) B Bau-Software Konjunkturausblick 2026
3] 12 S 5 g g )
N Sicherheit Baumaschinen und Anbaugerdte Leichte Nutzfahrzeuge/Transporter
8 DU: 28.11.25 (StraBenba) Baustellenmanagement

Vermietung, Handel und Leasing Alienmarket
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Anzeigenpreise und Formate

Anzeigenpreisliste glltig ab 01.01.2025

Preise Preise Extended E-Paper

e 1c/ 2¢ 3¢/ 4c

Bindende Platzierungvorschriften ab 1/3 Seite

1/1 Seite €4.700 €6.340 In allen E-Paper-Ausgaben unserer Print-Ausgaben kénnen optional Platzierung
multimediale Inhalte in Ihr Werbemedium eingebunden werden. maglich, Zuschlag 10 %
Juniorpage €3.400 €4.580 Genannte Preise gelten fur Euroskala,
Farbe .
Videointegration £500 Zuschlag fur Sonderfarben auf Anfrage
2 seis Ay SR Zuschlage fur Anschnitt und Bunddurchdruck
Format .
werden nicht erhoben
1/3 Seite €2.260 €3.040 GIF-Animation €500
1/4 Seite € 1.830 €2.390 Umfrage € 1.900
[FEEID Sz S Bildergalerie s 1500 Stellenangebote 25 % Rabatt auf den Anzeigengrundpreis
1/8 Seite € 1.000 €1.340 Stellengesuche 50 % Rabatt auf den Anzeigengrundpreis
Titelseite €9.550 Rabatte
. i Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres. . . . . . .
Umschlagseiten: U2/U4 je £€7.590 (Beginn mit dem Erscheinen der ersten Anzeige) lhre Anzeigen erscheinen in der Print- und Digitalausgabe

(Extended E-Paper). Die Digitalausgabe steht zudem online auf

baugewerbe-magazin.de zur Verfiigung (Startseite bis zum
Erscheinen der neuen Ausgabe sowie anschlieBend in unserem

U3 €6.590 Malstaffel Mengenstaffel Archiv),
bei 3 Anzeigen 5% ab 2 Seiten 5%
bei 6 Anzeigen 10% ab 4 Seiten 10 % .
E Zahlungsbedingungen
bei 9 Anzeigen 15% ab 6 Seiten 15 % @
Bankeinzug mit 2% Skonto, 10 Tage netto
Sonderwerbeformen bei 12 Anzeigen  20% b9 caiten 20 % 9 ° 9
Preise fur Banderole, Gate Folder, Flappe, Zangenbanderole, ab 12 Seiten 25 % Bankverbindung: HypoVereinsbank, Minchen
Altarfalzanzeige (nur in Verbindung mit Titel), Cover Gate Folder, IBAN: DE 54 700 20 27 0001 002 1500
aufgeklebte Werbemittel etc. auf Anfrage Auf Ad Specials und Beilagen sowie technische Kosten kein Nachlass. BIC: HYVEDEMMXXX
Kombi-Rabatte bei Crossmedia-Kampagnen auf Anfrage.




Anzeigenformate

GroBenangaben Breite x Hohe in mm

1/1-Seite Junior Page 1/2 Seite quer  1/2 Seite hoch 1/3 Seite quer  1/3 Seite hoch
S: 180 x 252 mm S: 135 x 190 mm S: 180 x 124 mm S: 88 x252 mm S: 180 x 80 mm S:56 x 252 mm
A: 210 x 297 mm A: 150 x213 mm A:210x 147 mm  A: 103 x 297 mm A:210x 103 mm  A:71x297 mm

1/4 Seite quer  1/4 Seite hoch  1/4 Seite hoch 1/6 Seite hoch  1/6 Seite 1/8 Seite quer  1/8 Seite
5:180 x 60 mm St 88x124mm 51 45x252mm S:56 x 124 mm S: 88 x 80 mm S: 180 x 29 mm S: 88 x 60 mm
A:210 x 83 mm A:103x 147 mm A2 60 x 297 mm A: 71 x 147 mm A: 103 x 103 mm A: 210 x 52 mm A: 103 x 83 mm

]

Heftformat 210 x 297 mm Print-Werbemittel

bitte per E-Mail an:

S: Satzspiegelformat

druckunterlagen@pelemedia.de

A: Anschnittformat ohne Beschnittzugaben

Beschnittzugabe: 3 mm an den offenen Seiten



Sonderwerbeformen

Format: 210 mm x 190 mm Content-Paket:

— Die inhaltliche Abstimmung zur Titelseite und 1/1 Seite Advertorial
Titelstory erfolgt zusammen mit der Redak- Mﬁ“e,kAG, Fit fiir
tion. Erzielen Sie so maximale Prasenz fur die Zukunft Preis: € 4.380
Ihre Produkte und Losungen. (nicht rabattféhig)

Crossmedia-Paket:
1/1 Seite Advertorial
plus 4 Wochen Prasenz lhres Advertorials

Preis: € 9.550

unter der entsprechenden Rubrik auf der
Webseite sowie ein Social Media Posting.

Preis: € 5.670
(nicht rabattfahig)

Crossmedia-Paket

Titelseite Content-Paket

80 - 135 g/m? Beilagen Uber 25 g/Stlick auf Anfrage
2 Blatt = 4 Seiten €7.730 Lo :
é‘;’:gﬁms: Fit fir Vollauflage Preis €300
3 Blatt = 6 Seiten €10.150 nft (bis 25g,inkl. Portoanteil) pro Tausend
(nicht rabattfahig)

Bendtigte Liefermenge: 10.400 Exemplare

ETI Versandanschrift Sonderwerbeformen

Liefervermerk: Fir Zeitschrift Baugewerbe, Ausgabe (Nr.)

@ Fur lhren individuellen Werbeauftritt bieten wir zahlreiche

Sonderwerbeformen — Sprechen Sie uns an. o B
Vogel Druck, Leibnizstr. 5, 97204 Hochberg




extended E-Paper

Noch mehr Aufmerksamkeit und Reichweite fir lhre Werbung

2 3

Nutzen Sie die interakti dali
iven Moglichkeit T
unserer extended E-Paper: ? o ,,..9,,,.... -

abstimmung auch die Linge des Gespanns.

MaRgeschneiderte e e

‘eht das Goldhofer-Team allen Interessen-

Erganzen Si i i
gl Sie lhre in der Printausgabe gebuchten Anzeige mit int Lo et S
aktiven Elementen wie Videos, Bild i e osungen qutimoett
1 extended E-P g ergalerien, GIFs oder Umfragen e g et s K e
el 57l Lk i e e 1946, hat sic Godhofr st den 1970er 2 AT et
Lssungen erlebbaFr) " bshen Sie so Ihre beworbenen Produkte und e O esrod e ot e
un ieten Sie den Nutz . . nicht nur auf hydraulischen Systemen und der richtigen Steuerung ,‘m"'w'.:‘\:‘h“'i‘e‘;:;:;;',::'m'“:\f,““e:ff;;
ern einen
Mehrwert. el R e
o g e o s oin
Das splegelt sich auch in dem hohen Wiederver: Stepstar und Trailstar

e
~esind aus ciner Polymerverbindung,die besonders 84 Tonnen
ad

e

stabilist.| i
St werden, ohne kaputtzugchen.” Auch das  Premium Komponerct ausgestattet, zum Beispiel
T Avbetsscherhet stcht weit oben auf der it Achscn und ‘Sattelstitzen von BPW, ciner Heck-

ponda U die Ladungsicherung zu erhohenund - abstitzung M “automatischer Hoheneinstellung,

e eldhafer zusammen mit DOW den Trafdeck VoIl LED-System A efe Beleuchtung.
o amtwickel,Dieser aufgegossene Bodenbelagmit _Ein wichviger ‘Begleiter des Baugewerbes ist der
eandang verfugt tber einen mit onvenonelem Trailstar. Der deel ‘bis funfachsige luftgefederte
Gt vesglichbaren Reibbeiwert und reduziert  Anhinger bletes viel Flexibilitat und Qualitit bei
‘oicheitig das Eigengewicht ‘maximaler Gewichtseinsparung. Er bietet ine opti-
Imale Nutzung der Ladeflichenlinge und des Bela-
Effizienz und Qualtit dungsschwerpunkis durch seine vorgezogenct
Coldhofersetzt auf ber 100.000m? Werksflicheauf  AuBenfelder AuBerdem hat der Trailstargut eine

Preise Extended E-Paper

Lean Production.

‘e Schritte ur Fertgstellung n einem Prozessvon  Z€UEe

don gt 780 Mitarbeitenden durchgefaht. Die ein

e euge Kommen aut der cinen St in _ Lenkung im Fokus
e, drehen am Ende um und kommen auf i rage, welche

cgene Stbaabteung ot eleneda Lenkung der Kunde braucht,ist
der anderen Selte zurlick”, erk! .

In jeder der eigenen Produktion. e

In allen E-Paper-A
usgaben unserer Print-A 5
usga i
gaben kénnen optional oo G g

et Goldhofer permanent _ Basisahzeug, das entsprechend ko rtwird. ge her. Stolz st das Unternebmer

multimediale Inhalte in Ihr Werbemedium eingebunden werden '
_ ‘ e Die Zukunft

“arteteUn
. rvand und g T e e
Videoi . Interaktive Umfragen D odatoos Procue s umasiigs Dapicr ukiion vor elektnflnert
ideointegration o e s T e Scher
€ 300 Mit unseren flexiblen Umfrage-Tool ﬁ,’ﬁ,@,’:””"‘ﬁ?}"ﬁ;ﬂ;}. T or - Erecie For e  croatD undhonne
bieten wir Ihnen unterschiedliche, ¥ %ﬁﬁmr;‘g;;“&:ﬁ;:’,{;;:ﬁ;mﬁwéwg deumees
interaktive Moglichkeiten: . L o
st Ihy Unternehmen ausreichend auf magliche Cyber- . :
Attacken vorbereitet? R Fundermax

Option 1: Ihre eigene Umfrage mit
Ihren Fragen und Antwortvorgaben
eingebunden in Ihr Anzeigenmotiv.

o

GIF-Animation €300
@ 1 manchea Bereichin
Option 2: Ihre eigene Umfrage mit = =
|hren Fragen und Antwortvorgaben
eingebettet in den redaktionellen
Umfrage ab € 500 \nhaltin einer Rubrik Ihrer Wahl.
Option 3: Die Redaktion der mikado
liefert eine Umfrage mit 3 Fragen zu
\hrem Wunschthema. thre Werbung
wird als iframe unterhalb der Um-

Bilder i
ga lerie €700 frage eingeblendet.

Alle optionen sind individuell nach
Ihren Farb- und Layoutvorgaben
anpassbar und werden auf Wunsch
mit Ihrem Firmenlogo versehen.

Baugewerhe

Fachmedium der Baubranche

.
s wnma der
X3 el ot
s Maschie b e

E

“Flr uns Menschen nachhaltig gesund,
geschizt und wirtschaftlich

YouT i
uTube Video* €1.900

—-—
SENTINEL HAUS -
W s =) o [e—rrY

Alle Preise nicht rabattfahig

*keine Anzeigenbuchung notwendig



Baugewerbe Markt

Baugewerbe Markt — Prasentieren Sie Ihr U

Zeigen Sie dauerhafte Marktprasenz in Baugewerbe 4
i ) Anzeigen platziert im Markt, kein
e Rubrikwahl nach Rucksprache Redaktionsumfeld
¢ Monatliche Neuaufnahme maglich BAUFAHRZEUGE T MANAGEMENT
. . ., . - ” und Krantechnik
* Erscheinungsweise: 10 Ausgaben pro Jahr Monatlich buchbar in folgenden Formaten: Hier kénnte
® | aufzeit 6, alternativ 12 Monate 1/4 Seite im Format 88 mm x 124 mm N auch lhre .
Kleinanzeige I fA ‘
i AN
zum Preis von € 1.150 FASSI Ladekrane GmbH SENNEBOGEN stehen.
. . IndustriestraBe 10 Machinenfabrik GmbH
1/6 Seite im Format 88 mm x 80 mm 63584 Grindau Hebbelstrae 30 e arten BauConsult
. . - Tel.: +49 (0) 6051 9121-0 94316 Straubing
Rubrlkanzelgen - Verkaufe, Kaufgesuche, Immo- zum Preis von € 900 Fax +49 (0) 6051 9121-20 Deutschiand attraktive ifA-Bau Consult GmbH
b.l . G h [ ft b. d v h. d info@fassigroup.de Tel.: +49 (0) 9421 540-0 IndustriestraBe 2
lien, Geschartsverbinaungen, verscnieaenes 1/8 Seite im Format 88 mm x 60 mm www.fassigroup.de S;xgs (m::n ?o—sss Angebote auf 35654?‘:3)‘3;: Proise0
. . . X www.senneboggen.:om Sie — schon Fax + 49 (0) 711 220458-50
Grundpreis: pro mm, 1-spaltig, 43 mm breit. zum Preis von € 650 BAUMASCHINEN ab € 250, info@ifa-bau-consult.com
. b www.ifa-bau-consult.com
s/w € 3,80 — 4c: €5,50 (Breite x Hohe) Pl BAUGERATE je Ausgabe
e [T — kannen Sie

dabei sein! Baugewerbe

MARKTPLATZ

B o “‘ “\ Prisentieren Sie
W Ihr Unternehmen
BAUSTELLE
Garmany PASCHAL Werk Erscheinungs-
q A A o Wer :
Geben Sie Ihre Visitenkarte ab - mit lhrem Fir- Linser Incustri Service Gt | & e er weise:
meneintrag Camp-Spich-Str. 70 Kreuzbihlstabe 5 10 Ausgaben
53842 Troisdorf 77790 Steinbach

Tel: +49 (0) 2441 26567-00 Tel: +49 (0) 7832 71-0 pro Jahr

. . Fax +49 (0) 2441 26567-99 Fax +49 (0) 7832 71-209
e Format: 43 mm x 75 mm (Breite x Hohe) info@insereu service@paschalde rﬂ NEVARIS IRl
‘www.linser.eu ‘www.paschal.de s fiir 6 Monate

¢ Rubrikwahl nach Ruicksprache Ihr Nutzen: €1.500.—

lhre Ansprechpartnerin: NEVARIS

¢ Monatlicher Motivwechsel méglich ) o i o Gisela Nerke Bausoftware Grbl Preis:
Ihre Anzeigen erscheinen in der Print- und Digitalausgabe Telefor: 089 9595-3928 28199 Bremen fiir 12 Monate
Buchung fur 5 Ausgaben im Jahr (Extended E-Paper). E-Mail: mediaservice@nerke.de ::;éﬁlg:i::lsgssoo

www.nevaris.com

zum Gesamtpreis von € 1.700

Die Digitalausgabe steht online auf baugewerbe-maga-

Buchung fiir 10 Ausgaben im Jahr zin.de zur Verfligung (Startseite bis zum Erscheinen der

zum Gesamtpreis von € 2.600

neuen Ausgabe sowie anschlieBend in unserem Archiv).

/ +49(0)351/8845740
r www.einfach-aufbereiten.de
BAUSTOFF-RECYCLINGSIEE SBR 4 ~ einfach-aufbereiten@bhs-dresden.de

Muster



Technische Daten

Technische Angaben / Abwicklung

Druckverfahren Verarbeitung

beschnittenes Format
210 mm breit x 297 mm hoch
zzgl. 3 mm Beschnitt an allen offenen Seiten

Zeitschriftenformat

A

Satzspiegel

180 mm breit x 252 mm hoch
4 Spalten a 42 mm Breite

Druckverfahren

Umschlag: Bogenoffset

Inhalt: Rollenoffset

Farben

Druckfarben (CMYK) nach 1SO 12647-2 (PSO).

Sonderfarben auf dem Umschlag sind in Absprache moglich. Geringe Tonwertab-
weichungen sind im Toleranzbereich des Rollenoffsetdrucks begriindet. Schwarz-
volltonflachen sollten mit 40 % Raster im Cyan unterlegt werden.

Datenformate

Druckfahige geschlossene PDF-Dateien.
Bitte eine PDF-Datei pro Einzelseite. Relevante Grafik- und Text-Elemente mlssen
mind. 5 mm vom Beschnitt entfernt stehen. Bildauflésung 300 dpi

Proof

Farbverbindliches Proof nach
.Medienstandard Druck” (bvdm).
Digitalproofs ohne FOGRA Medienkeile gelten als nicht farbverbindlich.

ICC-Profil

Umschlag: isocoated_v2_eci.icc (Fogra 39L), Inhalt: PSO_INP_Paper_eci.icc (Fogra 48L)
Die entsprechenden Profile werden unter www.eci.org zum Download bereitge-

stellt.

DatenUbermittlung

Senden Sie die Daten (bis 10 MB) bitte an:
druckunterlagen@pelemedia.de

Datenarchivierung

Daten werden archiviert, unveranderte Wiederholungen sind deshalb in der Regel

maoglich. Eine Datengarantie wird jedoch nicht Gbernommen.

Gewahrleistung

Fur Verzogerungen und Fehlleistungen, die durch fehlerhafte Daten entstehen,
kénnen wir keine Haftung Ubernehmen.

Kontakt

Nike Menrath

Tel.: 089 25556-1911
nmenrath@pelemedia.de

Beilagen / Einhefter / Einkleber / CDs

Minimales Format 105 mm Breite x 148 mm Hohe
Maximales Format in Hohe und Breite jeweils 10 mm kleiner als das Tragerprodukt

Beilagen mussen beschnitten und gefalzt als fertige Endprodukte angeliefert werden.Gefalzte Produk-
te mUssen zum Bund hin geschlossen und fur die maschinelle Verarbeitung geeignet sein.

Beihefter
Minimales Format 115 mm Breite x 140 mm Hohe
Maximales Format Format des Tragerproduktes

Heftformat: Kopfbeschnitt 6 mm,
Beschnitt Vorder- und FuBbeschnitt min. 3 mm,
zUs. + 3 mm Frasrand im Bund

Beihefter missen unbeschnitten und gefalzt angeliefert werden.

Mehrblattrige Beihefter missen zum Bund hin geschlossen und fiir die maschinelle Verarbeitung geeignet sein.
In der Art und Ausflihrung mussen Beihefter so beschaffen sein, dass eine zusatzliche Aufbereitung und
Bearbeitung nicht erforderlich ist. Erschwernisse und zusatzliche Falz- und Klebearbeiten werden gesondert
in Rechnung gestellt.

Vor Auftragsannahme und -bestatigung ist ein verbindliches Muster, notfalls ein Blindmuster mit GroBen-
und Gewichtsangabe vorzulegen.

Beihefter missen so gestaltet werden, dass sie als Werbung erkennbar sind und nicht mit dem Redaktions-
teil verwechselt werden kénnen. Die Platzierung von Beiheftern ist abhdngig von den technischen Méglich-
keiten. Beihefter, die auf einem anderen Werkstoff als Papier gedruckt sind, kénnen nur nach vorheriger,
vom Verlag einzuholender Zustimmung der Post angenommen werden.

— 1 .

T I Versandanschrift = Zahlungsbedingungen
Liefervermerk: ®
Flr Zeitschrift Baugewerbe,
Ausgabe (Nr) Bankeinzug mit 2% Skonto, 10 Tage netto
Vogel Druck, Leibnizstr. 5
97204 Hoéchberg Bankverbindung: HypoVereinsbank, Minchen

IBAN: DE 54 700 20 27 0001 002 1500
Es gelten unsere allgemeinen Geschaftsbedingungen BIC: HYVEDEMMXXX

(www.baugewerbe-magazin.de/AGB)



Bannerformate buildi

Online-Werbeformen
im Uberblick

(1) Superbanner

€ 180/ 1.000 Ad Impressions
(728 x 90 Pixel)
* Mobile: 4:1 /300 x 75 Pixel

snetde  Baugewerhe  uikady

(6) Baseboard Ad

€ 270/ 1.000 Ad Impressions
(728 x 90 Pixel oder 940 x 90)
* Mobile: 6:1 /300 x 50 Pixel

(2) Billboard Ad

€ 270/ 1.000 Ad Impressions, (800 x 250 Pixel)
* Mobile: 4:1 /300 x 75 Pixel

(2) Billboard Video Ad

€ 370/ 1.000 Ad Impressions

(3) Skyscraper

€ 190 links / 1.000 Ad Impressions

€ 230 rechts sticky / 1.000 Ad Impressions
(120 x 600 Pixel oder 160 x 600 Pixel)
*Mobile: 4:1 /300 x 75 Pixel

(4) Halfpage Ad

€ 230/ 1.000 Ad Impressions
(300 x 600 Pixel)
* Mobile: 2:1 /300 x 150 Pixel

(5) Medium Rectangle
€ 190/ 1.000 Ad Impressions, (300 x 250 Pixel)

(5) Medium Rectangle Video Ad

€ 260/ 1.000 Ad Impressions

(7) Fullsize

€ 150/ 1.000 Ad Impressions
(468 x 60 Pixel)

(8) Halfsize

€ 130/ 1.000 Ad Impressions
(234 x 60 Pixel)

(9) Landscape Video Ad

€ 450/ 1.000 Ad Impressions

Mogliche Dateiformate: GIF, JPEG, HTML5,
Datei-GroBe: max. 80 KB,

Preise = Tausender-Kontakt-Preis
Datenanlieferung: 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart
Spezifikationen Video Ad: siehe Seite 20

NEWSLETTER  DADER WIDEOS M

oy

dachbau
magazin

tecruns coween (I

buildinanstds

Rubriken = Holzbau~ Dachbauw MetallbauT & werkzsuge ™ Mutzfahrzeug

Skyscraper (3)

Superbanner (1)

Billboard Ad (2)
Billboard Video Ad (2)

Halfpage Ad (4)

st vt
Neu: der Feuerwehr Merlo

Kermicor Teeshopiaes Wi vieseiig bei don CrusStze
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Bannerformate &
BannerUbersicht Mobile

Fireplace (12)

Kirenanzanierung

Restaurierung, Handabbund und Zapfen

Wallpaper (10)

@ Dundesverband GebliudeGrine.V.

BUGG mit Marktreport
Gebiudegriin 2024 auf der

(10) Wallpaper

€ 270/ 1.000 Ad Impressions
(728 x 90 Pixel / oben,

120 x 600 Pixel / rechts, oder
160 x 600 Pixel / rechts)
*Mobile: 2:1 /300 x 150 Pixel

(11) Sitebar Ad (sticky)
€ 260/ 1.000 Ad Impressions
(300 x 600 Pixel)

* Mobile: 2:1 /300 x 150 Pixel

(12) Fireplace

€ 540/ 1.000 Ad Impressions
1.000 x 90 Pixel oben / rechts
und links jeweils 120 x 600 Pixel
oder 160 x 600 Pixel

mikacy Baugewerbe

dachbau
magazin
NEWRLETTER BADER WO0S MENA UstRus eowes (ENEDTIEN fin
buildinanetde oulady V155
Gubriken Holtbayw Dachbau® Metallbou Baumaschinen & Werkzeugew Notafahreeuge Q

SCMWERPUNKTE  GRONDACHER  NACHVERDXNTUMG | HOLDWEROBAU  HOLDMOOULBAL | | WM UNQ DXITAUISERUS

Sitebar Ad sticky (11)

Kirchansankerung
Restaurierung, Handabbund und Zapfen
o

‘m SR A

Mégliche Dateiformate: GIF, JPEG, HTML5 Datei-GroBe: max. 80 KB
Preise = Tausender-Kontakt-Preis, Datenanlieferung: 5 Arbeitstage
vor Kampagnenstart

®

Damit Ihr Banner auch auf mobilen Endgeraten ausgeliefert werden kann, senden Sie uns bitte auch das entsprechende Bannerformat zu.

BannerUbersicht Mobile

Ad 4:1

Mobile Content

300 x 75 Pixel
max. 50 KB

Mobile Content
Ad 6:1

300 x 50 Pixel
max. 50 KB

Mobile Content Mobile Content

Ad 6:1 Ad 2:1
300 x 50 Pixel 300 x 150 Pixel
max. 50 KB max. 50 KB




annerformate Webseite Video Ads

Neues Angebot: Video Ads

e Einbindung von Video-Anzeigen auf unseren Fachportalen

Platzierungen:

e Billboard Video Ad

e Medium Ractangle Video Ad

e Landscape Video Ad (GroBformat)

(Einzeln oder als Video-Rotation-Package buchbar.)

Features:

e Video startet automatisch ohne Ton, Audio durch
Nutzerinteraktion aktivierbar

e Full-Responsiveness: Auch auf mobil ausspielbar

¢ Video-Anzeige ist klickbar und kann mit einer Zielseite
verlinkt werden

e Full-Tracking: Als, Clicks, CTR

Ausspielung:
e Auf allen Home-, Rubriken- und Artikel-Sites

Daten-Anlieferung:

® Bequeme Lieferung nur einer einzigen Video-Datei
® Formate: MPEG4, 3GPP, MOV, AVI, MPEGPS, WMV
* Max-GroBe: 512 MB

mikady Baugewerhe

dachbau
magazin

3GPP / MPEG-4

Zielbitrate fur Zielbitrate fur

Auflé
uriosung Videodateien Audiodateien
320 x 240 192 kBit/s 32 kBit/s
176 x 144 56 kBit/s 24 kBit/s

MP4 / H.264 / AAC

Zielbitrate fur Zielbitrate fur

Auflésung Videodateien Audiodateien
1920 x 1080 4.000 kBit/s 128 kBit/s
1280 x 720 3.000 kBit/s 128 kBit/s
1280 x 720 2.000 kBit/s 128 kBit/s
854 x 480 1.500 kBit/s 128 kBit/s
854 x 480 1.000 kBit/s 128 kBit/s
640 x 360 400 kBit/s 96 kBit/s

Mogliche Dateiformate: GIF, JPEG, HTMLS5,
(D Datei-GroBe: max. 80 KB,
Preise = Tausender-Kontakt-Preis
Datenanlieferung: 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart

Bildorgalorion  Spocials  Digitale Events  Baugewerbe Thementage  Videos Howslotior  Shop  Media

notdo
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Bau Politik und Wirtschat Service

.

Medium
Rectangle
Video Ad (5)
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Landscape Video Ad (9)
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Matchmaker+

Baugewerbe Matchmaker+ — lhr Wegweiser in der Industrie

Baugewerbe Matchmaker+ bietet alles auf einen Blick: Produkte und Dienstleistungen, Webinare, Whitepaper, Veranstaltungstipps,
Videos, Webshop, E-Paper und vieles mehr.

ﬂ d ila* e I Ll icivassin- | in=
[/ H Ihre Vorteile: ¢ Hervorhebung in der Anbietersuche il g . '
rg‘\ ::@ e Premiumprofil: lhre Visitenkarte * Einblendung in redaktionellen 'J s 'E_t' E S————

— e Multimediale Inhalte Fachartikeln e -

Themenspecials Videos Marktiibersichten  Veranstaltungen . Listing der Fachartikel . Keyword Advertising

¢ Jobangebote e Einbindung im Newsletter

|!!J \E T’ e Leads von Kunden e Social Media Postings
A btv =
E-Paper Webshop Webinare Whitepaper .
Starter Premium Professional EPFLEIDERER : T.iderer Demthm“mb“

¢ Individuelle Firmen-Darstellung mit Logo, Freitext, Bild und Verlinkungen zur Website v ) ) I %
e Branchen-/Produkt-Einordnung v v v :::': :':e:':s‘w
¢ Produktprasentationen mit Bildern, Beschreibungen und Verlinkungen v v v el
e Listing der Fachartikel im Firmenprofil v v v
¢ Jobangebote v v v
e Individuelle Kontaktinformationen inkl. Google-Maps-Einbindung v v v
e Top-Listung in Suchergebnissen v v v
e Logo-Einblendung inkl. Verlinkung in allen redaktionellen Artikelseiten v v v
¢ Multimediale Inhalte wie Videos, Interactive E-Papers, blatterbare Kataloge, etc v v
o White Papers, Broschiiren, Kataloge, sonstige Dokumente (PDFs) V Vv
e Logo-Einblendung inkl. Verlinkung zum Firmenprofil in Newslettern (6x bzw.12x im Jahr) \ (6x/Jahr) v (12x/Jahr) i
¢ Keyword Advertising auf Baugewerbe: 4 Keywords mit Direktlink auf das Premium-Profil v Vv
¢ Social Media Postings: auf LinkedIn, Xing, Instagram, Facebook und Twitter (6x/Jahr) \V Muster
Preis 2.990 € 4.990 € 6.190 €

12 Monate, jahrliche Abrechnung - Starttermin frei wahlbar.
Nach Ablauf von 12 Monaten, verléangert sich das Abonnement auf unbestimmte Zeit mit einer Kiindigungsfrist von einem Monat. Wir kimmern uns gerne um Setup und Pflege
Ihres Profils (Setup € 499 einmalig, Pflege € 99 monatlich)



Native Advertising

Native Advertising — Ihre Information im Look & Feel der Redaktionen 7

Das Online-Advertorial eignet sich hervorragend, um komplexe Themen Uber einen langeren Zeitraum den Lesern zu prasentieren. Online-Advertorials
sind so gestaltet, dass sie vom User als redaktioneller Beitrag wahrgenommen werden. So erhalten Ihre Inhalte eine hohe Glaubwdrdigkeit. Kombinieren
Sie zu dieser nativen Kommunikationslésung das Social Media Plus Paket und steigern Sie gleichzeitig Ihre Social-Media-Reichweite!

Highlight der Woche auch inklusive Newsletter Native Ad der Woche auch inklusive Newsletter und Social Media Plus

Bt Twewwowmn i Vot [Err———

e Prasentieren Sie |hr Produkt, Webinar oder Ihre
Veranstaltung eine Woche auf unserem Fachportal

¢ Native Ad im Look & Feel unseres Fachportals

o Headline: 40 Zeichen inkl. Leerzeichen, Text: 300

Headline: 40 Zeichen inkl. L ichen, ) ) : . )
¢ rieadiine eichen inkt. Leerzeichen Zeichen inkl. Leerzeichen, Bild: 180 x 150 Pixel

Text: 250 Zeichen inkl. Leerzeichen,

Bild: 300 x 250 Pixel
o Verlinkung auf Ihre Website oder eine von uns

gestaltete Microsite mit Ihren Beitragen

A sconmrergu
Kigel Trailer emennt There

e Verlinkung auf Ihre Website oder eine von

k. n
1andem Pritschenanhanger fur B s tsunlr veruied]
Kranballast Transport (€30)

uns gestaltete Microsite mit lhren Beitragen

Native Ad

BKL prasentiert Schnelleinsatzkran mit

Highlight

S w80 kivh Achse
der ﬁ e

e

Woche

évlllll Motors und der
Erdiiberlastungstag

Cvum Motors und der
-~ Erdiiberlastungstag

e
@ Native Ad der Woche Preis: € 910
Native Ad-Kombi Preis: € 1.900
@ Highlight der Woche Preis: € 680 (inklusive einer Textanzeige/Native Ad im Newsletter, Spezifikationen siehe Newsletter Seite)
Highlight der Woche Kombi  Preis: € 1.660
(inklusive einer Textanzeige/Native Ad im Newsletter, Native Ad-Kombi Social Plus Preis: €2.550
Spezifikationen siehe Newsletter Seite) (zusatzliche Veroffentlichung auf unseren Social-Media-Kanalen)



https://www.linkedin.com/showcase/industrialproduction
https://www.xing.com/news/pages/industrial-production-1088
https://twitter.com/ind_prod
https://www.facebook.com/industrial.prod
https://www.instagram.com/industrial_production_insta/

Lead-Generierung

Whitepaper

e |hr Whitepaper wird auf buildingnet.de publiziert und
mit flankierenden Online-Werbemitteln beworben.
e Banner zur Bewerbung in mindestens zwei Newslettern
e Mindestens zwei Social-Media-Posts
e Prasentation lhres Whitepapers im Teaserbereich von buildingnet.de fur zwei Monate

¢ Die Verlinkung erfolgt auf eine von uns erstellte Landingpage mit Eingabefeldern zur Download-Anforderung
(DSGVO-konform).

e Sie generieren so eine hohe Sichtbarkeit auf unseren Kanalen und erhalten nach
: Abschluss der Kampagne wertvolle Leads.

e Gerne unterbreiten wir lhnen ein individuelles Angebot und untersttitzen Sie bei der Erstellung
des Whitepapers sowie der Werbemittel.

Wenn Sie nach einem effizienten Tool fiir Wissens-Transfer suchen, dann sind Webinare das ideale Werbeformat. Bei einem Webinar vermitteln Sie Ihre Neuheiten
und Innovationen und beziehen die Kunden aktiv und live via Chat-Fragen in das Geschehen ein. Unterstreichen Sie mit einem Webinar den Nutzen Ihrer Produkte
und zugleich Ihre Themenkompetenz und Unternehmensbekanntheit.

Leistungen
¢ Vorankindigung des Webinars in mindesten drei Newslettern sowie mindestens zwei
Social-Media-Posts

e Display Ad zur Bewerbung Ihres Webinars auf buildingnet.de fur einen Monat
e Teilnehmer-Registrierung

e Einweisung lhres Referenten und technische Durchfiihrung

e Live-Ausstrahlung inkl. An- und Abmoderation

¢ Weitergabe der Registrierungsdaten (Firma, Vorname, Nachname, E-Mail)

Bild: fizkes /stock.adobe.com

e Im Anschluss ist das Webinar fir vier Wochen als registrierungspflichtiges
On-Demand-Webinar zum Download auf der Website von buildingnet verfigbar

ALLE

Online-Werbeformen
im Uberblick

Lead-Kampagne mit
Whitepaper
Zeitraum: 2 Monate

Preis: € 3.960 zuziiglich € 70 je Lead

Optional auch mit einem Customized
Newsletter buchbar.

Preis: € 5.720 zuziiglich € 70 je Lead

Whitepaper:
Preis: € 5.160

Optional auch mit einer ganzseitigen
AnkUndigung des Webinars in
Baugewerbe buchbar.

(Gestaltung der Anzeige erfolgt durch den Verlag)

Preis: € 7.580

Magliche Dateiformate: GIF, JPEG,
HTML, PNG, Iframe, Redirect An-
gaben entsprechen empfohlener
DateigroBe, max. 1 MB maglich




Social Media Posting

Social Media Posting — Content erfolgreich Uber unsere Kanale teilen

Erganzen Sie lhre Marktkommunikation und erzielen Sie mehr Aufmerksamkeit fir Ihre Produkte, Losungen, Videos, Webinare und Leistungen tber unsere Social-Media-Kanale.
Wabhlen Sie hren Wunschtermin und nutzen als Synergieeffekt das unabhangige Themenumfeld von Baugewerbe und die Reichweite einer interaktiven Zielgruppe.

Baugewerbe
: cinnen

jeder Baustelle erwarten Sie auch eine Vielzahl an Dolumenten,
. Paunewerbe-Magazin licht werden sollen, Stat Papierrechnungen oder POFs bietet
B lalichkeit Prozesse zu automatisieren und Daten selhst
Baugewerbe . iehr dazu und wie man auch seine Partner von EDI (berzeugt
mepssns 1,157 Followerinnen ° | jeder Baustelle erwarten Sie auch eine Vielzahl an m Whitepaper EDI #Onboarding Best Practises: hilps://bitly
1Tag*® 1, die ausgetauscht werden sollen. Statt Papierrechnungen
Im Rahmen der Umstellung auf die neuste Abgasstufe ietet [#£D1 die Mog Frogesse 2 8 und i btk
V erhalt eine Reihe von SANY Modellen Updates, weiche  : auszulesen. Mehr dazu und wie man auch seine Partner
die Maschinen gerade fir._ mehr anzeigen rzeugt, ertahren Sie im Whitepaper EDI #Onboarding Best

Ips//bitly/3AYNOW

:naustausch #prozessoptimienung
Iatainterchange

Preis: € 690
(nicht rabattfahig)

Follower: rund 13.000
(Verlagsangabe, Stand: Juli 2024)

n sorglos: Wie'Sié

verffentiicht  Montag, 05, jull 2021, 09:01 U
ftspartner UDE

LA gl |

hinden N 4 Anzeige: Wit jeder Baustelle erwarten Sie auch eine Vielzahl an Dokumenten, die ausgetauscht

= ‘automatisieren und Daten selbst auszulesen,
SEN »

Weitere Sany Bagger optimiert

Geschaftspartner erfolgreich iiber EDI
anbinden und Kosten sparen

Echaftspartner
inden

baugewerbemagazin de + Lesedaer. 2

ir @ Kommentar

o1

2 erfahren Sie Im Whitepaper £01 Onboarding Best Practises:
SEN » F b nUtps: /Bty A NOW

& @
Gefaltmir  Kommentar

narch.de

Baupewarbe it mir (0 Kommentieren A Teilen
Vet 1157 Follower imen

1780 @

A merken  gyGefliemic  Q wommentionan £ Tellen

Mehr dazu und wie man auch seine Partner von EDI iberzeugt,

Orepon @ 0

werden sollen, Statt Paplervechnungen oder PDFs bietet E01 die Moglichkelt Prozesse zu

HE RXECNX

Ihre Vorteile

® News in Echtzeit

e Steigerung der Markenbekanntheit

e Smarter Content fUr die richtige Zielgruppe
¢ Interaktive Social-Media-Community



https://www.linkedin.com/showcase/baugewerbe-unternehmermagazin
https://www.xing.com/news/pages/baugewerbe-unternehmermagazin-1090
https://twitter.com/baugewerbe_mag?lang=de
https://www.facebook.com/BaugewerbeMagazin/
https://www.instagram.com/baugewerbe_magazin/

Customized Newsletter

omized Newsletter — Exklusiv hre News an die Zielgruppe

Versenden Sie Ihre individuellen Informationen exklusiv an den Newsletter-Adresspool von Baugewerbe.

Eine Meldung pro Customized Newsletter

Umfang: 1 Bild + 1 Meldung + 1 Logo

Text: max. 1.500 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Bildbreite: 630 Pixel, maximale Bildhdhe: 300 Pixel
Betreffzeile: max. 100 Zeichen (inkl. Leerzeichen)
Verlinkungen: max. 5

Absender: Baugewerbeund Werbetreibender

Termine auf Anfrage

Vorteile:
o Exklusiver Newsletter fur Ihre Informationen

¢ Hohe Aufmerksamekeit fir Ihr Unternehmen und Ihr Angebot
¢ Individuelle Terminabstimmung

e Maximal 1 Customized Newsletter pro Woche je Unternehmen

Preis: € 2.930
(nicht rabattfahig)

Sonderkonfigurationen auf Anfrage

Baugewerhe
Fachmedium der Baubranche

Ay @O

Nachdem sich die erste Staffel groRer Beliebtheit erfreute, bringt das Zeppelin Lab die
néchste Runde des Construction-Tech-Podcasts ,Baustelle Zukunft* an den Start.

Moderatorin Sandra May und Moderator Wulf Bickenbach sind auf Baustellen, in
Laboren und Bauunternehmen unterwegs, um die spannendsten Innovationen und
Trends der Baubranche hinter den Kulissen zu erleben.

£ Gleich hier reinhéren:

« Apple Podcast
+ Spotify
« YouTube

In der zwelten Staffel stehen vor allem die Menschen und Projekte vor Ort im Mittelpunkt

.Wir haben spannende Projekte zu jedem unserer Themen ausgewéhit, sodass unsere
Hérerinnen und Hérer hautnah miterleben kénnen, wie Innovationen umgesetzt werden
und welchen Mehrwert sie den Menschen bieten®, erklart Wulf Bickenbach.

Die Folgen drehen sich um die Themen KI, Urban Mining, Robotik,
Innovationsmanagement, Drohnen und Holzbau und werden ab sofort im zwei
Wochen-Rhythmus unter dem Titel “Baustelle Zukunft” versffentlicht und sind auch auf
der Website abrufbar.

Herzliche GriiRe, euer Z LAB Podcast-Team.

Stay tuned!

Muster



Bannerformate

Premium-Platzierung
Leaderboard (1)

Baugewerbe

Liebe Leserin, lieber Leser,

welche Nachrichter
besonders? Hier k
Beitrige auf www baug
Juli 2024 kompake fr Si
zZusammengefasst.

Ihr Kai Ingmar Link
Chefredakteur

Position |
Unterhalb des Editorials

2

Position 2
Innerhalb der redaktionellen Meldungen

2)

Position 3
Am Ende der redaktionellen Meldungen

2

Small Rectangle Small Rectangle

©) (©)

s Termineintrag DY
Headline fiir einen langen Titel Newsbeitrag
m iber zwei Zeilen und it viel Text

Anzeige
Textanzeige / Native Ad

56 i ndustre & Logitk

5 IN INDUSTRIE
UND LOGISTIK

wi 100 Mbi/s (LTE) auf 20 G
Jetat mebe efen. MEHR »

Anzeige
Headline fiir die Anzeige

Jetzt mehr erfahren. MEHR »

Exklusiv-Newsletter

Newsletter

2-mal wochentlich verschickt Baugewerbe seinen Newsletter. So erhalten Ihre Kunden maBgeschneiderte News, Produkt- 3.500* Empfinger
berichte und Fachbeitrdge. Der Baugewerbe-Newsletter ist der ideale Werbetrager fur Produktvorstellungen und Firmen bzw.

Seminarveranstaltungen.
*Stand August 2024 (Verlagsangabe)

(1) Leaderboard

€ 1.290 (630 x 90 Pixel, max. 200 KB),
Leaderboard exklusive im E-Paper-Newsletter € 2.590

(2) Textanzeige / Native Ad / Video Ad / Billboard

€980

Mogliche Werbeformen

Textanzeige / Native Ad / Video Ad / Billboard (630 x 200 Pixel,
max. 200 KB)

(3) Small Rectangle

€430

(291 x 156 Pixel, max. 200 KB),

Ein vom Kunden beliebig zu lieferndes Bild (Logo oder
Logo mit textlichen Inhalten)

Termineintrag
€590

Text: 130 Zeichen inkl. Leerzeichen
und Anzeigen-URL (max. 1 Link)

Textanzeige / Native Ad

Visualisierung wie Artikel
Uberschrift + Text + Bild und
Ziel-URL (max. 1 Link)

Bild: 225 x 127 Pixel, max. 200 KB
Uberschrift: max. 40 Zeichen,
Text: max. 300 Zeichen

jeweils inkl. Leerzeichen

25% Offnungsrate
(Durchschnitt)

Video Ad

Das Video 6ffnet sich per Klick in einem separaten Fenster.
Verlinkung zu Videos auf YouTube oder Vimeo mdéglich.

Exklusiv-Newsletter
€4.290

4 Insertationsformen (Leaderboard und 3 Textanzeigen/Billboard)
+ 2 redaktionelle Meldungen
+ Erwahnung in der Betreffzeile (nicht rabattfahig)

Die baugewerbe-magazin.de-Redaktion behalt sich das Recht vor, die
Beitrage nach Absprache mit dem Kunden zu Uberarbeiten.

Alle Newsletter-Werbeformen sind optimiert fur
mobile Endgerate

Dateiformat: PNG, JPEG, GIF* (*nur ohne Animation)
Datenanlieferung: 5 Arbeitstage vor Kampagnenstart




KW | Datum \ENGE

7

Freitag, 3. Januar

Montag, 6. Januar

Dienstag, 7. Januar

Dienstag, 7. Januar Baugewerhe
Mittwoch, 8. Januar mikado
Donnerstag, 9. Januar Baugewerhe

Freitag, 10. Januar

Montag, 13. Januar

Dienstag, 14. Januar Baugewerhe
Mittwoch, 15. Januar mikado
Donnerstag, 16. Januar Baugewerhe

Freitag, 17. Januar

Montag, 20. Januar

Dienstag, 21. Januar Baugewerhe
Mittwoch, 22. Januar ikado
Donnerstag, 23. Januar Baugewerhe
Freitag, 24. Januar buildingnetde

Montag, 27. Januar

Dienstag, 28. Januar Baugewerhe
Mittwoch, 29. Januar mikado
Freitag, 31. Januar buildingnetde

Montag, 3. Februar

Dienstag, 4. Februar Baugewerhe
Mittwoch, 5. Februar Iikado
Donnerstag, 6. Februar Baugewerhe

Freitag, 7. Februar
Freitag, 7. Februar

Freitag, 7. Februar tikado
Freitag, 7. Februar Baugewerhe

Montag, 10. Februar

Dienstag, 11. Februar Baugewerhe
Mittwoch, 12. Februar ikado
Donnerstag, 13. Februar Baugewerhe

Freitag, 14. Februar buildinanetde

huildinanot do
SuULCingnaice
1 dachbaumagazin

Baugewerhe mukady
1 dachbaumagazin

huildinanotde
oulCingnaice

1 dachbaumagazin

huildimnanst ds
SuLCingnaice

1 dachbaumagazin

1 dachbaumagazin

1 dachbaumagazin

1 dachbaumagazin

buildinanotde
ounCingnaice

1 dachbaumagazin

Thema
News der Woche
Steildach, Messevorschau BAU 2025

E-Paper BAU 2025

TOP 10 2024

BAU 2025

SNL: BAU 2025

News der Woche

Flachdach

Kopfe des Monats

BIM

Baumaschinen: Bagger

News der Woche

Griindach

Bau: Betonbau (+Swissbau)
Baustoffe

Digitalisierung & Management
News der Woche

Dammung

Bau

Mischbauten

News der Woche

Metalldach

TOP 10 des Monats

TOP 5 des Monats

SNL: GroBseminar VDBUM
E-Paper: Dacher unter Denkmalschutz
News der Woche

E-Paper Ingenieurholzbau
E-Paper (01-02_25): Die neue Ausgabe ist da!
Arbeitssicherheit

Abbruch und Recycling
Neubau

Kopfe des Monats

News der Woche

KW | Datum

Montag, 17. Februar
Dienstag, 18. Februar
Mittwoch, 19. Februar
Freitag, 21. Februar
Dienstag, 25. Februar
Montag, 24. Februar
Mittwoch, 26. Februar
Donnerstag, 27. Februar
Freitag, 28. Februar
Montag, 3. Marz
Dienstag, 4. Marz
Mittwoch, 5. Marz
Donnerstag, 6. Marz
Freitag, 7. Marz
Freitag, 7. Marz
Montag, 10. Marz
Montag, 10. Marz
Dienstag, 11. Marz
Mittwoch, 12. Mérz
Donnerstag, 13. Marz
Freitag, 14. Marz
Montag, 17. Marz
Dienstag, 18. Marz
Mittwoch, 19. Mérz
Donnerstag, 20. Marz
Freitag, 21. Marz
Montag, 24. Marz
Dienstag, 25. Marz
Mittwoch, 26. Mérz
Mittwoch, 26. Marz
Donnerstag, 27. Marz
Freitag, 28. Marz
Montag, 31. Marz
Dienstag, 1. April

\ENG

1 dachbaumagazin
Baugewerhe
Mikadlo

huildimanot do
—UnCingniaice
Baugewerhe

1 dachbaumagazin

mikado
Baugewerhe
buildinanetde
SuLCingnaica

1 dachbaumagazin
Baugewerhe

mikado
Baugewerhe

mikado
huldinanetdo
buedinsnetde
4 dachbaumagazin
4 dachbaumagazin
Baugewerhe

mikado
Baugewerhe

b ildim otde

buidinsnet

1 dachbaumagazin
Baugewerhe
ikado
Baugewerhe

buildinanetde
SuLCingnaliecae
1 dachbaumagazin
Baugewerhe
ikady
Baugewerhe
Baugewerhe
huildinanotdo
SunCingnaica

1 dachbaumagazin

Mikado

Thema

Solardach
Mauerwerksbau
Holzrahmenbau

News der Woche

SNL: Fachtagung Abbruch (14.03.2025)
Elektrowerkzeuge
Personen des Monats
TOP 10 des Monats
News der Woche
Flachdach

Baugewerbe E-Paper (03_25): Die neue Ausgabe ist da!
TOP 5 des Monats

SNL: bauma 2025
E-Paper: Sozialer Holzbau
News der Woche
E-Paper: Nachhaltigkeit
Griindach

Kopfe des Monats
Riickblick BAU 2025
Hydraulik

News der Woche
Nutzfahrzeuge
Betonbau

Massivholz

SNL: bauma 2025

News der Woche
Dammung
Baumaschinen: Radlader
Personen des Monats
TOP 10 des Monats

Bau

News der Woche
Steildach

E-Paper: Hallen- und Gewerbebau



KW | Datum

20

Dienstag, 1. April
Mittwoch, 2. April
Donnerstag, 3. April
Donnerstag, 3. April
Freitag, 4. April
Montag, 7. April
Dienstag, 8. April
Mittwoch, 9. April
Donnerstag, 10. April
Freitag, 11. April
Montag, 14. April
Dienstag, 15. April
Mittwoch, 16. April
Donnerstag, 17. April
Freitag, 18. April
Montag, 21. April
Dienstag, 22. April
Mittwoch, 23. April
Freitag, 25. April
Saturday, 26. April
Montag, 28. April
Mittwoch, 30. April
Donnerstag, 1. Mai
Donnerstag, 1. Mai
Freitag, 2. Mai
Montag, 5. Mai
Dienstag, 6. Mai
Mittwoch, 7. Mai
Donnerstag, 8. Mai
Freitag, 9. Mai
Montag, 12. Mai
Dienstag, 13. Mai
Mittwoch, 14. Mai

Marke
Baugewerhe
ikado
Baugewerhe

1 dachbaumagazin
buildinanet de
Culidingneide
4 dachbaumagazin
Baugewerhe
Mikado
Baugewerhe

1 dachbaumagazin
Baugewerhe
Mikadlo
Baugewerhe
huldinanotdo
buildinsnetde
1 dachbaumagazin
Baugewerhe
Mikacl
hiilHimnanot de
buildinsnetde
Baugewerhe

1 dachbaumagazin
Mikacly

mikady
Baugewerhe
buildingnetde

1 dachbaumagazin
Baugewerhe

Mikadl
Baugewerhe
buildingnetds
1 dachbaumagazin

Baugewerbe
mikado

Thema

Baugewerbe E-Paper (04_25): Die neue Ausgabe ist da!
TOP 5 des Monats

SNL: bauma 2025
E-Paper: Metalldacher
News der Woche
Belichtung

Baustelle

Sanierung

Kopfe des Monats

News der Woche
Metalldach

SNL: digitalBAU 2025
Photovoltaik
Innovationen auf dem Bau
News der Woche
Entwasserung
Mauerwerksbau

Kitas & Schulen

News der Woche

SNL: digitalBAU 2025
Solardach

Baustoffe

E-Paper: Dachaufstockung
TOP 10 des Monats

News der Woche

Fassade

Baugewerbe E-Paper (05_25): Die neue Ausgabe ist da!
TOP 5 des Monats
Kandidaten PdJ

News der Woche
Berufskleidung

Képfe des Monats

LIGNA - 50 Jahre

KW | Datum

20

21

22

23

24

25

26

Donnerstag, 15. Mai
Freitag, 16. Mai
Montag, 19. Mai
Dienstag, 20. Mai
Mittwoch, 21. Mai
Donnerstag, 22. Mai
Freitag, 23. Mai
Montag, 26. Mai
Dienstag, 27. Mai
Dienstag, 27. Mai
Mittwoch, 28. Mai
Donnerstag, 29. Mai
Freitag, 30. Mai
Montag, 2. Juni
Montag, 2. Juni
Dienstag, 3. Juni
Mittwoch, 4. Juni
Donnerstag, 5. Juni
Freitag, 6. Juni
Montag, 9. Juni
Dienstag, 10. Juni
Mittwoch, 11. Juni
Donnerstag, 12. Juni
Freitag, 13. Juni
Montag, 16. Juni
Dienstag, 17. Juni
Mittwoch, 18. Juni
Donnerstag, 19. Juni
Freitag, 20. Juni
Montag, 23. Juni
Dienstag, 24. Juni
Mittwoch, 25. Juni

Donnerstag, 26. Juni

Marke
Baugewerhe

ki ilHimameatds
buildinanetde
1 dachbaumagazin
Baugewerhe
mikado
Baugewerhe

buildinanet de
cULCingnaice
1 dachbaumagazin

Baugewerhe

1 dachbaumagazin
Mikady
Baugewerhe

hildinanotdo
bueldinsnetde
4 dachbaumagazin
mikado
Baugewerhe

mikado
Baugewerhe
hiildimanot do
buildinanetde
1 dachbaumagazin
Baugewerhe
mikado
Baugewerhe

buildinanetde
SuLCingnaliecae
1 dachbaumagazin
Baugewerhe

mikado

1 dachbaumagazin
Baugewerhe

mikado
Baugewerhe

Thema

Nutzfahrzeuge

News der Woche

Griindach

nachhaltiges Bauen
Zimmereimaschinen
Baumaschinen: alternative Antriebe
News der Woche

Luftdichtheit

StraBenbau

E-Paper: GroBprojekte
Personen des Monats

Tief- und Tunnelbau

News der Woche

Steildach

E-Paper: Kommunales Bauen
TOP 10 des Monats

TOP 5 des Monats

SNL: demopark 2025

News der Woche
Nutzfahrzeuge

NL: demopark 2025

Hallenbau

Baugewerbe E-Paper (06_25): Die neue Ausgabe ist da!
News der Woche
Arbeitssicherheit

Kopfe des Monats

Baustoffe

Baumaschinen: Bagger von morgen
News der Woche

Flachdach

Digitalisierung & Management
Modulbau

Betonbau: Geriiste und Schalungen



KW | Datum

26

27

28

29

30

31

32

33

Freitag, 27. Juni
Montag, 30. Juni
Dienstag, 1. Juli
Mittwoch, 2. Juli
Donnerstag, 3. Juli
Freitag, 4. Juli
Freitag, 4. Juli
Freitag, 4. Juli
Montag, 7. Juli
Dienstag, 8. Juli
Mittwoch, 9. Juli
Donnerstag, 10. Juli
Freitag, 11. Juli
Montag, 14. Juli
Mittwoch, 16. Juli
Donnerstag, 17. Juli
Freitag, 18. Juli
Saturday, 19. Juli
Montag, 21. Juli
Dienstag, 22. Juli
Mittwoch, 23. Juli
Donnerstag, 24. Juli
Freitag, 25. Juli
Montag, 28. Juli
Montag, 28. Juli
Mittwoch, 30. Juli
Donnerstag, 31. Juli
Freitag, 1. August
Montag, 4. August
Dienstag, 5. August
Mittwoch, 6. August
Donnerstag, 7. August
Freitag, 8. August
Montag, 11. August
Montag, 11. August

Marke
hiildimanotdo
buildinanetde
1 dachbaumagazin
Baugewerhe

mikady
Baugewerhe

ikady

1 dachbaumagazin
buildinanet de
buildingnetde
1 dachbaumagazin
Baugewerhe
Mikadly
Baugewerhe

huldinanotdo
buildinsnetde
1 dachbaumagazin
Mikado
Baugewerhe

hiildimnanetde
buildinanetde
Baugewerhe

1 dachbaumagazin
Baugewerhe
mikady
Baugewerhe

buildinanetde
Cuildingnelice
4 dachbaumagazin

Baugewerhe
mikado

1 dachbaumagazin
Baugewerhe
Mikado
Baugewerhe
huldinanotdo
buildinsnetde
1 dachbaumagazin

Thema

News der Woche

Dammung

TOP 10 des Monats

TOP 5 des Monats
Mauerwerskbau

E-Paper: Mischbauten — Bauen in der Stadt
E-Paper: Dacher der Zukunft
News der Woche
Elektrowerkzeuge

Kopfe des Monats
Aufstockungen

Nutzfahrzeuge

News der Woche

Belichtung

Solarthermie & Photovoltaik
Digitalisierung & Management
News der Woche

SNL: Nordbau 2025

Fassade

GalaBau

Sicher auf der Baustelle

SNL: Nordbau 2025

News der Woche

Griindach

Baugewerbe E-Paper (07-08_25): Die neue Ausgabe ist da!
Personen des Monats
Baumaschinen

News der Woche

Metalldach

TOP 10 des Monats

TOP 5 des Monats

Betonbau: Geriiste und Schalungen von morgen
News der Woche

Steildach

Kopfe des Monats

KW | Datum
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34

35

36

37

38

39

Mittwoch, 13. August
Mittwoch, 13. August
Freitag, 15. August
Montag, 18. August
Dienstag, 19. August
Mittwoch, 20. August
Donnerstag, 21. August
Freitag, 22. August
Montag, 25. August
Dienstag, 26. August
Mittwoch, 27. August
Donnerstag, 28. August
Freitag, 29. August
Freitag, 29. August
Freitag, 29. August
Montag, 1. September
Dienstag, 2. September
Dienstag, 2. September
Mittwoch, 3. September
Mittwoch, 3. September
Donnerstag, 4. September
Freitag, 5. September
Montag, 8. September
Dienstag, 9. September
Mittwoch, 10. September

Montag, 15. September
Dienstag, 16. September
Mittwoch, 17. September
Donnerstag, 18. September
Freitag, 19. September
Montag, 22. September
Dienstag, 23. September

Marke

ikaclo
Baugewerhe
buildingnetde
1 dachbaumagazin

Baugewerhe
mikado

1 dachbaumagazin
Baugewerhe
Mikadl
Baugewerhe

1 dachbaumagazin

huildinanot de
ouULCing!

=R

mikado

1 dachbaumagazin
Mikadly
Baugewerhe

mikado
Baugewerhe

1 dachbaumagazin

1 dachbaumagazin
Baugewerhe
mikado

1 dachbaumagazin
Baugewerhe
mikado
Baugewerhe
hildinanotde
bulldnanetde
1 dachbaumagazin

Thema

Nachverdichtung
Nutzfahrzeuge

News der Woche
Entwasserung

StraBenbau

Baustellenlogistik

Radlader

News der Woche

Flachdach

Digitalisierung & Management
NordBau 2025

Fachkrafte

E-Paper: Sanierung & Erhaltung
News der Woche

E-Paper: Sanierung & Erhaltung
Solardach

E-Paper: Bauen im Bestand
TOP 10 des Monats

TOP 5 des Monats

Baugewerbe E-Paper (09_25): Die neue Ausgabe ist da!

E-Paper: Wohnungshau
News der Woche
Arbeitssicherheit

Tief- und Tunnelbau
Bauen in der Stadt
Kopfe des Monats
News der Woche
Dammung
Baumaschinen: Hydraulik
Baustoffe
Mauerwerksbau

News der Woche
Berufskleidung

SNL: TiefbauLive
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40

41

42

43

44

45

46

Mittwoch, 24. September

Donnerstag, 25. September

Freitag, 26. September
Montag, 29. September
Dienstag, 30. September
Mittwoch, 1. Oktober
Donnerstag, 2. Oktober
Donnerstag, 2. Oktober
Freitag, 3. Oktober
Montag, 6. Oktober
Dienstag, 7. Oktober
Mittwoch, 8. Oktober
Donnerstag, 9. Oktober
Freitag, 10. Oktober
Montag, 13. Oktober
Dienstag, 14. Oktober
Mittwoch, 15. Oktober
Donnerstag, 16. Oktober
Freitag, 17. Oktober
Montag, 20. Oktober
Dienstag, 21. Oktober
Mittwoch, 22. Oktober
Donnerstag, 23. Oktober
Freitag, 24. Oktober
Montag, 27. Oktober
Dienstag, 28. Oktober
Mittwoch, 29. Oktober
Donnerstag, 30. Oktober
Freitag, 31. Oktober
Montag, 3. November
Montag, 3. November
Dienstag, 4. November
Dienstag, 4. November
Mittwoch, 5. November
Donnerstag, 6. November
Freitag, 7. November

Montag, 10. November

\ENGE

mikady
Baugewerhe
buildinenstds

1 dachbaumagazin

Mikacly
mikado

1 dachbaumagazin
Baugewerhe
huldinanotdo
buildinsnetde
1 dachbaumagazin
Baugewerhe
mikado
Baugewerhe
buildinanet de
buildingnetde
1 dachbaumagazin
Baugewerhe
Mikado
Baugewerhe
huldinanotdo
buildinsnetde
1 dachbaumagazin
Baugewerhe

Mikacl
Baugewerhe
buildinanet de
buildingnetde
1 dachbaumagazin
Baugewerhe
Mikadly
Baugewerhe
huldinanetdo
buildinsnetde
1 dachbaumagazin
Mikacly

1 dachbaumagazin
Baugewerhe
ikady
Baugewerhe

buildinanotde
SULCING!

=R

1 dachbaumagazin

Thema

Personen des Monats
SNL: TiefbauLive

News der Woche
Elektrowerkzeuge
E-Paper: GroBprojekte
Sanierung

E-Paper: Metallfassaden
Baugewerbe E-Paper (10_25): Die neue Ausgabe ist da!
News der Woche
Belichtung

TOP 10 des Monats

TOP 5 des Monats
Képfe des Monats

News der Woche
Metalldach
Digitalisierung & Management
Nutzfahrzeuge
StraBenbau

News der Woche
Steildach

SNL: A+A 2025
Berufskleidung
GalaBau von morgen
News der Woche
Griindach
Klimaneutralitat

Details im Griff
Nutzfahrzeuge

News der Woche
Fassade

E-Paper: Internationaler Holzbau
E-Paper: Industriebauten
TOP 10 des Monats
TOP 5 des Monats
Vernetztes Bauen

News der Woche
Solardach

KW | Datum
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49

50

51

1125

Dienstag, 11. November
Mittwoch, 12. November
Donnerstag, 13. November
Freitag, 14. November
Montag, 17. November
Dienstag, 18. November
Mittwoch, 19. November
Donnerstag, 20. November
Freitag, 21. November
Montag, 24. November
Dienstag, 25. November
Mittwoch, 26. November
Donnerstag, 27. November
Freitag, 28. November
Montag, 1. Dezember
Dienstag, 2. Dezember
Dienstag, 2. Dezember
Mittwoch, 3. Dezember
Donnerstag, 4. Dezember
Donnerstag, 4. Dezember
Freitag, 5. Dezember
Montag, 8. Dezember
Dienstag, 9. Dezember
Mittwoch, 10. Dezember
Donnerstag, 11. Dezember
Freitag, 12. Dezember
Montag, 15. Dezember
Dienstag, 16. Dezember
Mittwoch, 17. Dezember
Donnerstag, 18. Dezember
Freitag, 19. Dezember
Montag, 22. Dezember
Dienstag, 23. Dezember
Mittwoch, 24. Dezember
Freitag, 26. Dezember
Montag, 29. Dezember

Marke
Baugewerhe
mikado
Baugewerhe

buildinanetde
oULCingnaice

4 dachbaumagazin
Baugewerhe

Mikado
Baugewerbe

buildinanetde
Cingnaica

i i =

1 dachbaumagazin
Baugewerhe
Mikado
Baugewerhe
hildimnanotdo
buldinanetde
1 dachbaumagazin
Mikado
Baugewerhe
Mikadlo

1 dachbaumagazin
Baugewerhe
huldinanetdo
buedinsnetde
1 dachbaumagazin
Baugewerhe

ikado
Baugewerhe
buidinanetde

il i

1 dachbaumagazin
Baugewerhe
Mikado
Baugewerhe
hildinanotdo
bueldinsnetde
1 dachbaumagazin
Baugewerhe
Mikaclo

buildinanetde
=nence

il i

4 dachbaumagazin

Thema

Baugewerbe E-Paper (11_25): Die neue Ausgabe ist da!
Internationales Holzbau-Forum (IHF)
Kopfe des Monats

News der Woche

Luftdichtheit

Baumaschinen

Markttrends: Montage & Fertigung
Mauerwerksbau

News der Woche

Entwasserung

Digitalisierung und Management: BIM
Steildach

Radlader

News der Woche

Flachdach

E-Paper: Mehrgeschossiger Holzbau
TOP 10 des Monats

TOP 5 des Monats

E-Paper: Internationaler Dachbau
Betonbau

News der Woche

Arbeitssicherheit

Kopfe des Monats
Mehrgeschossiger Holzbau
Baugewerbe E-Paper (12_25): Die neue Ausgabe ist da!
News der Woche

Nutzfahrzeuge

Baumaschinen: Bagger

Fenster & Fassaden

Digitalisierung und Management
News der Woche

Dammung
Jahresriickblick/Weihnachten
Vorschau Dach + Holz 2026

News der Woche

Elektrowerkzeuge



AGB

Allgemeine Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und Werbung der Pelemedia GmbH (stand 2024)

Hier finden Sie die Allgemeinen Geschéftsbedingungen (im Folgenden ,, AGB”) der Pelemedia GmbH, die fur die
Nutzung der Dienste von Pelemedia gilt.

Fur einen registrierungspflichtigen Dienst bei Pelemedia mussen Sie Ihr Einversténdnis zu den fir die Nutzung
dieses Dienstes jeweils anwendbaren Nutzungsbedingungen geben. Hierzu klicken Sie bitte auf das Feld , Einver-
standen,, oder setzen zur Erteilung lhres Einverstandnisses einen Haken im Rahmen des Opt-In-Verfahrens. Durch
das Anklicken des Feldes , Einverstanden” bzw. das Setzen des Hakens erklaren Sie, dass Sie die AGB gelesen
haben und mit ihnen einverstanden sind. Sie konnen die AGB auch ausdrucken oder herunterladen.

1. Geltungsbereich: Die AGB gelten fiir alle auf den Seiten von Pelemedia dem Nutzer angebotenen Leistungen
insbesondere fir die kostenpflichtigen Inhalte & Services, fir die Gewinnspiele sowie den Marktplatz- und Com-
munity-Bereich. Abweichungen von diesen AGB oder speziellen Nutzungsbedingungen zu einzelnen Diensten
gelten nur dann als vereinbart, wenn sie von Pelemedia ausdriicklich schriftlich bestétigt wurden. Insbesondere
die bloBe Unterlassung eines Widerspruchs seitens Pelemedia gegen andere AGB fihrt nicht dazu, dass diese
damit als vereinbart gelten. Pelemedia ist berechtigt, die vorliegenden AGB jederzeit zu andern. Pelemedia wird
den Nutzer rechtzeitig ber die Anderung der fiir ihn geltenden AGB unterrichten. Die Anderung gilt als vom Nut-
zer genehmigt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Zugang der Anderungsankiindigung der Anderung
widerspricht oder den Vertrag kiindigt. Pelemedia ist im Falle des Widerspruchs zur fristgerechten Kundigung
berechtigt. Pelemedia wird in der Unterrichtung tber die Anderungen auf die Méglichkeiten des Widerspruchs
und der Ktindigung, die Frist und die Rechtsfolgen, insbesondere hinsichtlich eines unterbliebenen Widerspruchs,
besonders hinweisen.

Pelemedia ist im Rahmen der Anderung der AGB insbesondere berechtigt, im Falle der Unwirksamkeit einer
Bedingung diese mit Wirkung fiir bestehende Vertrage zu ergénzen oder zu ersetzen, bei Anderung einer ge-
setzlichen Vorschrift oder héchstrichterlichen Rechtsprechung, wenn durch diese Anderung eine oder mehrere
Bedingungen des Vertragsverhaltnisses betroffen werden, die betroffenen Bedingungen so anzupassen, wie es
dem Zweck der geanderten Rechtslage entspricht, sofern der Nutzer durch die neue bzw. geanderte Bedingun-
gen nicht schlechter steht als nach der urspriinglichen Bedingung. Jede Anderung einschlieBlich der aktualisierten
Version der AGB wird dem Nutzer per E-Mail zugestellt. Pelemedia ist nicht verantwortlich fur die von Dritten
bereitgehaltenen Internet-Dienste, auf die Pelemedia von seinen Seiten verlinkt oder die Pelemedia vermittelt.
Fur diese Angebote gelten jeweils die Nutzungsbedingungen der jeweiligen Anbieter. Dies gilt insbesondere fiir
Kooperations-Partner auf Pelemedia. Die Angebote der Kooperationspartner auf Pelemedia stellen lediglich eine
Vertriebsplattform der jeweiligen Partner von Pelemedia dar. Bei Inanspruchnahme der durch Kooperationspart-
ner angebotenen Angebote entsteht zwischen dem Nutzer und dem Kooperations-Partner eine eigenstandige
Rechtsbeziehung, die unabhangig ist von einer etwaigen Rechtsbeziehung zwischen Pelemedia und dem Nutzer.
Die Rechtsbeziehung zwischen Partner und Nutzer richtet sich ausschlieBlich nach den Geschaftsbedingungen
und Betriebsprozessen des Kooperations-Partners. Pelemedia tibernimmt hierfur keinerlei Haftung oder Gewahr-
leistung.

2. Zugangs- und Teilnahmeberechtigung: Grundsatzlich sind alle Nutzer zugangs- und teilnahmeberechtigt.
Fur Gewinnspiele gibt es folgende Mindestangaben. Teilnahmeberechtigt sind alle Personen, die das 18. Lebens-
jahr vollendet haben oder eine Einverstandniserklarung eines Erziehungsberechtigten nachweisen kénnen. Jeder
Gewinnspiel-Teilnehmer erklart sich durch seine Teilnahme am Spiel damit einverstanden, in der Printausgabe,
auf der Webseite mit Namen und Foto veréffentlicht zu werden, sowie in weitere Nutzungsrechte zu Werbe- und
Vertriebszwecken einzuwilligen. Die Teilnahme an Gewinnspielen ist fiir Mitarbeiter der Pelemedia GmbH, sowie
fur Personen, die an der Veranstaltung des Spiels beteiligt waren, ausgeschlossen. Das gilt auch fur deren Ange-
horige. Pelemedia behalt sich des Weiteren das Recht vor, jederzeit das Reglement von Gewinnspielen zu &ndern
bzw. zu korrigieren. Pelemedia schlieBt Vertrage tber kostenpflichtige Inhalte und tber die Vermittlung von Inter-
netzugangen nur mit Personen tiber 18 Jahre oder nach ausdriicklicher Zustimmung des gesetzlichen Vertreters.
Im Ubrigen sind die Internetseiten nicht an Personen in Léndern gerichtet, die das Vorhalten bzw. den Aufruf der
darin eingestellten Inhalte untersagen. Jeder Nutzer ist selbst verantwortlich, sich tber etwaige Beschrankungen
vor Aufruf dieser Webseiten zu informieren und diese einzuhalten.

3. Verfiigbarkeit: Die Leistungen von Pelemedia werden unter dem Vorbehalt der Verfiigbarkeit dem Nutzer
angeboten. Pelemedia bemiiht sich abzusichern, dass dem Nutzer die Leistungen von Pelemedia ohne Stérungen
zur Verflgung stehen. Durch Wartungsarbeiten und/oder Weiterentwicklung und/oder andere Stérungen kén-
nen die Nutzungsmaglichkeiten eingeschrankt und/oder zeitweise unterbrochen werden. Dadurch kann es unter
Umstanden auch zu Datenverlusten kommen. Daraus entstehen keine Entschadigungsanspriiche der betroffe-
nen Nutzer. Pelemedia ist ferner berechtigt, die angebotenen Dienste und Leistungen jederzeit nach eigenem
Ermessen ohne Ankiindigung zu &ndern oder einzustellen.

4. Vertragsverhaltnis: Das Vertragsverhaltnis tber die Nutzung kostenpflichtiger Inhalte von Pelemedia kommt
durch die Anmeldung bei dem gewtinschten und gewahlten Zahlungssystemanbieter, der Zustimmung zu den
allgemeinen Nutzungsbedingungen und der jeweiligen Annahme durch Pelemedia zustande. Die Annahme
durch Pelemedia erfolgt spatestens mit Eréffnung des Zugriffs auf den kostenpflichtigen Inhalt. Uber die Nutzung
von Diensten Dritter, die Pelemedia auf ihren Seiten bewirbt, bzw. zu denen Pelemedia Uber ihre Seiten den Zu-
gang vermittelt, kommen Vertragsverhaltnisse ausschlieBlich zwischen dem Nutzer und dem anbietenden Dritten
zustande. Pelemedia Gbernimmt hierfirr keinerlei Haftung oder Gewahrleistung.

5. Er6ffnung eines Nutzer-Accounts: Fir bestimmte Leistungen auf den Seiten von Pelemedia muss sich der
Nutzer registrieren oder kann einen Nutzer-Account erffnen. Der Nutzer versichert, dass die von ihm im Rahmen

einer Registrierung oder im Rahmen einer Er6ffnung eines Nutzer-Accounts auf den Seiten von Pelemedia ge-
machten Angaben zu seiner Person, insbesondere sein Vor-, Nachname und seine Postanschrift sowie das Ge-
burtsdatum und die E-Mail Adresse wahrheitsgemaB und richtig sind, und dass er, sofern sich die dort gemachten
Angaben veréndern, die Anderung der Daten unverziiglich Pelemedia anzeigt.

6. Zahlungsvorgange: Die Entgelte fur kostenpflichtige Inhalte werden vor Erbringung der Leistung mit einem
vom Nutzer zu wahlenden Zahlungssystemsanbieter abgerechnet. Es gelten hierbei ausschlieBlich die Nutzungs-
bedingungen des jeweils vom Nutzer ausgewahlten Zahlungssystemanbieters, auf die an gegebener Stelle hin-
gewiesen und entsprechende Hilfestellungen gegeben werden. Die Entgeltforderungen sind entsprechend den
jeweiligen Nutzungsbedingungen mit dem jeweils gewahlten Zahlungssystemanbieter zu begleichen.

Wenn der Nutzer seinen Zahlungsverpflichtungen nicht nachkommt bzw. Zahlungsaktionen nicht durchgefuhrt
oder solche riickbelastet werden, ist Pelemedia, vorbehaltlich weitergehender Anspriiche, berechtigt, den Zu-
gang des Nutzers zu sperren. Erfolgt die Sperrung wegen offen stehender Forderungen und gleicht der Nutzer
diese aus, wird der Zugang wieder entsperrt. Pelemedia behalt sich das Recht vor, Dritte mit der Durchfiihrung
des Inkassos zu beauftragen.

7. Pflichten des Nutzers: Der Nutzer verpflichtet sich, im Rahmen der Nutzung der Dienste von Pelemedia nicht
gegen geltende Rechtsvorschriften und etwaige vertragliche Bestimmungen zu verstoBen. Er verpflichtet sich ins-
besondere dazu, dass etwaige von ihm verbreiteten Inhalte keine Rechte Dritter (z. B. Urheberrechte, Patent- und
Markenrechte) verletzen, dass die geltenden Strafgesetze und Jugendschutzbestimmungen beachtet werden
und dass keine rassistischen, den Holocaust leugnenden, grob anstéBigen, pornografischen oder sexuellen, ju-
gendgefahrdenden, extremistischen, Gewalt verherrlichenden oder verharmlosenden, den Krieg verherrlichen-
den, fir eine terroristische oder extremistische politische Vereinigung werbenden, zu einer Straftat auffordern-
den, ehrverletzende AuBerung enthaltenden, beleidigenden oder fiir Minderjéhrige ungeeigneten oder sonstige
strafbaren Inhalte verbreitet werden. Der Nutzer verpflichtet sich weiter, zum Schutz der Daten den anerkannten
Grundsatzen der Datensicherheit Rechnung zu tragen und die Verpflichtungen der Datenschutzbestimmungen
zu beachten, ggf. an Pelemedia ausgehende E-Mails und Abfragen mit groBtmaéglicher Sorgfalt auf Viren zu
Uberprifen, gesetzliche, behérdliche und technische Vorschriften einzuhalten, seinen eventuellen Nutzernamen
und das Kenn- sowie das Passwort geheim zu halten, nicht weiterzugeben, keine Kenntnisnahme zu dulden oder
zu ermdglichen und die erforderlichen MaBnahmen zur Gewahrleistung der Vertraulichkeit zu ergreifen und bei
einem Missbrauch oder Verlust dieser Angaben oder einem entsprechenden Verdacht diese Pelemedia unverzig-
lich anzuzeigen. Hinweise auf eine missbrauchliche Nutzung der Inhalte von Pelemedia oder des Zahlungssystems
sind Pelemedia ebenfalls unverziiglich anzuzeigen. Der Nutzer stellt Pelemedia von etwaigen Anspriichen Dritter,
die diese gegen Pelemedia aufgrund von Verletzung ihrer Rechte durch diesen Nutzer geltend machen, frei.
Dazu gehoren auch die Kosten einer angemessenen Rechtsverfolgung und -verteidigung. Pelemedia behalt sich
das Recht vor, bei begriindetem Verdacht missbrauchlicher Nutzung der Leistungen von Pelemedia oder der
Zahlungssysteme diesem Nutzer den Zugang zu ihren Inhalten und den eventuell bestehenden Nutzer-Account
zu sperren, sowie die Ermittlungsbehdrden einzuschalten. Gegen Anspriiche von Pelemedia kann der Nutzer nur
mit unbestrittenen oder rechtskraftigen Anspriichen aufrechnen. Zuriickbehaltungsrechte stehen dem Nutzer
nur wegen Anspriichen aus dem einzelnen, konkreten Vertragsverhéltnis zu, dessen Bestandteil diese AGB sind.
8. Haftung: Eine Haftung von Pelemedia sowie ihrer Vertreter oder Erfiillungsgehilfen auf Schadensersatz, ins-
besondere wegen Verzugs, Nichterfullung, Schlechterfillung oder unerlaubter Handlung besteht nur bei Ver-
letzung wesentlicher Vertragspflichten, auf deren Erfiillung in besonderem MaBe vertraut werden durfte. Der
Haftungsausschluss gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrlssigkeit. Im Ubrigen ist eine Haftung von Pelemedia
ausgeschlossen, es sei denn, es bestehen zwingende gesetzliche Regelungen. Pelemedia haftet nur fur vorher-
sehbare Schaden. Die Haftung fur mittelbare Schaden, insbesondere Mangelfolgeschaden, unvorhersehbare
Schéaden oder untypische Schaden sowie entgangenen Gewinn ist ausgeschlossen. Gleiches gilt fur die Folgen
von Arbeitskampfen, zufélligen Schaden und hoherer Gewalt. Pelemedia stellt eigene Informationen und Daten
sowie Informationen anderer Anbieter mittels Hyperlinks (Internetverkntipfung) im Internet und auf mobilen
Endgeréten zur Verfiigung. Diese Informationen und Daten dienen allein Informationszwecken, ohne dass sich
der Nutzer auf die Aktualitat, Richtigkeit oder Vollstandigkeit der Informationen berufen oder verlassen kann.
Pelemedia tibernimmt insofern keine Gewahrleistung oder Haftung, insbesondere nicht fiir direkte oder indirekte
Schaden, die durch die Nutzung der Informationen oder Daten, die auf den Pelemedia Websites zu finden sind,
entstehen. Pelemedia Gbernimmt insbesondere keine Verantwortung fir Inhalte oder die Funktionsfahigkeit,
Fehlerfreiheit oder RechtmaBigkeit von Webseiten Dritter, auf die durch Verlinkung von den Pelemedia Websites
verwiesen wird. Pelemedia bietet Diskussionsforen und Chats an. Die von den Nutzern in diesen Foren aus-
getauschten Inhalte und Informationen unterliegen keiner Kontrolle durch Pelemedia. Aus diesem Grund ber-
nimmt Pelemedia keine Haftung fur die in die Foren eingestellten Inhalte und Informationen. Die Verantwortung
fur die Inhalte, die der Nutzer auf den Seiten von Pelemedia veréffentlicht, liegt ausschlieBlich bei dem Nutzer.
Pelemedia schlieBt jegliche Haftung wegen technischer oder sonstiger Storungen aus. Pelemedia Ubernimmt
keine Haftung fir jegliche Schaden oder Verluste, insbesondere beim Versand der im Rahmen eines Gewinnspiels
zu Ubergebenden Gewinne. Die vorstehenden Haftungsbeschrénkungen gelten fur sémtliche vertragliche und
nichtvertragliche Anspriiche.

9. Mangelhaftung: Werden kostenpflichtige Inhalte wegen unvollsténdiger oder mangelhafter Leistungen von
Pelemedia durch den Nutzer beanstandet, so muss der Nutzer entsprechend der Nutzungsbedingungen des
vom Nutzer gewahlten Zahlungssystemanbieters die Beanstandungen entweder Pelemedia oder dem Zahlungs-
anbieter unverziiglich nach Kenntnisnahme anzeigen. Haftet Pelemedia wegen berechtigter und rechtzeitiger Be-

anstandungen, so hat Pelemedia im Fall unvollstandiger Leistung nachzuliefern und im Fall mangelhafter Leistung
nach lhrer Wahl nachzubessern oder Ersatz zu liefern. Der Nutzer kann Herabsetzung der Entgelte verlangen,
wenn Nachbesserungsversuche oder Ersatzlieferung von Pelemedia verweigert werden, unmaglich sind oder in
sonstiger Weise fehlschlagen. Es besteht kein Riicktrittsrecht zu Gunsten des Nutzers.

10. Urheberrecht: Samtliche auf den Seiten von Pelemedia veroffentlichte Inhalte, Informationen, Bilder, Vi-
deos und Datenbanken und Computerprogramme (z.B. Widgets) sind urheberrechtlich geschtitzt. Die Nutzung
ist nur fir den privaten persénlichen Gebrauch gestattet. Jede dariiber hinausgehende Nutzung, insbesondere
die private und gewerbliche Vervielféltigung, Anderung, Verbreitung oder Speicherung von Informationen oder
Daten, insbesondere von Texten, Textteilen, von Bild- und Filmmaterial, bedarf der vorherigen ausdriicklichen
Zustimmung von Pelemedia. Dies gilt auch fur die Aufnahme in elektronische Datenbanken und Vervielféltigung
auf CD-ROM, DVD etc. Nicht gestattet ist eine private und/oder gewerbliche Vervielfaltigung, Anderung, Ver-
breitung oder sonstiger Missbrauch von Computerprogrammen. Der Nutzer erwirbt durch das Herunterladen
oder die Zusendung des Quellcodes eines Computerprogrammes keine Eigentumsrechte. Es werden keinerlei
Urheberrechte oder sonstige Leistungsschutzrechte tbertragen. Wird der Dienst und/ oder die Leistungen ein-
gestellt, ist der Nutzer verpflichtet, den zur Verfiigung gestellten Quellcode unverziiglich zu léschen. Im Ubrigen
gelten die rechtlichen Grenzen, die sich aus dem Urheberrecht und den sonstigen anwendbaren gesetzlichen
Vorschriften ergeben.

11. Vom Nutzer eingesandte Inhalte: Der Nutzer, der (z. B. im Rahmen von Gewinnspielen, Leser-Aktionen,
Internetwettbewerben) eigene Inhalte (z. B. Videos, Fotos, Fotoserien, Texte etc.) an Pelemedia einsendet, erklart
sich durch die Einsendung damit einverstanden, dass die eingesandten Inhalte honorarfrei im Internet und im
Printbereich vervielfaltigt, verbreitet und 6ffentlich wiedergegeben werden. Der Nutzer erklart weiterhin, samt-
liche Urheber- sowie sonstige Rechte an den eingesandten Inhalten zu besitzen und dass auf eingesandten grafi-
schen Inhalten (z. B. Videos, Fotos, Fotoserien) abgebildete Personen, die nicht nur Beiwerk zu einer Ortlichkeit
oder Teil von abgebildeten Versammlungen, Aufziigen oder &hnlichen Vorgangen sind, mit der Versffentlichung
einverstanden sind. Bei Personen unter 18 Jahren gilt das Einverstandnis des Erziehungsberechtigten. Auf dem
Postweg eingesandte Beitrage kdnnen nicht an den Teilnehmer zurtickgeschickt werden. Die Nutzer verpflichten
sich, keine Inhalte mit rechtswidrigen, grob anstoBigen, pornografischen oder sexuellen, jugendgefahrdenden,
extremistischen, Gewalt verherrlichenden oder verharmlosenden, den Krieg verherrlichenden, fur eine terroris-
tische oder extremistische politische Vereinigung werbenden, zu einer Straftat auffordernden, ehrverletzende
AuBerung enthaltenden, oder sonstigen strafbaren Inhalten an Pelemedia zu senden. Ebenso verpflichtet sich der
Nutzer keine Inhalte zu versenden, die Werbung oder gewerbliche Inhalte enthalten. Pelemedia behdlt sich das
Recht vor, eingesandte Inhalte nicht zu veréffentlichen. Der Nutzer stellt Pelemedia von allen Anspriichen Dritter
vollumfénglich frei, die dadurch entstehen, dass der Nutzer gegen seine Pflichten nach diesen Bedingungen
verstoBt oder - entgegen dieser Erklarung — der Nutzer nicht alle Rechte an den eingesandten Inhalten besitzt
oder abgebildete Personen nicht mit der Verdffentlichung einverstanden sind. Die eingesendeten Inhalte sind
personliche AuBerungen der Nutzer und stellen nicht die Meinung von Pelemedia dar. Der Nutzer hat keinen
Rechtsanspruch auf Veréffentlichung der eingesandten Inhalte.

12. Widerrufsrecht: Der Nutzer ist berechtigt, seine auf den VertragsabschluB gerichtete Willenserklérung bin-
nen zwei Wochen zu widerrufen. Die Frist beginnt frilhestens mit Erhalt dieser Belehrung. Zur Fristwahrung
genugt die rechtzeitige Absendung der Widerrufserklérung. Sie ist ohne Angabe von Griinden schriftlich abzu-
fassen und zu richten an: Pelemedia GmbH, Richard-Reitzner-Allee 2, 85540 Haar

Im Falle eines wirksamen Widerrufs sind die beiderseits empfangenen Leistungen zuriickzugewéahren und gege-
benenfalls gezogene Nutzungen herauszugeben. Kann der Nutzer die empfangenen Leistungen ganz oder teil-
weise nicht oder nur in verschlechtertem Zustand zurtickgewahren, muss insoweit Wertersatz geleistet werden.
Das Widerrufsrecht entfallt jedoch, wenn Pelemedia mit der Ausfiihrung der Dienstleistung mit der ausdriick-
lichen Zustimmung des Nutzers vor Ende der Widerrufsfrist begonnen hat oder der Nutzer diese Ausfiihrung
selbst veranlasst hat (z. B. durch Download etc.).

13. Kiindigung: Die Kiindigung aus wichtigem Grund bleibt jeder Partei vorbehalten. Ein wichtiger Grund liegt
insbesondere vor, wenn der Nutzer trotz Mahnung fortgesetzt gegen wesentliche Bestimmungen dieser AGB
verstoBt und/oder der Nutzer ein gegen Dritte gerichtetes Fehlverhalten begeht, indem er das Angebot von
Pelemedia zu rechtswidrigen oder furr Dritte beldstigend wirkenden Zwecken einsetzt. Sémtliche Kindigungen
nach diesen AGB haben durch eine schriftliche Mitteilung an die in Punkt 12 genannte Adresse zu erfolgen. Mit
Wirksamwerden der Kiindigung wird der Zugang zu den Leistungen von Pelemedia gesperrt.

14. Erfullungsort/Gerichtsstand: Erfillungsort ist der Sitz des Anbieters. Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichem Sondervermdgen ist bei Klagen Ge-
richtsstand der Sitz des Anbieters. Soweit Anspriiche des Anbieters nicht im Mahnverfahren geltend gemacht
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Es gilt deutsches Recht.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach VertragsschluB seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen
Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Anbieters vereinbart,
wenn der Vertrag schriftlich geschlossen wurde.

15. Schlussbestimmungen: Im Zusammenhang mit der Teilnahme an Gewinnspielen ist der Rechtsweg aus-
geschlossen. Sollten einzelne Bestimmungen dieser AGB einschlieBlich dieser Regelungen ganz oder teilweise
unwirksam sein, bleibt die Wirksamkeit der tbrigen Bestimmungen oder Teile solcher Bestimmungen unberihrt.
Anstelle der unwirksamen oder fehlenden Bestimmungen treten die jeweiligen gesetzlichen Regelungen.
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